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РЕЗЮМЕ
В январе 2014 года компания DISCOVERY Research Group завершила исследование российского рынка спутниковых антенн и ресиверов.

Факторы развития платного телевидения: цифровизация населения, борьба государства с пиратским контентом, развитие новых форматов телесмотрения (Ultra HD), падение цен на HD телевизоры, возможность одновременного получения услуги доступа к сети Интернет  и радио.

Основные тенденции спутникового телевидения в 2013 году: снижение стоимости абонентской платы - конкуренция на рынке платного спутникового телевидения будет продолжаться преимущественно в сегменте low-cost, региональная экспансия на Восток России.

В 2013 году был осуществлен временней переход Триколор ТВ и НТВ-Плюс на новый спутник DirecTV-1R , который охватывает Урал и Сибирь, в связи с этим операторы объявили о замене ресиверов, т.к. данный спутник работает в другом формате. В 2014 году ожидается запуск российского спутника Экспресс-АТ1 и тогда операторы начнут вещать через него. Также в 2014 году ожидается запуск Экспресс-АТ2, который позволит охватить жителей Дальнего Востока. Также в конце 2012 года Орион-Экспресс перешел на спутник Horizons, который также охватывает жителей восточной части России.

Еще одной тенденцией последних лет можно назвать продажи готовых комплектов для установки спутникового телевидения через розничные сети в России. 

Также ключевой тенденцией ближайших лет можно назвать более глубокое проникновение HD-вещания. Так, «Триколор ТВ» намерен увеличивать проникновение HD-терминалов, и после I кв. 2014 г. начать масштабную акцию по обмену старого, оборудования на HD-приемники совместно с технологическим партнером GS Group. Пилот этой акции по обмену уже успешно показал себя в Калининграде и они рассчитывают на схожий эффект и в других субъектах РФ.

Основные игроки на рынке спутникового телевидения в России – «Национальная спутниковая компания» (Триколор ТВ), на ее долю приходится подавляющая часть подключений. 

На втором месте по абонентской базе оператор «Орион-Экспресс», работающий под тремя брендами («Континент ТВ», «Дальневосточный Экспресс» и «Телекарта»). В 2013 году наибольший темпы прироста абонентской базы в целом на рынке платного телевидения показал именно этот оператор, стремительный рост вызван высоким спросом к проекту «Телекарта». В итоге, на конец 2013 года абонентская база «Орион-Экспресса» выросла до 2 млн. пользователей. 

Еще один наиболее крупный оператор спутникового телевидения «НТВ-Плюс» характеризуется отсутствием роста абонентской базы. В связи с этим в 2013 году НТВ-Плюс начал активное развитие в сегменте low-cost, предоставив более дешевые пакеты.

Четвертый крупный оператор, действующий под брендом Радуга ТВ, в 2013 году столкнулся с проблемой отсутствия лицензии на спутниковое вещание. В итоге в конце года было принято решение о развитии каналов собственного производства для получения более широкой лицензии телевещания.

По оценкам специалистов Discovery Research Group объем рынка спутниковых антенн в 2013 г. составил порядка 1,5 млн. ед. Годом ранее объем рынка составлял 2 млн. ед. Доля импортной продукции чуть более 15% на российском рынке спутниковых антенн. На российском рынке спутниковых антенн представлены такие крупнейшие производители: АлМет, Сибирский Антенный Завод, Руссат, Пранкор.

По расчетам Discovery Research Group в 2013 году объем рынка спутниковых ресиверов в России составил 6,5 млн. единиц продукции. В сравнении с 2012 годом объем рынка в натуральном выражении увеличился на 6%. При этом примерно одинаковые доли приходится на продукцию, произведенную в России (General Satellite), так и на импортированную продукцию (где также основную долю составляет этот же производитель).  
ГЛАВА 1. Технологические характеристики исследования
Цель исследования
Описать текущее состояние, основные тенденции и перспективы развития российского рынка спутниковых антенн и ресиверов.
Задачи исследования

1. Описать общие характеристики, стандарты и сферы применения спутниковых антенн и ресиверов.

2. Охарактеризовать ситуацию на рынке спутникового телевидения в России:
· История развития
· Состояние и прогноз развития
· Товары-заменители на рынке цифрового телевидения
· Средние цены

· Основные игроки 

3. Проанализировать ситуацию на российском рынке спутниковых антенн:
· Проблемы и перспективы развития

· Объем рынка
· Основные игроки на рынке
· Внешнеэкономическая деятельность

4. Рассмотреть ситуацию на российском рынке спутниковых ресиверов:

· Состояние и перспективы развития

· Объем рынка
· Основные игроки на рынке
· Внешнеэкономическая деятельность

Объект исследования 

Рынок спутниковых антенн и ресиверов в России.

Метод сбора данных

Мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов маркетинговых и консалтинговых компаний; результаты исследований DISCOVERY Research Group.

Метод анализа данных

Традиционный контент-анализ документов.

Информационная база исследования
1. Печатные и электронные, деловые и специализированные издания.

2. Базы данных ФТС РФ (импорта и экспорта), ФСГС РФ (производства).
3. Ресурсы сети Интернет.

4. Материалы компаний.

5. Аналитические обзорные статьи в прессе.

6. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств.

7. Экспертные оценки.

8. Интервью с производителями и другими участниками рынка.

9. Материалы отраслевых учреждений и базы данных.

10. Базы данных Discovery Research Group.

ГЛАВА 2. Основные характеристики и описание продуктов
Существуют несколько кардинально различных стандартов цифрового телевидения:

· DVB-S – спутниковое телевидение;
· DVB-C – кабельное телевидение;
· DVB-T – эфирное цифровое телевидение;
· DVB-H – мобильное телевидение;
· IP TV – цифровое интерактивное телевидение в сетях передачи данных по протоколу IP;
· Интернет-ТВ.
DVB-S (спутниковое телевидение) ………………………………………..
§1. Спутниковое телевидение

Спутниковое телевидение — система передачи телевизионного сигнала от передающего центра к потребителю через искусственный спутник Земли, расположенный на геостационарной околоземной орбите над экватором.

По сравнению с наземным телевидением ………………………………………..
Стандартный комплект для приема спутниковых каналов состоит из ………………………………………..
Стандарты телевизионного вещания
Аналоговое телевидение распространяется через спутник, как правило, закодированным или зашифровным в ………………………………………..
Цифровой телевизионный сигнал или мультиплексированый сигнал обычно модулируется ………………………………………..
В настоящее время использование спутникового оборудования позволяет получать изображение ………………………………………..
§2. Ресивер

Ресивер цифрового телевидения — устройство, принимающее сигнал цифрового телевидения, декодирующее его, преобразующее в стандартный ПЦТС и передающее на экран телевизора.

Как правило, для передачи сигнала, принимаемого ресивером цифрового телевидения, используется …
…………………………………………………………

Так как описываемое устройство обычно представляет собой небольшую коробочку, которую обычно ставили на корпус ЭЛТ-телевизора сверху, то в английском для неё прижилось название Set-top box (или сокращённо STB).
Ресиверы могут подключаться:
· к спутниковой антенне;

· …
· …
· …
Большинство ресиверов подключается к телевизору через разъём …

…………………………………………………………

Различные ресиверы могут открывать как одну (Viaccess), так и несколько кодировок. Стоимость ресивера зависит от …
В последнее время стали популярны ресиверы с …
Типы ресиверов
1) Ресиверы FTA-типа (для приёма бесплатных каналов). Практически на всех спутниках есть бесплатные каналы - FTA-каналы (на спутнике Hot Bird, например, их более 200), которые можно просматривать без карточек, абонентской платы, и сэкономить на спутниковом приемнике (ресивере), так как ресиверы для открытых каналов стоят на порядок ниже.
2) …
3) …
4) …
…………………………………………………………

§3. Спутниковый конвертор
Спутниковые конверторы - приёмное устройство, объединяющее в себе предусилитель сигнала LNA, принимаемого со спутника, и понижающий конвертор – он же гетеродин (стабилизированный источник высокой частоты, вырабатывающий синусоидальный сигнал), служащий для преобразования частоты электромагнитной волны Ku или С-диапазона в промежуточную частоту от 950 до 2150 МГц, называемую L-диапазоном, с целью передачи с наименьшими потерями по коаксиальному кабелю до потребителя. Устанавливается конвертор в фокусном центре спутниковой антенны (на выносном кронштейне). Спутниковый конвертор также еще называют и LNB (Low Noise Block). Спутниковый конвертор считается самым важным элементным составляющим спутниковой антенны, т.к. конвертор как раз и принимает сигнал со спутника и передает этот сигнал с помощью кабеля ресиверу. Именно принцип крепления конвектора и делит все спутниковые тарелки на прямофокусные и офсетные.
Важной характеристикой конвертора является ………………………………………..
Рисунок 1 Спутниковый конвертор, установленный на антенну
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Выбор спутникового конвертора (LNB)
При покупке подходящего комплекта спутникового оборудования у многих пользователей часто возникают затруднения с выбором спутникового конвертора. Но особых проблем здесь нет, т.к. параметры всех конверторов схожи между собой, необходимо только знать, на что обращать внимание:
1. ………………………………………..
2. ………………………………………..
3. ………………………………………..
4. ………………………………………..
§4. Спутниковая антенна

Спутниковая антенна — зеркальная антенна для приёма (или передачи) сигнала с искусственного спутника Земли или размещенная на спутнике.

Самыми распространёнными спутниковыми антеннами являются параболические антенны (их обычно и называют спутниковыми). Спутниковые антенны имеют различные типы и размеры. Наиболее часто в мире подобные антенны используются для приёма и передачи программ спутникового телевидения и радио, а также соединения с Интернетом.

Виды спутниковых антенн
Существует 2 основных вида параболических антенн — прямофокусные и офсетные.

1) Прямофокусная (осесимметричная) антенна является ………………………………………..
2) Офсетная (асимметричная) антенна — наиболее распространена в индивидуальном приёме спутникового телевидения, хотя в настоящее время используются и другие принципы построения наземных спутниковых антенн. ………………………………………..
3) ………………………………………..
Рисунок 2 Сравнение офсетной и прямофокусной антенны Supral
	Офсетная антенна Supral
	Прямофокусная антенна Supral
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 Прочие виды спутниковых антенн:

· Мультифидные антенны. ………………………………………..

· ………………………………………..

· ………………………………………..

· ………………………………………..

· ………………………………………..

· ………………………………………..

· ………………………………………..
Материалы, из которых делают спутниковые антенны
Для изготовления спутниковых антенн, в основном, используют сталь и дюралюминий. 
…………………………………………………………

Раскрыв антенны может быть изготовлен из металлической сетки, натянутой на металлические ребра. Такие антенны используются в качестве раскрывающихся переносных антенн.
Таблица 1 Сравнение свойств металлических и алюминиевых антенн

	
	Металлические
	Алюминиевые

	Достоинства
	• ….
• ….
	• ….
• ….
• ….

	Недостатки
	• ….
• …. .
	• ….
• ….


Установка спутниковых антенн
Размеры спутниковых антенн должны подбираться индивидуально для каждого региона в зависимости от используемого спутника и диапазона рабочих частот спутников. Уровень сигнала, а, следовательно, качество и количество каналов, зависит от диаметра спутниковой тарелки. Например, ………………………………………..
При установке антенн необходимо направить ее максимум диаграммы направленности точно ………………………………………..
При большом диаметре антенны, следует позаботиться о снижении ее парусности, то есть сделать ее более устойчивой к порывам ветра. Снизить эту парусность можно использовав, так называемые, ………………………………………..
ГЛАВА 3. Состояние рынка спутникового телевидения в России
§1. Рынок спутникового телевидения в России

Спутниковое телевидение - это телевидение, которое транслируется со спутника и принимается с помощью спутниковой антенны, усиливается и декодируется с помощью спутникового ресивера. При установке спутниковой антенны важным фактором является точный выбор направления. Место установки спутниковой антенны выбирается индивидуально в зависимости от рельефа местности и условий видимости. Для качественного приёма сигнала со спутника путь принимаемых волн не должен быть заслонён деревьями или домами.

Эпоха спутникового телевидения началась благодаря запуску в СССР первых спутников связи, и сегодня оно считается одним из самых развитых средств передачи телевизионных каналов на большие расстояния. Развитие спутникового телевидения во всем мире происходит столь быстрыми темпами, что даже специалисты далеко не всегда успевают своевременно отслеживать происходящие изменения: запускаются новые спутники, открываются и закрываются каналы. Для людей, находящихся в чужой стране, спутниковое телевидение — это шанс смотреть каналы телевещания на родном языке.
Первый оператор платного многоканального телевидения появился в Москве в последние месяцы существования СССР, в апреле 1991 года началось вещание Космос ТВ 
…………………………………………………………

К первому миллиону зрителей российское платное телевидение пришло только через 13 лет - по оценкам нескольких участников рынка это произошло в 2004 году. А уже через два года количество подписчиков платного ТВ перевалило за два миллиона.

Платное телевидение в России «выстрелило» во многом благодаря стремительному развитию спутникового телевидения, а точнее оператора-дискаунтера Триколор ТВ. 
…………………………………………………………

Составляющие успеха спутникового телевидения: появление новых спутниковых операторов, снижение тарифов, расширение географии вещания. Тем более, спутниковое телевидение – единственное экономически рентабельное решение в районах с низкой плотностью населения при отсутствии телекоммуникационной инфраструктуры.

Коллективным спутниковым приемом называется прием, когда ………………………………………..
Стоимость в пересчете на одного абонента меньше, чем стоимость индивидуальной системы, так как:

1. ………………………………………..
2. ………………………………………..
3. ………………………………………..
Варианты коллективного приема спутникового телевидения:

· Распределение сигнала от 1-ой антенны для 2-8 абонентов. ………………………………………..
· ………………………………………..
· Коллективный прием НТВ-Плюс. ………………………………………..
Электронная техника - достаточно дорогостоящее удовольствие. Для того чтобы смотреть телевидение, нужно для начала купить телевизор, и далеко не все жители отдаленных районов, деревень могут себе и это позволить. Коммерческий директор Триколор ТВ комментируется ситуация с регионами: ………………………………………..
§2. Состояние рынка спутникового телевидения в России
Пятерка крупнейших российских операторов платного ТВ претерпела изменения: в I квартале 2013 г. из нее выбыл холдинг …, а его место занял спутниковый оператор ….

К началу апреля Орион-экспресс (работает под брендами Континент ТВ, Телекарта и Восточный экспресс) обслуживал … млн. абонентов, подписанных на платные пакеты каналов, против … млн. на конец 2012 г., следует из отчета информационно-аналитического агентства .... Цифры более или менее верные: на конец марта Орион обслуживал … млн. абонентов, уточняет его директор по маркетингу Мария Жилина. Орион-экспресс и в целом рос быстрее рынка, говорит гендиректор TelecomDaily Денис Кусков: в I квартале 2013 г. количество абонентов платного ТВ в России выросло к аналогичному периоду прошлого года чуть более чем на …%, а аудитория Ориона – почти на …%. Год назад Орион был лишь восьмым по количеству абонентов, а теперь пятый, добавляет Кусков.
Высокие темпы роста этого оператора он связывает с его относительно низкими тарифами. Примерно … абонентов Ориона подписано на пакет Телекарта, разрешающий в течение года после подключения бесплатно смотреть от 37 до 55 каналов, а затем платить 600-880 руб. в год. 
Крупнейший в России оператор платного телевидения – Триколор ТВ, обслуживавший в конце марта, по данным TelecomDaily, … млн. платящих абонентов, позволяет за 600 руб. в год смотреть 34-130 каналов (в зависимости от типа приемного оборудования). 
У Орион-экспресса приемное оборудование дешевле, чем у конкурента, замечает Жилина: комплект для просмотра каналов стандартной четкости стоит около … руб. (а для просмотра HD-каналов – до … руб.). 
А дилерам выгодно продавать оборудование Ориона, уверена она: разница между закупочной и розничной стоимостью каждого приемного комплекта составляет до … руб. 
Конечная цена приемного комплекта Триколора действительно выше – в среднем около … руб. без установки, но его отпускная цена для дилеров также очень выгодная – от … руб., говорит представитель оператора Анна Сопова. 
…% продаж спутникового ТВ у дилеров приходится именно на «Триколор ТВ», утверждает она.
Таблица 2. Количество подписчиков крупнейших российских провайдеров платного ТВ в IV квартале 2012 г. и в I квартале 2013 г.
	Оператор
	IV квартал 2012 г.
	I квартал 2013 г.

	Триколор ТВ
	…
	…

	Ростелеком
	6 600 000
	6 800 000

	МТС
	2 990 000
	2 990 000

	Эр-Телеком
	2 340 000
	2 420 000

	Орион экспресс
	…
	…

	Акадо
	1 100 000
	1 110 000

	ВымпелКом
	860 000
	900 000

	НТВ плюс
	…
	…


Источник: TelecomDaily

По данным iKS-Consulting, по итогам первого полугодия 2013 года в России было 32,5 млн. абонентов платного ТВ. Крупнейшими игроками были Национальная спутниковая компания (НСК, бренд Триколор ТВ, доля …%); Ростелеком (21%); МТС (9%); ЭР-Телеком (8%); Орион-Экспресс (…%); Акадо (4%) и Вымпелком (3%). 
54% рынка занимали операторы кабельного ТВ, спутникового - …%.
По результатам III квартала 2013 г. (данные TelecomDaily) Триколор ТВ остается крупнейшим оператором как спутникового, так и платного ТВ в России. За ним в спутниковом сегменте следуют «Орион Экспресс» и «НТВ-Плюс».
Как следует из представленной презентации агентства TelecomDaily, на сегодняшний день спутниковое ТВ занимает стабильно …% из общего числа (около … млн.) абонентов платного ТВ России. Остальные два метода проводной доставки сигнала – кабельное и IP телевидение - составляют …%. При этом наблюдается некоторое сокращение (по сравнению с прошлым годом) абонентов кабельного ТВ и их перетекание в сектор IPTV.

Анализируя данные по проникновению платного ТВ по регионам можно сделать вывод о высокой степени насыщения рынка в … и … регионах, Здесь … планирует развиваться в большей степени за счет продажи дополнительных платных пакетов программ и повышения ARPU. Наименьший процент подключений отмечен в … Федеральном округе – здесь еще есть большой потенциал для подключения новых абонентов.

На 2014 год Telecom Daily предсказывает рост общей базы абонентов систем платного ТВ в … млн., что расходится с планами Триколор ТВ, так как компания рассчитывает подключить до … млн. подписчиков.
По данным iKS-Consulting, количество абонентов платного ТВ в России в 2013 г. достигло 33,6 млн. абонентов

В 2013 году количество пользователей цифрового платного ТВ впервые превысило число подписчиков аналогового; с 2014 года аналитики прогнозируют дальнейший отток абонентов.

Количество абонентов платного ТВ в России в 2013 г. достигло 33,6 млн. абонентов, что на …% больше, чем годом ранее. Причем более половины из них (…%) пользуются услугами цифрового телевещания, тогда как в 2012 г. этот показатель составлял 46%. Перелом произошел за счет быстрого роста базы подписчиков спутникового и интернет-ТВ, вещающих в цифровом формате.
Количество абонентов спутникового ТВ выросло на …% до …  млн., IPTV – на 25% до 3,4 млн. При этом рынок кабельного телевидения (большинство кабельных сетей в России – аналоговые) впервые за свою историю не вырос вообще. Абонентская база кабельного ТВ составила … млн. зрителей – столько же, сколько было в конце 2012 г.
Таблица 3. Количество абонентов платного ТВ в России и процент их цифровизации в 2010-2013 гг.
	Год
	Количество абонентов, млн.
	Пользователи цифрового ТВ, %

	2010
	21,1
	36

	2011
	26,4
	44

	2012
	…
	…

	2013
	…
	…


Источник: iKS-Consulting

В то же время в денежном выражении рынок платного ТВ в 2013 г. вырос сильнее, чем количество его абонентов, – на …% до … млрд. руб. Это объясняется тем, что ARPU провайдеров IPTV и цифрового кабельного ТВ выше, чем у других операторов. Если абоненту платного спутникового ТВ в России его услуги обходятся в среднем в … руб. в месяц, то счет абонента цифрового кабельного ТВ – …  руб., IPTV – … руб.
Крупнейшими игроками по доходам в 2013 году были Ростелеком (22%), Национальная спутниковая компания (НСК, ТМ Триколор, …%), МТС (11%), НТВ-плюс (…%), ЭР-Телеком (9%), Акадо (6%) и ВымпелКом (5%). 
По количеству абонентов крупнейшими были НСК (…%), Ростелеком (21%), МТС (8%), ЭР-Телеком (8%), Орион-Экспресс (…%).
Диаграмма 1. Основные игроки российского рынка платного телевидения по доходам, 2013 г.
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Источник: iKS-Consulting

Диаграмма 2. Основные игроки российского рынка платного телевидения по абонентской базе, 2013 г.
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Источник: iKS-Consulting

На спутниковое ТВ приходилось …% рынка по доходам, что составляет … млрд. руб., и …% по абонентам (… млн.). 

Бессменным лидером спутникового телевидения является Триколор ТВ, по итогам 2013 год абонентская база оператора выросла до … млн. На втором месте следует компания …, отличающаяся самыми высокими темпами прироста за счет …, на конец 2013 года абонентская база оператора составила … млн. человек. Количество абонентов у ... в последние годы практически не меняется, по нашей оценке абонентская база составляет … млн. абонентов. По данным CNews Analytics абонентская база еще одного оператора спутникового телевидения Радуга ТВ в 2012 году составляла … млн. абонентов. Сильных изменений в приросте абонентской базы Радуга ТВ не отмечалась. Есть еще один оператор Рикор ТВ (в настоящее время Актив ТВ), по данным на 2012 год абонентская база этого оператор составляла … млн. абонентов.

Диаграмма 3 Структура рынка спутникового телевидения по операторам в 2013 году, в %
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Источник: расчеты Discovery Research Group
Таким образом, по оценке Discovery Research Group абонентская база спутникового телевидения в 2013 году составила … млн. абонентов.

§3. Средние цены

Спутниковое ТВ набирает популярность за счет низких тарифов – в этом сегменте средний месячный счет на одного спутникового абонента (ARPU) в 2013 г. составлял … руб., это самый низкий показатель по рынку. В 2014 г. ARPU спутниковых операторов составит менее … руб.

Как правило, пакеты спутникового ТВ отличаются большим числом каналов и возможностью широкого выбора. 
«Пакеты составлены таким образом, что в них есть каналы различной тематики, - рассказывает менеджер по маркетингу и работе с корпоративными клиентами филиала ОАО «НТВ-ПЛЮС» в Самаре Ирина Вергун. - Очень популярен сейчас среди наших абонентов пакет …
А оператор спутникового телевидения Триколор ТВ предлагает абонентам … каналов и вовсе без абонентской платы. Платный пакет «…» обойдется в … рублей в год, а за … рублей в год можно приобрести «…», включающий более … телеканалов в обычном качестве и более … в формате HD.
Телекарта предлагает бесплатно … каналов, а также пакет «…» (… каналов за … рублей в год) и пакет «…» (… телеканалов за … рублей в год). Радуга ТВ дает возможность смотреть бесплатно пять каналов в пакете «…» и … каналов в пакете «…». За сумму от … рублей в месяц можно приобрести пакт «…», включающий … канала. А пакет «…» обойдется в … рублей в месяц и дает доступ к … каналам.

Континент ТВ предлагает более … каналов бесплатно. В пакет «…» входит более … каналов, а пакет «…» включает до … каналов. Оба обойдутся в сумму от … рублей в месяц. 
Помимо базовых пакетов компании предлагают дополнительные пакеты или опции.

У Триколор ТВ есть ………………………….. 
Абонентам Континент ТВ доступен …………………………..
Абоненты НТВ-Плюс могут выбрать …………………………..
Впрочем, абоненту спутникового ТВ нужно еще потратиться на комплект. оборудования. «Для среднего домохозяйства это значительные расходы, - поясняет аналитик «Инвесткафе» Тимур Нигматуллин. - Например, стоимость комплекта доходит до … тыс. рублей за распространенную модель «…». Думаю, что … постепенно будет … стоимость комплекта до … тыс. рублей».
…………………………………………………………

§4. Текущие события на рынке спутникового телевидения 
С 2013 г. НТВ-плюс в … с лишним раз снизил абонентскую плату за Уралом, меняя имидж премиального оператора на дискаунтер, как у его конкурента Триколор ТВ. Таким образом оператор рассчитывает расширить абонентскую базу, которая не растет уже несколько лет подряд

…………………………………………………………

Еще одним событием 2013 года можно назвать тестирование нового телевизионного формата – Ultra HD, которое в июне провел Триколор ТВ. Гостям закрытого показа продемонстрировали 16-минутный ролик об экстремальном спорте, передававшийся со спутника Eutelat 36A.
…………………………………………………………

Также с … 2013 года крупнейшие на российском рынке спутниковые операторы, «Триколор» и «НТВ+», перешли на вещание с американского спутника … (… градусов восточной долготы), что позволит им продолжить раздавать сигнал на территории Урала и Сибири.

…………………………………………………………

В связи с ………….. пришлось запустить специальную акцию по замене ресиверов для абонентов в этом регионе, так как раньше они получали сигнал в формате MPEG-2, а новый спутник поддерживает MPEG-4.
…………………………………………………………

В 2013 году спутниковые операторы «…», «…» и «…» практически одновременно объявили о планах по экспансии на Восток.

Так, «…» ранее объявил, что ….
В конце 2012 года стало известно также и о планах другого крупного спутникового игрока, «…», по …
«…» купил миноритарный пакет крупнейшего оператора спутникового телевидения в России … «…». Инвестиционная компания рассчитывает заработать на будущем IPO оператора. 

…………………………………………………………

Последняя сделка на рынке спутникового ТВ состоялась в 2010 году, когда шведская Modern Times Group приобрела 50% ООО «Далгеоком», оказывающего услуги под брендом «Радуга ТВ». Вся компания тогда была оценена в $45 млн. На момент сделки «Далгеоком» обслуживал около 70 тыс. абонентов, то есть один абонент был оценен в $643. По итогам марта … обслуживала более … млн. абонентов, то есть стоимость компании могла бы равняться $... млрд. Однако аналитик iKS-Consulting Елена Крылова оценивает ее значительно ниже - примерно в $... млн. 

…………………………………………………………

§5. Тенденции  и перспективы развития рынка спутникового телевидения
Руководство ЗАО «Национальная спутниковая компания» считает, что рынок платного телевидения в России будет расти еще … года. По словам коммерческого директора «Триколор ТВ» Сергея Ставропольцева, рынок платного телевидения будет расти еще несколько лет. Ключевыми факторами роста будут ……………..
По словам топ-менеджера, на пиратских онлайн-трансляциях легальный рынок ежегодно теряет миллионы долларов. ………………
Отметим, что для «Триколор ТВ» вопрос пиратства стоит наиболее остро. ……………………………………………..
Отраслевые аналитики согласны с оценками «Триколор ТВ». По прогнозу аналитической компании J'son & Partners Consulting, к 2017 году объем рынка платного телевидения должен вырасти примерно на …%, а количество подписчиков превысить … млн. домохозяйств. Одним из основных факторов роста в J'son & Partners называют …………………….
Сергеей Ставропольцев, коммерческий директор Триколор ТВ полагает, что емкость рынка платного телевидения, конечно, не безгранична. Но в ближайшие годы российские операторы будут ……………….
То, что произойдет, когда рынок «насытится», мы можем уже сейчас наблюдать на примере зарубежных компаний. В США, например, ……………
Перспективы и тенденции спутникового телевидения в России обсудили представители отрасли в рамках кругового стола. 

…………………………………………………………

Одним из основных драйверов развития рынка платного спутникового телевидения считается телевидение высокой четкости. В рамках круглого стола также был поднят вопрос о перспективах развития HD-телевидения в России.

…………………………………………………………

Также участники дискуссии высказали свое мнение о конкуренции между спутниковыми и наземными технологиями доставки телевидения.

…………………………………………………………

Также были подняты вопросы значимости для развития инфраструктуры российского спутникового ТВ соглашения Eutelsat и ФГУП «Космическая связь» от 2 июля.
…………………………………………………………

В рамках круглого стола обсудили перспективы доставки через спутник иных медиасервис, в частности потенциал спутникового радиовещания. Обратили внимание на зарубежный опыт. 

…………………………………………………………

§6. Товары-заменители спутникового телевидения

Время бесплатных государственных телеканалов, транслируемых в эфирном режиме, уже проходит. Телезритель начинает понимать, что качественный контент и сервис стоят денег.  

Рынок спутникового телевидения необходимо рассматривать в долгосрочной перспективе. Однако, учитывая тот факт, что большинство населения до сих пор использует для приема сигнала аналоговую антенну, можно говорить о значительном потенциале рынка. Конкуренцию спутниковым операторам на данном рынке составляют ……………………………………
Стратегия развития спутникового телевидения предполагает привлечение трех групп абонентов. К первой группе относятся абоненты …………
Вторую группу составляют ……………
Третья группа – …………..
Перспективы развития спутникового телевидения огромны, его развитие будет зависеть от …………
Помимо других сегментов платного телевидения большую конкуренцию спутниковому телевидению составляет Интернет, а именно возможность просмотра телевидения в режиме онлайн. Однако государственная борьба с пиратским контентом может повлиять на отток пользователей онлайн-телевидения в сторону какого-либо оператор платного телевидения.
iKS-Consulting исследовал характер потребления теле- и видеоконтента россиянами. Как показали результаты ………….
В среднем один житель крупного российского города пользуется … устройствами, на которых можно просматривать телевизионный и видеоконтент – ………………………………………………
Если телевизор – устройство, предназначенное для просмотра видео, – в 100% случаев используют по прямому назначению, то в случае …………..
Таблица 4 Чем пользуются* и на чем смотрят видео, %
	Устройство
	Пользуются лично
	Смотрят видео

	Телевизор
	…
	…

	Телевизор с подключением к Интернету
	…
	…

	Ноутбук
	…
	…

	Стационарный компьютер
	…
	…

	Смартфон
	…
	…

	Планшет
	…
	…


* не учитываются устройства, которые имеются в семье, но опрошенные лично не пользуются

Источник: iKS-Consulting
…………………………………………………………

Таблица 5 Причины, по которым используют другие (кроме телевизора) устройства
	Причина
	Доля, %

	…..
	…

	….
	…

	….
	…

	Скоротать время в дороге
	…

	Использовать возможность смартфона / планшета
	…

	Другое
	…


Источник: iKS-Consulting
Таблица 6 На каких устройствах смотрят видео те, кто не смотрит телевизор
	Устройство
	Доля, %

	Ноутбук
	…

	…
	…

	…
	…

	…
	…


Источник: iKS-Consulting
…………………………………………………………

§7. Бизнес спутниковых операторов после перехода на цифровое вещание

Бизнес спутниковых операторов после перехода на цифровое вещание несомненно изменится. На первом этапе фактором, способствующим развитию спутникового телевидения, являлась недоступность эфирных каналов на большой территории России. Тогда, да и сейчас тоже, во многих населенных пунктах России на эфирную антенну принималось лишь два-три канала в плохом качестве. Ну а после перехода на цифру в 2015 году для федеральных каналов вопрос ….………………..
Но, вообще, после перехода на наземное цифровое вещание всем платным операторам в России будет …………………
Директор по контенту «……..» ……….. подчеркнула, что бесплатный доступ абонентов к каналам первого мультиплекса уже ………. позиции операторов ………….
Как следует из исследования британской IHS Screen Digest, в 2012 году количество российских домохозяйств, подписанных на услуги HDTV (телевидение высокой четкости, основанное на цифровых технологиях), выросло до … млн. с … млн. годом ранее. В результате Россия заняла по этому показателю … место в Европе (в 2011 г. она была на …-м). А среди стран Восточной Европы Россия уступила по размеру аудитории подписчиков HDTV только …. 
К концу этого года, прогнозирует IHS Screen Digest, HDTV будут смотреть … млн. российских телезрителей, а к концу … г. - …  млн. Тогда Россия выйдет на … место в Восточной Европе и на … по Европе в целом.
На рынке цифрового телевидения пока лидирует ………………….

 Главным соперником ….. телевидения на рынке эксперты считают Интернет. Стремительный рост проникновения интернет-телевидения в России обусловлен быстрым развитием рынка ШПД. 

Еще один сегмент цифрового телевидения - ………... По оценкам ИК «Финам», … ТВ в России смотрят ….% из примерно … млн. абонентов платного телевидения. Эксперты отмечают, что рост спроса на …. ТВ, наблюдающийся в последнее время, имеет ряд причин.
…………………………………………………………

Таблица 7. Доступность HD-каналов и дополнительный сервисов в сетях операторов платного ТВ
	Оператор
	Торговая марка
	HD-каналы
	Пауза/ перемотка
	Запись видео
	Видео по запросу
	Родительский контроль

	НСК
	«Триколор ТВ»
	…
	…
	…
	…
	…

	«НТВ-Плюс»
	«НТВ-Плюс»
	…
	…
	…
	…
	…

	ООО «ДАЛГЕОКОМ»
	«Радуга ТВ»
	…
	…
	…
	…
	…

	ООО «Телекарта»
	«Телекарта»
	…
	…
	…
	…
	…

	«Орион Экспресс»
	«Восточный экспресс»
	…
	…
	…
	…
	…

	«Орион Экспресс»
	«Континет ТВ»
	…
	…
	…
	…
	…

	«Рикор ТВ»
	«Актив ТВ»
	…
	…
	…
	…
	…

	НКС («Ростелеком»)
	«ОнЛайм»
	…
	…
	…
	…
	…

	ТКТ (НКС)
	«Твое ТВ»
	…
	…
	…
	…
	…

	«Акадо»
	«Акадо ТВ»
	…
	…
	…
	…
	…

	«Ростелеком»
	«Ростелеком»
	…
	…
	…
	…
	…

	«ВымпелКом» («Билайн»)
	«Билайн ТВ»
	…
	…
	…
	…
	…

	«Эр-Телеком»
	«Дом.ru»
	…
	…
	…
	…
	…

	МТС
	«Домашнее ТВ»
	…
	…
	…
	…
	…

	«Подряд»
	«Подряд ТВ»
	…
	…
	…
	…
	…

	«СтрелаТелеком»
	«Стрела ТВ»
	…
	…
	…
	…
	…


Источник: J`son & Partners Consulting

§8. Продажи оборудования для спутникового ТВ через розничные сети

Продажи готовых комплектов для установки спутникового телевидения через розничные сети в России набирают обороты. Сегодня этот канал прямых абонентских продаж играет все большую роль в бизнесе спутниковых операторов и в частности, одного из лидеров рынка, компании «…».
Об особенностях работы с розницей рассказал …, ведущий менеджер компании «…» по работе с розничными сетями. 

…………………………………………………………

§9. Основные игроки рынка спутникового телевидения
Национальная спутниковая компания (Триколор ТВ)
Вещание под торговыми марками «Триколор ТВ» и «Триколор ТВ Сибирь» осуществляет ЗАО «Национальная спутниковая компания» (г. Москва). 
«Национальная спутниковая компания» под брендом «Триколор ТВ» начала коммерческое вещание в 2005 г. и уже к концу года имела 150 тыс. абонентов. Перед потенциальными абонентами были поставлены простые условия: они должны приобрести недорогую спутниковую приставку и получить возможность бесплатно смотреть десять телевизионных программ (в последующем их количество выросло до 14). Благодаря правильно выбранной и прозрачной маркетинговой политике компании численность абонентов удваивалась практически ежегодно, и по состоянию на август 2013 г. количество абонентов «Триколор ТВ» составляло около … млн. 

Компания работает через спутник «…» (…° в. д.), обслуживая жителей европейской части России, а с 2007 г. еще и через спутник «…», обслуживая под брендом «Триколор ТВ Сибирь» в основном жителей Сибири. После запуска спутников «…» и «…» новые емкости, арендованные компанией, позволят предоставлять жителям … сервисы, сегодня доступные только в … части России. В обновленный пакет услуг войдет, как объявляет руководство компании, ……………
В апреле 2013 года инвесткомпания «ВТБ Капитал» приобрела миноритарную долю крупного оператора спутникового телевидения «Триколор ТВ». Ранее группа ВТБ купила у шведов оператора мобильной связи «Tele2 Россия». Покупка обошлась банку в … млрд. долл. ……..
«Партнерство с группой ВТБ – стратегический шаг, который поможет «Триколор ТВ» подготовиться к переходу на новый уровень развития», ‒ прокомментировал генеральный директор оператора Александр Макаров.

Основные затраты оператора – это …………
Абонентская база «Триколора ТВ», за 2013 г. увеличившись на …%, составила … млн. подписчиков. Показатель ARPU повысился на …%, достигнув … руб. Годовая выручка выросла на …% - до … млрд. руб. Зрительская аудитория оператора — порядка … млн. человек, а значит, «Триколор ТВ» смотрит примерно каждый … житель страны. Доля платящих абонентов в общей базе «Триколора» достигла примерно …%, что позволило оператору выйти на … место в Европе по числу активных пользователей.

В следующем году «Триколор» намерен увеличить число своих абонентов примерно на … млн., а число своих платящих пользователей - на … млн.

Помимо основной услуги телевизионного вещания «Триколор ТВ» предлагает своим абонентам линейку дополнительных сервисов, в числе которых ………..
Анализируя активность состав абонентов, компания отмечает, что наименее активны абоненты …….. На втором месте – абоненты с оборудованием стандарта ……... Самыми активными являются абоненты, принимающие каналы …… Исходя из того, что более активные абоненты имеют более высокий показатель ARPU, компания запланировала на 2014 год масштабные акции …...

На текущий момент порядка …% всех абонентов продлевают подписку. Есть прямая зависимость от …….. Самый низкий процент активности (менее …%) у абонентов, принимающих услуги в ….. Более …% активности - у абонентов, которые пользуются оборудованием, поддерживающим формат …. А, учитывая первые продления подписок …., … % от числа всех, подключившихся к телевидению …., будут активными.

Сегодня почти …% всех абонентов имеют возможность смотреть контент в …. Весьма активно растет число новых подключений в …….…………. 

…………………………………………………
«Триколор ТВ» также обратил свое внимание и на second screen. Оператор готовит мобильное приложение - навигатор по контенту телеканалов и «кинозалов» оператора. Кроме того, в планах на 2014 г. у компании развитие ………….
27 июня 2013 года «Триколор ТВ» провел первую в России публичную спутниковую телевизионную трансляцию в формате сверхвысокой четкости (Ultra HD или 4K). Вопреки всему, вопреки кризису, вопреки сомнениям, за несколько лет Россия вышла на уровень наиболее развитых технологических держав, как западных (США и Евросоюз), так и восточных (Япония и Южная Корея), также активно тестирующих сегодня Ultra HD.

Также, 1 августа 2013 года «Триколор ТВ» запустил вещание телеканала «Наш Футбол» в HD-формате. Следом, 6 августа, оператор запустил «Детский» пакет телеканалов, а 1 октября объявил о запуске нового пакета премиальных телеканалов «СуперКино HD».

1 октября «Триколор ТВ» запустил услугу «Золотая карта. Все включено», подписчикам которой доступен весь набор телеканалов и дополнительных сервисов оператора.

31 октября 2013 года телеканалы вышли в эфир в обновленном виде. В результате ребрендинга у них ……….
«Ребрединг  – необходимый и естественный этап в развитии телеканалов, - говорит директор по развитию собственных телеканалов «Триколор ТВ» Сергей Зоненлихт. - Это первое изменение …………
О планах по ребрендингу …………
Юридическим лицам услуги «Триколор ТВ» стали доступны с декабря 2011 года. Плотно работать с коммерческими клиентами оператор начал во II квартале 2012 года. Ежемесячный платеж B2B-абонента (ARPU) к I кварталу 2013 года … раза, до … руб. в месяц. В течение года «Триколор ТВ» подключил более … юридических лиц.

«Триколор ТВ» запустил проект «Домовые сети» в начале января 2012 года (пилотный проект в декабре 2011 года в Московской области). В рамках этого проекта жители многоквартирных домов могут подключиться к оператору по схеме «одна антенна – много приемников». В домах, участвующих в проекте, от спутниковой тарелки по разветвленной системе протягивается кабель к каждому приемнику. Есть три варианта предоставления услуги – ………………………………….. По словам Анастасии Соколовской, с середины 2012 года по настоящее время к получению услуги «Домовая сеть» (SMATV – спутниковые коллективные сети) готовы более .... российских домохозяйств. До конца 2013 года оператор планирует обслуживать около … семей.

…………………………………………………………
ЗАО «Национальная спутниковая компания» («Триколор ТВ») намерено приобрести емкость на спутнике …….. производства ……. Сигнал с этого …… будет покрывать …….
По словам пресс-секретаря «Триколор ТВ» Анастасии Соколовской, оператор рассматривает возможность приобретения ……….
…………………………………………………………

«Триколор ТВ», крупнейший российский оператор цифрового телевидения, стал первым в стране оператором, прошедшим добровольную государственную сертификацию вещания.

Специалисты ФГУП Научно-исследовательский институт радио (ФГУП НИИР) оценили качество вещания ……………………………..

…………………………………………………………

НТВ Плюс
«НТВ-Плюс» — первый оператор спутникового телевидения в России. Основан холдингом «Медиа-Мост» 1 сентября 1996 года. В настоящий момент единственный акционер НТВ Плюс - «Газпром-Медиа». 
Телекомпания, используя спутники Eutelsat 36А/36B(W4/W7), Бонум 1 и DirecTV-1R, вещает на большей части территории Сегодня зрителями телекомпании являются более … миллионов человек, а количество сотрудников НТВ-ПЛЮС превышает … человек.

До 2005 г. в России монополистом в области СНТВ был «НТВ+». Компания начала вещание с сентября 1996 г. через спутники «Галс», которые были приобретены компанией «Медиа-Мост». В 1997 г. эта компания заключила контракт с Hughes Space and Communications Inc. на создание восьмиствольного спутника «Бонум-1» на базе платформы HS-376 для передачи программ цифрового ТВ. В ноябре 1998 г. спутник был выведен на орбиту в точку стояния 36° в. д. Этот проект обошелся ЗАО «Медиа-Мост» в … млн. долл. Гарантом выступило Министерство финансов России.

Впоследствии фирма не смогла во время рассчитаться по кредиту, и спутник «Бонум-1» перешел государственную собственность и находится в ведении ФГУП «Космическая связь». В 1999 г. компания «НТВ+» полностью перешла на вещание через стволы КА «Бонум-1» и внедрила цифровой формат вещания.

В мае 2000 г. в подспутниковую точку 36° в. д. был выведен более мощный европейский спутник «Евтелсат W4», полезная нагрузка которого включает 31 ретранслятор. Часть стволов спутника арендовала компания «НТВ +», и в июле 2000 г. было осуществлено переключение телеканалов вещания «НТВ+» на спутник «Евтелсат W4». После этого КА «Бонум-1» был переведен в подспутниковую точку 56° в. д.

В конце апреля 2007 г. компания объявила о начале вещания в режиме высокой четкости со следующими основными параметрами: компрессия по стандарту - MPEG-4, разрешение - 1920x1080 точек с черезстрочной разверткой, 25 кадров в секунду, звук - Dolby E. Для приема этих программ используется ресивер, передающий изображение по мультимедийному интерфейсу высокой четкости HDMI непосредственно на плазменные ЖК-экраны.

С 1 октября 2013 года телекомпания «НТВ-Плюс» запустила новую …….
…………………………………………………………

Алексей Куколевский не скрывает, что телекомпания уже давно не является лидером рынка по …………………….. По данным «НТВ-Плюс», на конец 2012 года он обслуживал … тыс. физических и … тыс. юридических лиц. Показатель ежемесячной средней выручки в расчете на одного абонента (ARPU) составлял … руб. Из исследований ИАА TelecomDaily видно, что количество абонентов «НТВ Плюс» не растет и находится уже более года на одной отметке. Правда, по словам главы «НТВ-Плюс», с запуском ………….. телекомпания рассчитывает на ............
…………………………………………………………

За годы вещания телекомпания НТВ-ПЛЮС неоднократно номинировалась и завоевывала различные призы в сфере телевизионного вещания. В январе 2013 года телекомпания НТВ-ПЛЮС была признана жюри премии «Большая цифра» лучшей в области поддержки и обслуживания абонентов. Телеканал «НТВ-ПЛЮС СПОРТ ПЛЮС», по итогам зрительского голосования, стал лучшим в номинации «Лучший спортивный канал». В ноябре 2013 года телеканал «НТВ-ПЛЮС Футбол» стал лучшим в номинации «Спортивные каналы» премии «Золотой луч».

Телекомпания НТВ-ПЛЮС приобрела эксклюзивные права ……….
…………………………………………………………

…………………………………………………………

Также в 2013 году НТВ-ПЛЮС стала официальным медиапартнером …………..
…………………………………………………………

Орион-Экспресс (Континент ТВ, Телекарта, Восточный экспресс)
«Орион Экспресс» — оператор спутникового телевидения, предоставляющий услуги на всей территории России. Она ведет вещание через КА «….» (…° в. д.) и … (…° в. д.). 

В 2005 г. на российском рынке появилась компания «Старгейт-ТВ» (Stargate-TV – «Звездные врата»), которая объявила о запуске проекта по обеспечению пакетом цифровых ТВ-программ операторов кабельного телевидения и сетей передачи данных для ретрансляции в их сетях. Однако амбициозный проект не получил того развития, на который надеялись его создатели. В конце 2006 года у компании появляется новый инвестор, который меняет название компании на «Орион Экспресс», выбирает принципиально иную бизнес-модель и принимает решение о создании на имеющихся мощностях третьей российской DTH-платформы. В июле 2007 года «Орион Экспресс» объявил о начале предоставления услуг индивидуальным клиентам.
Вплоть до 2009 года «Орион Экспресс» вел трансляции с космического аппарата «….» (…. в.д.). В 2009 году территория вещания оператора расширилась благодаря созданию специального пакета телепрограмм для Сибири и Дальнего Востока – «Восточный Экспресс», трансляция которого осуществляется со спутника «….» (… в.д.) Таким образом, «Орион Экспресс» обеспечил доступ к своим услугам на всей территории РФ.

В 2009 году услуги на спутнике «…» не могли быть оказаны абонентам в полном объеме, и оператор принял решение о переходе на новый, только что запущенный спутник …. (… градусов в.д.), покрывающий территорию России от Калининграда до острова Сахалин. Уже весной 2010 г. начала вещание новая платформа спутникового телевидения «Континент ТВ».
За 2013 г. Орион-Экспресс подключил более … тыс. домохозяйств. На конец 2013 года абонентская база «Орион Экспресса» составляла … млн. пользователей.

В настоящий момент «Орион-Экспресс» предоставляет услуги спутникового телевидения под различными брендами: «Континент ТВ», «Восточный Экспресс» и «Телекарта».

Таблица 8 Торговые марки, под которыми работает «Орион-Экспресс»

	[image: image9.png]KOHTUHEHT :




	[image: image10.png]AVA
W T

BocTouHbIn Jkcnpecc
CNYTHUKOBOE TENEBUAEHUE




	[image: image11.png]-
TENEKAPTA





	КОНТИНЕНТ ТВ

(Intelsat-15, 85° в.д.) - европейская часть России, Урал, Сибирь

Цифровое спутниковое телевидение для всей семьи:
• ……..
• ……..
• ……..
• ……..
• ……..
	ВОСТОЧНЫЙ ЭКСПРЕСС

(«Экспресс АМ3, 140° в.д.)

Спутниковое телевидение для жителей Сибири и Дальнего Востока:

• ……..
• ……..
• ……..
• ……..
	ТЕЛЕКАРТА

(Intelsat-15, 85,15° в.д.) - европейская часть России, Урал, Сибирь

Доступное спутниковое телевидение:

• ……..
• ……..
• ……..
• ……..


Самый молодой проект «Орион-Экспресса» - «Телекарта». Стартовал этот проект компании «Орион Экспресс» в сентябре 2010 года и был основан на идее предоставления российскому пользователю самого доступного на рынке спутникового ТВ. 

Сергей Розов рассказал, что идя проекта оказалась правильной: 

…………………………………………………………

Оператор спутникового ТВ «Орион Экспресс» собрался продвигать региональные телекомпании, предложив им спутниковую емкость для вещания в рамках бесплатного пакета.

…………………………………………………………

С 1 октября 2013 г. «дочка» «Орион экспресс» – компания «…» начала продавать услуги платного ТВ в …., передал «Ведомостям» директор по развитию «Ориона» Кирилл Махновский. Также, по его словам, «Орион» готовится к выходу на рынки …., …… и …….. В ……… спутниковое телевидение смотрят около …….. домохозяйств, именно этим подписчикам «Орион» хочет предложить свои услуги в первую очередь, говорит Махновский. 
…………………………………………………………

ДалГеоКом (Радуга ТВ)
В 2009 году российский рынок DTH пополнился еще одним новичком - дочернее предприятие ООО «Геотелекоммуникации», которое осуществляет доставку контента для телевизионных кабельных сетей, запустило свое телевидение.
С февраля 2009 г. под брендом «Радуга ТВ» коммерческое предоставление услуг начала компания «Гео Телекоммуникации». Компания вещает через спутник ABS-1 (LMI-1), созданный в рамках совместного предприятия «Локхид Мартин Интерспутник» и расположенный на геостационарной орбите в точке 75° в. д. (выведен на орбиту в сентябре 1999 г.). Спутник LMI-1 в 2006 г. продан компании Asia Broadcast Satellite и переименован в ABS-1.
 «Радуга ТВ» обеспечивает доступ к пакету телеканалов, распространяемому со спутника ………, который полностью покрывает территорию России. Абонентам «Радуга ТВ» доступно более . телеканалов, в том числе более … в платном пакете, среди которых широкий спектр российских телепрограмм и локальные версии международных каналов, таких как ……….. Подписка на «……», в который входит около … каналов, на … месяцев стоит … руб.

В начале 2010 года «Радуга ТВ» получила специальный приз «За быстрое развитие проекта в конкурентной среде» национальной премии России в области цифрового телевидения «Большая Цифра».

В феврале 2010 года шведский медиахолдинг Modern Times Group (MTG) купил 50% российского спутникового оператора «ДалГеоКом». Вся «Радуга ТВ» оценена в $... млн.
Оператор спутникового телевидения «Радуга ТВ» (компания «ДалГеоКом, основными инвесторами которой являются шведская MTG и Continental Multimedia) объявил о ……..
…………………………………………………………

Путем …….. «Радуга ТВ» нашла выход из неприятного конфликта с Роскомнадзором. 
…………………………………………………………

ГЛАВА 4. Рынок спутниковых антенн в России
§1. Состояние и перспективы развития российского рынка спутниковых антенн
Сегодня спутниковые антенны уже давно не являются предметами роскоши. Телевидение, прочно вошедшее в нашу жизнь, требует все новых систем для приема телесигналов. 

Впервые спутниковые  антенны стали набирать популярность в России в конце 1990-х годов. В то время самой распространенной антенной была …………
За прошедшие годы ситуация на рынке спутниковых антенн ………. Спутниковые антенны из ………..
Появились на рынке и ……… спутниковые антенны, изготовленные из ……….. Необычными новинками были и ……….. Но не те, ни другие так у нас и не прижились в России из-за ………..

Подобная ситуация на отечественном рынке спутниковых антенн наблюдалась вплоть до 2007 года, когда неожиданно российскому потребителю предложили спутниковые антенны из …………... Такие спутниковые антенны изготавливали из ……………………..

……………………………………….
Пока что подобные конструкции считаются одними из лучших на российском рынке спутниковых антенн.
Таблица 9 Сравнение модельных рядов самых распространенных в России производителей антенн

	Производитель
	Сайт
	Тип антенн
	Офсетные
	Прямофокусные

	Ankaro (Германия)
	www.ankaro.de
	Спутниковые антенны
	
	

	Bilsat (Турция)
	www.bilsat.com.tr
	Спутниковые антенны
	
	

	Emme Esse (Италия)
	www.emmeesse.it
	Спутниковые антенны
	
	

	Fortec star (Канада)
	www.fortecstar.com
	Спутниковые антенны
	
	

	Funke (Нидерланды)
	www.funke.nl
	Спутниковые антенны
	
	

	Gibertini (Италия)
	www.gibertini.it
	Спутниковые антенны
	
	

	GLOBO (Германия)

	www.globo-electronic.de
	Спутниковые антенны
	
	

	Golden interstar – BigSAT (Германия)
	www.golden-interstar.ru
	Спутниковые антенны
	
	

	GT-SAT (Китай)
	www.gt-sat.eu
	Спутниковые антенны
	
	

	Jonsa (Тайвань)
	www.jonsa.com
	Спутниковые антенны
	
	

	LANS (Россия)
	www.lans.spb.ru
	Спутниковые перфорированные антенны
	
	

	Mabo (Польша)
	www.mabo.pl
	Спутниковые антенны
	
	

	Sibaz (Россия)
	http://sibaz.ru
	Спутниковые антенны
	
	

	Strong (Австрия)
	www.strongsat.com
	Спутниковые антенны
	
	

	Supral (Россия)
	www.supral.ru
	Спутниковые антенны
	
	

	SVEC (Китай)

	www.svec.com.cn
	Спутниковые антенны
	
	

	Telesystem (Италия)
	www.telesystem.it
	Спутниковые антенны
	
	

	Triax (Дания)
	www.triax.com
	Спутниковые антенны
	
	


По оценкам специалистов Discovery Research Group объем рынка спутниковых антенн в 2013 г. составил порядка … млн. ед. Годом ранее объем рынка составлял … млн. ед. Доля импортной продукции чуть более …% на российском рынке спутниковых антенн.
§2. Основные производители спутниковых антенн в России

На российском рынке спутниковых антенн представлены такие крупнейшие производители:

Таблица 10 Основные производители спутниковых антенн в России
	№
	Предприятие
	Адрес
	Контакты

	1
	ОАО «АлМет» - торговая марка SUPRAL
	432072, г. Ульяновск, 24-й проезд Инженерный, корпус 3


	Приемная - (8422) 250-648

Факс - (8422) 250-567

Производственный отдел - (8422) 551-688

Коммерческий отдел - (8422) 250-642, 524-806

Бухгалтерия - (8422) 250-668

Офис в Москве - (985) 103-62-96

www.supral.ru

	2
	ООО «Сибирский Антенный Завод»
	630015, г. Новосибирск, ул. Алейская 6, оф. 310


	Телефон: (383)28-731-28

Сайт: www.sibaz.ru

E-Mail: info@sibaz.ru

	3
	ООО «Руссат»
	344082, 
г. Ростов-на-Дону, ул. Горького, д.23
	Тел.: (863) 236-36-36
http://www.russat.com

	4
	«Пранкор»
	Калининградская обл. Гусевский р-н.

г. Гусев пр. Ленина 1 «А» литер «Б»
	8 (401-43) 3-67-27

http://prancor.ru/


АлМет
ОАО «АлМет» образовано в 1990 году. Первая спутниковая антенна под торговой маркой SUPRAL была выпущена в 1992 году. Отсутствию, как такого, рынка спутниковых антенн в России была противопоставлена разумная стратегия развития организации, точная идентификация потенциальных потребителей и эффективное продвижение.

……………………………….

Сибирский Антенный Завод
Торговая марка «SIBAZ» принадлежит Сибирскому Антенному Заводу. Предприятие производит спутниковые антенны из оцинкованной стали: офсетные диаметром 60 и 90 см и сборные прямофокусные, диаметром 180 см.

……………………………….

Руссат
ООО «Руссат» - отечественный изготовитель спутниковых антенн RUSSAT. Завод Руссат был построен в 2006 году и обустроен передовым, механическим, сверхтехнологичным оборудованием разного профиля, что позволяет использовать все достижения научно-технического процесса производства спутниковых антенн.

……………………………….
Пранкор
«Пранкор» - предприятие, открывшееся в г. Гусев Калининградской области в августе 2009 г. в рамках реализации проекта «Территория научно-технического развития - ТЕХНОПОЛИС ГУСЕВ». Входит в группу General Sattelitte наряду с НПО «ЦТС». 
……………………………….

§3. Внешнеэкономическая деятельность на рынке спутниковых антенн в России
Импорт спутниковых антенн в Россию
Спутниковых антенн в 2012 г. в Россию было импортировано … тыс. шт. общей стоимостью $... млн.
 За первые три квартала 2013 года объем импорта в натуральном выражении составил … тыс. спутниковых антенн стоимостью $... млн. 
Таблица 11 Объем импорта спутниковых антенн в Россию в 2011- 3 кв. 2013гг., в млн. шт. и млн. $

	
	2011
	2012
	2012 / 2011

	Натуральный объем, тыс. штук
	284
	…
	…%

	Стоимостной объем, млн. $
	3,73
	…
	…%

	
	1-3 кв. 2011
	1-3 кв. 2012
	1-3 кв. 2013
	1-3 кв. 2012 / 
2013

	Натуральный объем, тыс. штук
	201
	…
	…
	…%

	Стоимостной объем, млн. $
	2,50
	…
	…
	…%


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Таблица 12 Импорт спутниковых антенн по производителям в Россию в 2012 - 3 кв. 2013гг., в тыс. шт. и тыс. $
	Бренд
	1-3 кв. 2012
	2012
	1-3 кв. 2013
	%, 2012
	%, 1-3 кв. 2013/2012

	
	тыс. шт.
	тыс. $
	тыс. шт.
	тыс. $
	тыс. шт.
	тыс. $
	тыс. шт.
	тыс. $
	тыс. шт.
	тыс. $

	Lumax
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Вариант
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Svec
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Dishstone
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Skymax
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Openmax
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Electronic Huba
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	GVI
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Vertex
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Andrew
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Прочие
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ИТОГО:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Импорт спутниковых антенн за три квартала 2013 года в натуральном выражении сократился на …% в сравнении с аналогичным периодом 2012 года. 

В 2012 г. лидирующими производителями, импортирующими спутниковые антенны, были:

· LUMAX
· ВАРИАНТ
· SVEC

· DISHSTONE

· SKYMAX

По данным на 2012 г. в натуральном выражении в Россию было больше всего ввезено спутниковых антенн торговых марок Lumax (…%), Вариант (…%), Svec (…%) и Dishstone (…%). Суммарно на эти четыре бренда приходится половина всего импорта спутниковых антенн.
Диаграмма 4 Структура импорта спутниковых антенн в 2012 году в натуральном выражении по производителям, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

В денежном выражении лидирующей компанией по импорту продукции на рынок спутниковых антенн в 2012 году являлись сразу несколько компаний: Вариант (…%), Vertex (…%), ……. Суммарная доля приведенных выше брендов составила 50% импорта.
Диаграмма 5  Структура импорта спутниковых антенн в 2012 году в стоимостном выражении по производителям, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ
В 2013 году структура импорта спутниковых антенн по брендам изменилась. Так в первые три квартала к наиболее крупным брендам спутниковых антенн, которые были ввезены в Россию, относятся:

· …
· …
· …
· …
· …
В натуральном выражении в Россию за первые три квартала 2013 году больше всего было ввезено продукции под торговыми марками …………………..
Диаграмма 6 Структура импорта спутниковых антенн в 1-3 кв. 2013 года в натуральном выражении по производителям, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ
В денежном выражении по объему импорта спутниковых антенн лидируют другие бренды (часть из которых производит крупные антенны для систем телекоммуникаций). В первые три квартала 2013 года наибольший объем импорта приходится на товарные марки: ………………
Диаграмма 7 Структура импорта спутниковых антенн в 1-3 кв. 2013  года в стоимостном выражении по производителям, %
[image: image15.emf]
Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ
По данным за 2012 г., среди лидирующих стран-импортеров спутниковых антенн можно выделить следующих:
· КИТАЙ

· …
· …
Таблица 13 Импорт спутниковых антенн в Россию по стране происхождения товара в 2012- 1 кв. 2013 гг., в тыс. шт. и тыс. $
	Страна происхождения
	1-3 кв. 2012
	2012
	1-3 кв. 2013

	
	тыс. шт.
	тыс. $
	тыс. шт.
	тыс. $
	тыс. шт.
	тыс. $

	Китай
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Прочие
	
	
	
	
	
	

	ИТОГО:
	
	
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Суммарная доля объема импорта представленных стран в натуральном выражении составляет …% от общего объема импорта спутниковых антенн.

Диаграмма 8  Доли лидирующих стран по объему импорта в Россию спутниковых антенн за 2012г. в натуральном выражении, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

 Суммарная доля объема импорта этих пяти стран в стоимостном выражении составляет …% от общего объема импорта спутниковых антенн.

Диаграмма 9 Доли лидирующих стран по объему импорта в Россию спутниковых антенн за 2012г. в стоимостном выражении, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

По данным за 2012-2013 гг. в стоимостном и натуральном выражении лидирующей страной по объемам импорта в Россию спутниковых антенн был Китай. Также высокая доля импорта спутниковых антенн из … (особенно, это касается ………………….).
Экспорт спутниковых антенн из России
Спутниковых антенн в 2012 г. из России было экспортировано … тыс. шт. общей стоимостью $... тыс. За первые три квартала 2013 г. экспорт данного рода товаров составил … тыс. шт. в натуральном и $... тыс. в стоимостном выражении.

Таблица 14 Объем экспорта спутниковых антенн из России в 2011- 3 кв. 2013гг., в шт. и тыс. $

	
	2011
	2012
	2012 / 2011

	Натуральный объем, штук
	752
	…
	…

	Стоимостной объем, тыс. $
	52
	…
	…

	
	1-3 кв. 2011
	1-3 кв. 2012
	1-3 кв. 2013
	1-3 кв. 2012 / 
2013

	Натуральный объем, штук
	751
	…
	…
	…

	Стоимостной объем, тыс. $
	52
	…
	…
	…


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Таблица 15 Экспорт спутниковых антенн из России в 2012- 3 кв. 2013 гг., в тыс. шт. и тыс. $
	Бренд
	1-3 кв. 2012
	2012
	1-3 кв. 2013
	%, 2012
	%, 1-3 кв. 2013/2012

	
	шт.
	$
	шт.
	$
	шт.
	$
	шт.
	$
	шт.
	$

	….
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Прочие
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Общий итог
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Основной экспортер спутниковых антенн из России как в 2012, так и в 2013 году является отечественная компания …, выпускающая продукцию под торговой маркой ...
Остальной объем экспорта спутниковых антенн составляют различные марки, которые реэкспортируются из России. В 2012 году такими являлись: … и …, в 2013 году – … и ….

По данным на 2012 г., лидирующим экспортером спутниковых антенн по количеству экспортируемой продукции являлась компания ….  с долей рынка в экспорте – …%. На втором месте по объему экспорта продукция под брендом … с долей в …%.
Диаграмма 10 Структура экспорта спутниковых антенн в 2012 году в натуральном выражении по производителям, %.
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

В денежном выражении лидирующей компанией по экспорту продукции на рынке спутниковых антенн является также ……
Диаграмма 11  Структура экспорта спутниковых антенн в 2012 году в стоимостном выражении по производителям, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

По данным за 2012 г., среди лидирующих стран, в которые экспортировались спутниковые антенны можно выделить следующих:

· …
· …
· …
В 2013 году экспорт спутниковых антенн из России был направлен в 2 страны – …. (в таблице внизу отнесена к категории «Прочие»).
Таблица 16 Экспорт спутниковых антенн из России по стране назначения товара в 2012- 3 кв. 2013 гг., шт. и $
	Страна назначения
	1 пол. 2011
	2011
	1 пол. 2012

	
	шт.
	$
	шт.
	$
	шт.
	$

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	ИТОГО:
	
	
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Суммарная доля объема экспорта в представленные страны в натуральном выражении составляет …% от общего объема экспорта спутниковых антенн.

Диаграмма 12 Доли лидирующих стран по объему экспорта из России спутниковых антенн за 2012г. в натуральном выражении, %
[image: image20.emf]
Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Суммарная доля объема экспорта в эти страны в стоимостном выражении составляет …% от общего объема экспорта спутниковых антенн.

Диаграмма 13 Доли лидирующих стран по объему экспорта из России спутниковых антенн за 2012г. в стоимостном выражении, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

По данным за 2012 г. в стоимостном и натуральном выражении лидирующей страной по объемам экспорта из России спутниковых антенн была …. В 2013 году по объему экспорта на первое места вышла …, … занимает … место.
ГЛАВА 5. Рынок спутниковых ресиверов в России
§1. Состояние и перспективы развития российского рынка спутниковых ресиверов
Самые распространённые ресиверы - рекомендованные спутниковыми операторами: НТВ Плюс, Триколор ТВ, Континент ТВ и др. Для просмотра кодированных телеканалов у большинства операторов можно использовать ………..
Для этих целей в ресиверах был создан ………….
Так же отметим, что для компрессии спутникового сигнала в основном используется ………….. 

Спутниковое телевидение, созданное изначально, чтобы доставлять ТВ-сигнал в районы, недоступные для обычного вещания, стало активно применяться там, где проблем с приёмом эфирных программ не было — исключительно потому, что их качество (как техническое, так и содержательное) не устраивало часть зрителей. И эта взыскательная публика нуждалась в нормальном приёмном оборудовании, а не тех убогих ресиверах, что предлагали спутниковые операторы. А там, где есть спрос, непременно появляется предложение и возникает конкуренция.

До недавнего времени серьёзное спутниковое оборудование было доступно лишь узкому кругу состоятельных граждан или заядлых энтузиастов. Высокая цена, сложность настройки и использования, — всё это не способствует массовому распространению. Однако несколько лет назад на рынок вышла молодая интернациональная компания ……… 
………………………………
Тенденции

Преимущества … перед …
Хотя данные стандарты и не являются прямыми конкурентами, это всего лишь новая и старая версия одного формата, однако многие пользователи не понимают существенной разницы, кроющейся в применении данных форматов.

Для непосвященного обывателя они практически идентичны. Но отличия все же есть, ………………...
Новый тип ресиверов

Нужно ждать появления на российском рынке нового типа ресиверов. Новизна будет заключаться в наличии ……………………….
Миниатюризация
Другой актуальный тренд развития мультимедийных СРЕ, представленный на стенде …….., — миниатюризация. Одним из примеров такого компактного решения является новый спутниковый ресивер …………………………
§2. Объем рынка спутниковых ресиверов в России

Спутниковые операторы являются основными клиентами производителей спутниковых ресиверов. Крупнейшим производителем ресиверов для спутниковых операторов является российская компания General Satellite – главный поставщик цифровых ресиверов для оператора «……….». 
Как отмечают эксперты производимая продукция очень неплохого качества, по целому ряду позиций ……….
Стоит отметить, что Минкомсвязи в настоящее время разрабатывает целый комплекс мер по импортозамещению в области производства.

По расчетам Discovery Research Group в 2013 году объем рынка спутниковых ресиверов в России составил … млн. единиц продукции. В сравнении с 2012 годом объем рынка в натуральном выражении увеличился на …%. При этом примерно одинаковые доли приходится на продукцию, произведенную в России (General Satellite), так и на импортированную продукцию (где также основную долю составляет этот же производитель).  
§4. Производство спутниковых ресиверов в России
По официальным статистическим данным в России производство приемников и декодеров спутникового телевидения (32.30.20.430) налажено только в Калининградской области, именно там расположено производство GS Group.
Ежегодно объем производства приемников и декодеров спутникового телевидения в России увеличивается, среднегодовой темп прироста за последние три года составил …%, при этом темпы роста рынка стали сокращаться. 
Стоит отметить, что в кризисный 2009 год в России было произведено только 33 тыс. приемников и декодеров. А в 2013 году по оценке Discovery Research Group объем производства превысил … млн. единиц продукции. В сравнении с предыдущим годом объем производства вырос на …%.

Таблица 18. Производство приемников и декодеров спутникового телевидения в России в 2009-2013гг., тыс. шт.

	Год
	Объем производства, тыс. шт.
	Динамика роста

	2009
	33
	

	2010
	1 748
	52,91

	2011
	2 388
	1,37

	2012 
	…
	…

	2013
	…
	…


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
General Satellite
General Satellite Corp. (GS) — единственный в России разработчик и производитель цифровых телевизионных ресиверов для приема спутникового и эфирного телевидения. 
GS  – первая отечественная компания, организовавшая производство цифровых телевизионных терминалов в коммерческих масштабах. 
Президент и основной владелец — Андрей Ткаченко, считается, что Ткаченко является также основным владельцем российского оператора спутникового телевидения Триколор-ТВ.
Компания выпускает спутниковые приемники ………..
Себестоимость производства HD-ресивера в Китае составляет $.... По данным General Satellite, выпускающей эти устройства с 2003 г., она не менялась на протяжении последнего года. Производство компании в технополисе «Гусев» (Калининградская область) действует с 2007 г.
При производстве в России цифрового спутникового приемника со встроенной системой условного доступа ……….
………………………………………..
В 2013 году корпорация «Дженерал Сателайт» объявила о ребрендинге. С новым именем – GS Group – она займется освоением  международных рынков. Владельцы российского интегратора «Дженерал Сателайт» создали холдинг GS Group, чтобы повысить эффективность бизнеса на международном рынке. Перспективными рынками они считают страны ………….
 ………………………………………..
§4. Цены на российском рынке спутниковых ресиверов
Стоимость ресивера зависит от фирмы производителя и дополнительных возможностей, но, как правило, чем больше кодировок может открыть ресивер, тем дороже он стоит. 
Существуют модули, которые позволяют просматривать до пяти кодировок сразу, что гораздо дешевле, чем покупать модуль для каждой кодировки.

В последнее время стали популярны ресиверы …………..
Сегмент рынка высокотехнологичных устройств, который занимают спутниковые ресиверы, поражает огромным количеством производителей и моделей. Но, несмотря на всевозможные способы классификации, конечный потребитель мысленно примеряет приемники эфирного и спутникового ТВ к шкале, начинающейся с самых дешевых и не обремененных излишней функциональностью моделей, работающих по принципу «показывает и ладно», а заканчивая Hi-End-аппаратурой, имеющей «на борту» поддержку SATA, HDMI, Ethernet и USB.

Увеличение количества высокотехнологичных элементов и функциональности, в свою очередь, ведет за собой рост стоимости продукта чуть ли не в геометрической прогрессии.
К распространенным спутниковым ресиверам относятся ……………..
Спутниковые ресиверы, как и персональные компьютеры, не относятся к товарам, которые покупаются “один раз на долгие годы”. Дорогой, по представлениям потребителей, ресивер уже через два года сильно потеряет в цене, но взамен появятся новые аппараты с новыми возможностями. Поэтому при выборе ресивера потребители отдают предпочтение ………….
При этом, каждый оператор спутникового телевидения на своем сайте рекомендует использовать спутниковые ресиверы определенных марок: 
· Триколор ТВ – ………..
· НТВ-Плюс рекомендует использовать спутниковые ресиверы ………….
· Континент-ТВ рекомендует использовать ресивер ………….
· Радуга ТВ рекомендует использовать спутниковые ресиверы …………
§5. Внешнеэкономическая деятельность на рынке спутниковых ресиверов в России

Импорт спутниковых ресиверов в Россию
Спутниковых ресиверов в 2012 г. в Россию было импортировано … тыс. шт. общей стоимостью $... млн.
 В 2012 году импорт спутниковых ресиверов в Россию увеличился, на …% в натуральном выражении и на …% в стоимостном выражении. За первые три квартала 2013 года в Россию было ввезено … тыс. единиц спутниковых ресиверов, на …% больше, чем было импортировано за аналогичный период годом ранее (для сравнения годом ранее рост составил …%). Стоимость импорта за первые три квартала 2013 года сократилась на …% и составила $... млн. 
Таблица 19 Объем импорта спутниковых ресиверов в Россию в 2011-3 кв. 2013гг., в тыс. шт. и млн. $
	
	2011
	2012
	2012 / 2011
	

	Натуральный объем, тыс. штук
	3 096
	…
	…
	

	Стоимостной объем, млн. $
	364
	…
	…
	

	
	1-3 кв. 2011
	1-3 кв. 2012
	1-3 кв. 2013
	1-3 кв. 2012 / 
2013

	Натуральный объем, тыс. штук
	2 042
	…
	…
	…

	Стоимостной объем, млн. $
	237
	…
	…
	…


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ
Таблица 20 Импорт спутниковых ресиверов по производителям в Россию в 2012- 1-3 кв. 2013гг., в тыс. шт. и млн. $
	Бренд
	1-3 кв. 2012
	2012
	1-3 кв. 2013
	% от 2012
	1-3 кв. 2013/2012

	
	тыс. шт.
	млн. $
	тыс. шт.
	млн. $
	тыс. шт.
	млн. $
	тыс. шт.
	млн. $
	тыс. шт.
	млн. $
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Лидером среди импортеров спутниковых ресиверов является компания General Satellite, на долю которой за последние три года приходится подавляющий объем импорта.

По данным на 2012 г., лидирующим импортером спутниковых ресиверов по количеству импортируемой продукции являлась компания GENERAL SATELLITE с долей рынка в импорте – …%.
Диаграмма 16 Структура импорта спутниковых ресиверов в 2012 году в натуральном выражении по производителям, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

В денежном выражении лидирующей компанией по импорту продукции на рынок спутниковых ресиверов является компания GENERAL SATELLITE (…%).
Диаграмма 17  Структура импорта спутниковых ресиверов в 2012 году в стоимостном выражении по производителям, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ
По данным за 2012 г., спутниковые ресиверы, импортируемые в России, производятся, в основном, в двух странах:

· …
· …
Таблица 21 Импорт спутниковых ресиверов в Россию по стране происхождения товара в 2012- 1-3 кв. 2013 гг., в тыс. шт. и млн. $
	Страна -происхождения
	1-3 кв. 2012
	2012
	1-3 кв. 2013

	
	тыс. шт.
	млн. $
	тыс. шт.
	млн. $
	тыс. шт.
	млн. $
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

В натуральном выражении в 2012 году наибольший объем импорта пришелся на спутниковые ресиверы, произведенные также в двух ведущих странах – …………
Диаграмма 18 Доли лидирующих стран по объему импорта в Россию спутниковых ресиверов за 2012г. в натуральном выражении, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Суммарная доля объема импорта представленных стран в натуральном выражении составляет …% от общего объема импорта спутниковых ресиверов. ………………..
Диаграмма 19  Доли лидирующих стран по объему импорта в Россию спутниковых ресиверов за 2012г. в стоимостном выражении, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Экспорт спутниковых ресиверов из России
Спутниковых ресиверов в 2012 г. из России было экспортировано … тыс. шт. общей стоимостью $... млн. В сравнении с 2011 годом объем экспорта увеличился на …% в натуральном выражении и на …% в стоимостном. 
За первые три квартала 2013 года из России было вывезено … тыс. спутниковых ресиверов стоимостью … млн. руб. В сравнении с аналогичным периодом предыдущего года объем экспорта в натуральном выражении показал положительную динамику (…%), а в стоимостном, наоборот, сократился на …%.
Таблица 22 Объем экспорта спутниковых ресиверов из России в 2011-3 кв. 2013гг., тыс. шт. и млн. $
	
	2011
	2012
	2012 / 2011
	

	Натуральный объем, тыс. штук
	100
	…
	…
	

	Стоимостной объем, млн. $
	15,4
	…
	…
	

	
	1-3 кв. 2011
	1-3 кв. 2012
	1-3 кв. 2013
	1-3 кв. 2012 / 
2013

	Натуральный объем, тыс. штук
	100
	…
	…
	…

	Стоимостной объем, млн. $
	15,4
	…
	…
	…


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Таблица 23 Экспорт спутниковых ресиверов из России в 2012- 3 кв. 2013 гг., в шт. и $
	Бренд
	1-3 кв. 2012
	2012
	1-3 кв. 2013
	% от 2012
	1-3 кв. 2013/2012

	
	шт.
	$
	шт.
	$
	шт.
	$
	шт.
	$
	шт.
	$
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

В 2012 г. лидирующим производителям, экспортирующим спутниковые ресиверы, является компания ……..
По данным за 2012 г., лидирующим экспортером спутниковых ресиверов по количеству экспортируемой продукции являлась компания ….. с долей рынка в экспорте – …%.
Диаграмма 20 Структура экспорта спутниковых ресиверов в 2012 году в натуральном выражении по производителям, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

В денежном выражении лидирующей компанией по экспорту продукции на рынке спутниковых ресиверов является также ………..
Диаграмма 21  Структура экспорта спутниковых ресиверов в 2012 году в стоимостном выражении по производителям, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

По данным за 2012 г., среди лидирующих стран, в которые экспортировались спутниковые ресиверы можно выделить следующие:

· …
· …
Таблица 24 Экспорт спутниковых ресиверов из России по стране назначения товара в 2012- 3 кв. 2013 гг., шт. и $
	Стран назначения
	1 пол. 2011
	2011
	1 пол. 2012

	
	шт.
	$
	шт.
	$
	шт.
	$

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	ИТОГО:
	
	
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

 Суммарная доля объема экспорта в эти 2 страны в структуру российского экспорта составляет …%.
Диаграмма 22 Доли лидирующих стран по объему экспорта из России спутниковых ресиверов за 2012г. в натуральном выражении, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

Диаграмма 23  Доли лидирующих стран по объему экспорта из России спутниковых ресиверов за 2012г. в стоимостном выражении, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ
Приложение 1. Спутниковые емкости в России

Текущие спутниковые мощности
Географическое распределение емкости определяется положением космических аппаратов на геостационарной орбите. Например, аппараты ГПКС, работающие в рамках фиксированной спутниковой службы, размещены четырьмя группами-кластерами, в каждой из которых они разнесены на небольшое расстояние и могут осуществлять взаимное резервирование. 

Позиции …… позволяют обслуживать часть территории стран Западного полушария, Европу, Африку и западные области Российской Федерации. Аппараты в точках …….. нацелены на обслуживание европейской части территории, Урала и Западной Сибири. Следующая группа аппаратов в точках …… расположена наиболее удачно, с этих точек обеспечивается видимость большей части российской территории и можно обеспечивать связь между западными и восточными областями страны. Восточный кластер (……) позволяет обслуживать самые восточные регионы, включая Чукотку. В процентном соотношении емкость группировки распределена между кластерами примерно как ……….. 

Позиции плана радиовещательной спутниковой службы распределены достаточно равномерно над территорией Российской Федерации – ………… 

Возможность расширения географии распределения емкости, по моему мнению, определяется в первую очередь …………… 

По мнению Бориса Лакшина, начальника отдела перспективных системных разработок ГПКС, развитие орбитальных группировок …………
В настоящий момент в России географическое распределение спутниковой емкости выглядит следующим образом: около …% от всей используемой емкости приходится на Центральную Европейскую часть нашей страны, а оставшиеся …% распределяются на территорию Западной и Восточной Сибири, Дальнего Востока и Камчатки.

……………………………….
По мнению Сергея Алымова (генеральный директор «РуСат»), расширять географию емкости и менять пропорции ее распределения не стоит ввиду ………..
Если говорить о диапазонах, то сейчас внимание следует сосредоточить на перспективном …………
Как отмечают представители «Триколора» в настоящее время существуют две “горячие” орбитальные позиции, в которые все операторы стремятся запустить свой спутник. Первая, …….., позволяет покрывать качественным сигналом ….. территории России, вторая – в районе ……  – большую часть …... Интерес к …………………..
……………………………
Александр Ковальский, директор по развитию Мультимедийной платформы и клиентских услуг “Орион Экспресс”, указывает, что в России на данный момент есть большой ………….
В основном увеличение спутниковой емкости будет происходить из-за …………
Сейчас в России производится порядка … телевизионных каналов. На вещание одного канала необходимо минимум порядка … спутниковой емкости. Кроме того, на рынке платного спутникового телевидения существует … операторов вещания, у которых в аренде находятся более … транспондеров в … диапазоне. …………………
Старший консультант Euroconsult Стефан Ченард рассказал о развитии мирового рынка спутниковых коммуникаций и его перспективах. По его прогнозам, …………….
Состояние российской группировки спутников связи и вещания на ГСО, как сказал директор НТЦ КС — заместитель гендиректора НИИРа Александр Деев, не вызывает воодушевления. Поданным НИИР, объем российского спутникового рынка составляет менее …% общемирового, а отставание от ведущих зарубежных стран — около … лет.

Он давно не обновлялся ………
Спутниковые системы гражданского назначения России используют только …% орбитально-частотного ресурса, а остальные …% требуют координации. При этом существует дефицит ………..
Если развитие спутниковой инфраструктуры пойдет как планируется, то общие темпы роста российского рынка спутниковой связи и вещания, по прогнозам НИИР, составят …%. При этом НСТВ будет прибавлять в среднем по …% в год, фиксированная и подвижная спутниковая связь — …%, а самым быстрорастущим сегментом станет спутниковый ШПД — …% в год. Быстрый рост этого сегмента будет обусловлен …………….
В НИИР считают, что пора разработать и утвердить на уровне Минкомсвязи и Роскосмоса Концепцию стратегического развития Государственной системы спутниковой связи и вещания на период до …… 

Еще одной проблемой НИИР считает ………..
По словам Василия Попова, заместителя главного конструктора общего проектирования космических аппаратов ИСС им. М.Ф. Решетнева, в целом «общие характеристики платформ геостационарных КА связи разработки ИСС соответствуют уровню мирового рынка». Существенным недостатком, который должен быть преодолен в ближайшем будущем, он назвал ……………….
Решение этой проблемы ИСС видит в использовании ……………….
Роскомнадзор впервые объявил конкурс на право оказывать услуги спутникового телевидения. Возможно, за спутниковый ресурс поборется ………
Конкурс на право осуществления спутникового вещания назначен на 26 февраля, говорится в материалах Роскомнадзора. Победитель сможет осуществлять ежедневное, круглосуточное вещание с использованием …………………
Необходимое количество мощности спутников для развития отрасли

В настоящее время спрос на спутниковую емкость для телевизионного вещания в России определяется, с одной стороны, государством, так как необходимо обеспечить гражданам равный доступ к общероссийским теле- и радиоканалам на всей территории Российской Федарации, с другой – телерадиовещательными компаниями и операторами СНТВ, которые используют спутники для распределительных вещательных платформ, несмотря на то, что таких платформ в России пока немного, а крупных – всего не более пяти. 

По моему мнению, для решения государственных задач, в том числе в рамках ФЦП “Развитие телерадиовещания в РФ на 2009–2015 годы”, при условии, что утвержденная схема распределения всех трех мультиплексов через спутники останется без изменения, в ближайшие годы понадобится порядка ……….. 

Хотелось бы отметить, что с увеличением количества телерадиоканалов в целом и телеканалов высокой четкости, в частности, с учетом особенностей развития наземной кабельной инфраструктуры в России и ее протяженности, постоянно растет спрос на емкость и со стороны операторов СНТВ, и со стороны телерадиокомпаний. Сегодня в России распространяется порядка … телеканалов с использованием емкости российских и иностранных бортов, что составляет около …МГц. 

Учитывая рост спроса на услуги платного телевидения в России вкупе с потребностями в разнообразном отечественном и зарубежном контенте, ……… 
Начиная с первых спутников связи, развитие аппаратов в мировой практике долгое время шло по пути ……..
Однако в какой-то момент этот рост замедлился и приоритетом в создании космического аппарата стало ………..
Отечественная космическая отрасль также следует этим тенденциям. Она прошла этап наращивания числа стволов ………..
Однако, по мнению Бориса Лакшина, уже сейчас становится ясным, что восполнение группировки только аппаратами тяжелого класса не решает всех проблем, в первую очередь с точки зрения ……..
По мнению Сергея Алымова («РуСат»), количество спутниковой емкости, запланированное на готовящихся к запуску космических аппаратах компаний ФГУП “Космическая связь” (ГПКС) и ОАО “Газпром космические системы”, ………….
Серия планируемых к запуску спутников “Экспресс АМ5”, “Экспресс АМ6” и “Экспресс АМ7” создана ФГУП “Космическая связь” (ГПКС) с учетом перспектив ……….
……………………………….
Запуск спутников
Спутники для телевещания «Экспресс-АТ1» и «Экспресс-АТ2» оператора ФГУП «Космическая связь» (ГПКС) будут запущены 4 марта 2014 г. Тем временем, ГПКС прорабатывает схемы резервирования сигнала со спутника DirecTV-1R, на место которого встанет «Экспресс-АТ1».
……………………………….
Российский спутниковый оператор ФГУП «Космическая связь» (ГПКС) и европейский Eutelsat Communications в рамках выставки «Связь-Экспокомм-2011» подписали меморандум о взаимопонимании, в соответствии с которым в 2015 году  запланирован запуск нового спутника в орбитальную позицию 36° в.д.

……………………………….
Перспективы развития облика спутника
Основным направлением развития систем спутниковой связи остается …………
Одним из решений по созданию мультимедийных каналов связи является ……………
При определении облика перспективного спутника необходимо учитывать, что спутник должен:

· быть ……..
· быть ……..
· содержать ……
· содержать …..
Спутник должен располагать ……
Оптимизация энергетических характеристик радиолиний должна производиться за счет …………….
Учитывая ограниченные возможности геостационарной орбиты и частичного ресурса, использование …………
В качестве примера облика спутника связи на ближайшие 5–10 лет можно привести спутник “……” c потребительскими характеристиками, разработанный …………
Его полезная нагрузка включает:

· ….
· ….
· ….
· …
……………………………….
� Компания обанкротилась.


� Выпускают также сетчатые спутниковые антенны от 1,8 до 4,5 м.


� Здесь и далее в этой главе – стоимость, указанная в таможенных декларациях. Как показывает практика, в большинстве случаев таможенная стоимость занижается, поэтому этот показатель будет отличаться от реального. В тоже время объемы импорта в натуральном выражении соответствуют действительности.


� Здесь и далее в этой главе – стоимость, указанная в таможенных декларациях. Как показывает практика, в большинстве случаев таможенная стоимость занижается, поэтому этот показатель будет отличаться от реального. В тоже время объемы импорта в натуральном выражении соответствуют действительности.
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