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Этот отчет был подготовлен DISCOVERY Research Group исключительно в целях 

информации. DISCOVERY Research Group не гарантирует точности и полноты всех 

сведений, содержащихся в отчете, поскольку в некоторых источниках приведенные 

сведения могли быть случайно или намеренно искажены. Информация, представленная в 

этом отчете, не должна быть истолкована, прямо или косвенно, как информация, 

содержащая рекомендации по дальнейшим действиям по ведению бизнеса. Все мнение 

и оценки, содержащиеся в данном отчете, отражают мнение авторов на день публикации 

и могут быть изменены без предупреждения. 

DISCOVERY Research Group не несет ответственности за какие-либо убытки или 

ущерб, возникшие в результате использования любой третьей стороной информации, 

содержащейся в данном отчете, включая опубликованные мнения или заключения, а 

также за последствия, вызванные неполнотой представленной информации. 

Информация, представленная в настоящем отчете, получена из открытых источников. 

Дополнительная информация может быть представлена по запросу. 

Этот документ или любая его часть не может распространяться без письменного 

разрешения DISCOVERY Research Group либо тиражироваться любыми способами. 

 

 

 

ВАЖНО! 

Задачи, поставленные и решаемые в настоящем отчете являются общими и не 

могут рассматриваться как комплексное исследование рынка того или иного товара или 

услуги. Для решения специфических задач необходимо проведение Ad hoc 

исследования, которое в полной мере будет соответствовать потребностям бизнеса.
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Основное направление деятельности DISCOVERY Research Group – проведение 

маркетинговых исследований полного цикла в Москве и регионах России, а также 

выполнение отдельных видов работ на разных этапах реализации исследовательского 

проекта.  

Также DISCOVERY Research Group в интересах Заказчика разрабатывает и реализует 

PR-кампании, проводит конкурентную разведку с привлечением соответствующих 

ресурсов. 

В конце 2006 г. создана компания DISCOVERY Leasing Advisory Services, основной 

деятельностью которой стало оказание маркетинговых, консалтинговых, 

информационных и лоббистских услуг лизинговым компаниям в России.   

Специалисты агентства обладают обширными знаниями в маркетинге, 

методологии, методике и технике маркетинговых и социологических исследований, 

экономике, математической статистике и анализе данных. 

Специалисты агентства являются экспертами и авторами статей в известных 

деловых и специализированных изданиях, среди которых SmartMoney, Бизнес, 

Ведомости, Волга-Пресс, Желтые Страницы, Издательский Дом «Ансар», Итоги, 

Коммерсантъ, Компания, Новые Известия, Олма Медиа Групп, Профиль, Рбк-Daily, РДВ-

Медиа-Урал, Секрет, Эксперт, Build Report, Строительный бизнес. 

Агентство DISCOVERY Research Group является партнером РИА 

«РосБизнесКонсалтинг» и многих других Интернет-площадок по продаже отчетов готовых 

исследований. 

 Сотрудники агентства DISCOVERY Research Group выполняли проекты для ведущих 

российских и зарубежных компаний, среди которых:
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Автомобили 
Audi 
Baw Motor Corporation 
Bmw 
Hino 
Hyundai 
Isuzu 
Iveco 
John Deere 
Man 
Mercedes Benz 
Porsche 
Scania 
Setra 
Skoda 
Toyota 
Volkswagen 
Автомобили и Моторы Урала 
Автоцентр Пулково 
БелАЗ 
Белрусавто 
Веха 
ГАЗ 
Камаз 
Северсталь-Авто 
Сим-Авто-Плутон 
Торговый Дом Уралавто 
УАЗ 
 
Автомобильные масла 
Shell 
Роснефть 
 
Грузоперевозки / Логистика 
Евротранс 
Почтовая Экспедиционная Компания 
Трейд Лоджистик Компани 
Фм Ложистик Восток 
 
Гостиничный бизнес 
Holiday Inn 
Гостиница Москва 
Интурист Отель Групп 
Русские Отели 
 
Недвижимость 
Rdi Group 
АК Барс Девелопмент 
Главстрой 
Конти и К 
Ренова-Стройгруп 
Русская Инвестиционная Группа 
Строительная Компания «Люксора» 
 
Киноиндустрия 
Гемини Энтертейнмент 
Инвесткинопроект 
Каро Фильм 
 

Автомобильные шины 
Exxon Mobil 
Shell 
Роснефть 
Bridgestone 
Continental 
Cordiant 
Goodyear 
Hankook 
Michelin 
Nokian 
Pirelli 
Sumitomo 
Yokohama 
Алтайский Шинный Комбинат 
Белшина 
Востокшинторг 
Днепрошина 
Мво-Столица 
Нижнекамскшина 
 
Строительные и отделочные 
материалы 
Caparol 
Cersanit 
Estima 
Henkel 
Ideal Standard-Vidima 
Kleo 
Lasselsberger 
Rockwool 
Saint Gobain Isover 
Swisscolor 
Tarkett 
Terracco 
Tikkurila 
Trale 
Ursa Евразия 
Wienrberger 
Ангарский Керамический Завод 
Армавирский Керамический Завод 
Бентонит 
Бийский Завод Стеклопластиков 
Гранит Кузнечное 
Евротизол 
Керама Центр 
Кератон 
Лср 
Минвата 
Оптимист 
Промстройматериалы 
Ратм Цемент Холдинг 
Русплит 
Самарский Стройфарфор 
Санитек 
Сибирь-Цемент-Сервис 
Старатели 
Топкинский Цемент 
Уфимский Фанерно-Плитный 
Комбинат 
Эмпилс 
Юнис 
Ярославские краски 

Промышленные рынки 
ABB 
Alcoa 
Basf 
Dupont 
Mitsui 
Schneider Electric 
Siemens 
Sojitz Corporation 
Xerox 
Агромашхолдинг 
Альта Виста 
Байкальская Лесная Компания 
Батис 
Волжский Оргсинтез 
Воткинский Завод 
Газпром 
Газпром Нефть 
Евроцемент 
Завод Бытовой Химии 
Завод Сварочного Оборудования 
Искра 
Илим Палп 
Интерстекло 
Керамир 
Кубаньгрузсервис 
Лебедянский Гок 
Моспромстрой 
Рао Еэс России 
Роснефть 
Русал 
Русский Пластик 
Салаватстекло 
Северсталь 
Сибирский Цемент 
Содовая Компания 
Сургутнефтегаз 
Татлесстрой 
ТНК-BP 
Топкинский цемент 
Трансстрой 
Уралавтостекло 
Уралхим 
Уралхимпласт 
Элопак 
 
Мебель 
Ромул 
Соло 
Фабрика «8 марта» 
Феликс 
 
Сми 
Ведомости 
Итоги 
Коммерсантъ 
Компания 
Профиль 
Рбк 
Секрет фирмы 
Эксперт 
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Аудит и консалтинг 
Bain&Company 
Boston Consulting Group 
Deloitte&Touche 
Ernst&Young 
Interbrand 
J’Son & Partners Consulting 
KPMG 
Marshall Capital Partners 
Price Waterhouse Coopers 
Roland Berger Strategy Consultants 
Wolk&Partner 
Бдо Юникон 
Косалтингстройинвест 
Северо-Западный Юридический 
Центр 
Стратегика 
Фонд Центр Стратегических 
Разработок Северо-Запад 
Экопси Консалтинг 
 
 
Страхование 
Гута-Страхование 
Ингосстрах 
Наста 
Ренессанс Страхование 
 
IT / Телевидение 
Hewlett Packard 
Intel 
Microsoft 
Sitronics 
Арктел 
Ассоциация Кабельного Телевидения 
РФ 
Группа Компаний Вид 
Дальневосточная Компания 
Электросвязи 
Зебра Телеком 
Новосибирский Городской Сайт 
Опытный Завод Микрон 
Ренова-Медиа 
Ростелеком 
Сибирьтелеком 
Спутниковое Мультимедийное 
Вещание 
Центральный Телеграф  
 
Бытовая техника 
Bosch 
Electrolux 
Whirlpool 
Атлант 
 

Банки и финансовые компании 
Deutsche Bank 
Raiffeisen 
Russia Partners Management Llc. 
Абсолютбанк 
Ак Барс Банк 
Альфа Банк 
Банк Москвы 
Банк Тураналем 
ВТБ 
Газпромбанк 
Дельтакредит 
Евразийский Банк Развития 
Еврофинанс Моснарбанк 
Запсибкомбанк 
ИФД КапиталЪ 
Ифк Алемар 
Камчатпрофитбанк 
Кмб-Банк 
Левобережный 
Металлинвестбанк 
Москоммерцбанк 
Пробизнесбанк 
Промсвязьбанк 
Ренессанс Капитал 
Ренова-Финанс 
Российский Банк Развития 
Русский Стандарт 
Русфинанс Банк 
Сбербанк 
Славпромбанк 
Солид Инвест 
Тройка Диалог 
Финансбанк 
Центральный Банк Российской 
Федерации 
 
Реклама 
News Outdoor 
Video International 
Агентство Массовых Коммуникаций 
АК.М 
Арс Комьюникейшнс 
Северная Медиа Группа 
 
Ресторанный бизнес 
Картофельный Папа 
Ресторатор 
Росинтер Ресторантс 
Солнце Мехико 
 

Розничная торговля 
Domo 
Ашан 
М Видео 
Мир 
Перекресток 
Эльдорадо 
 
Продукты питания 
Mars 
Pepsi-Cola 
Tchibo 
Unilever 
Айс-Фили 
Волгоградские Водки 
Вто Эрконпродукт 
Лебедянский 
Минводыпищепродукт 
Минеральные Воды Кавказа 
Нижегородский Масло-Жировой 
Комбинат 
Русский Винный Трест 
Русский Продукт 
Фабрика Мороженого Престиж 
 
Киноиндустрия 
Гемини Энтертейнмент 
Инвесткинопроект 
Каро Фильм 
СТС-Медиа 
 
Одежда и Обувь 
Ecco 
Savage 
Белвест 
Глория Джинс 
Диском 
Обувь России 
Три Толстяка 
 
Парфюмерия и косметика 
Beiersdorf Ag 
Procter&Gamble 
Splat 
Yves Rocher 
Л' Этуаль 
Невская Косметика 
 
Образование 
Государственная Публичная Научно-
Техническая Библиотека Со Ран 
ГУ Высшая Школа Экономики 
Новосибирский Государственный 
Университет 
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Резюме 

По результатам 2016 года, объем российского рынка товаров для дачи и сада 

составил 139,4 млрд. руб., что на 1% выше аналогичного показателя в 2015 г. 

По оценкам аналитиков, российский рынок товаров для сада и дачи как по объему 

реализуемых товаров, так и в стоимостном выражении отстает от большинства 

европейских стран. 

К наиболее крупному сегменту рынка товаров для дачи и сада относятся 

«Инструменты и оборудование». Доля сегмента в 2016 г. в общем объеме рынка товаров 

для дачи и сада в России в 2016 г. составляла 42,2%.  

Сегмент «Товары для огорода» занял в 2016 г. 39% от общего объема рынка 

товаров для дачи и сада в России. Сегмент «Средства по уходу за садом» занимает 11,5%, 

«Горшки и саженцы» - 7%. На другие товары приходится 0,1% рынка. 

Формат торговли «Внутримагазинная розница» на протяжении всего 

рассматриваемого периода остается наиболее важным каналом дистрибуции товаров для 

сада и дачи. В 2016 г. через этот канал было реализовано 83,4% товаров для сада и дачи. 

Еще 16,6% дистрибуции товаров приходится на такой формат торговли, как «Розница, 

осуществляющаяся вне помещения». 

Результаты 2017 г. на данный момент оценить трудно, т.к. сезон еще не 

закончился. Однако уже сейчас можно отметить, что в категории «Семена и удобрения» 

ощущается сильный сдвиг объема потребления из-за недостаточно теплого лета. В целом 

в 2016 г. наблюдался рост товарооборота. Однако норма прибыли сократилась за счет 

увеличения себестоимости. 
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Глава 1. Технологические характеристики исследования 

Цель исследования 

Изучение текущей ситуации на российском рынке товаров для сада и дачи. 

Задачи исследования 

1. Описание рынка. 
2. Объем, темпы роста и динамика развития рынка. 
3. Сегменты рынка. 
4. Структура потребления. 
5. Конкурентная ситуация. 
6. Сценарии прогноза объема рынка до 2021 г. 
7. Тенденции и перспективы развития рынка (в ближайшие несколько лет). 
8. Факторы, определяющие текущее состояние и развитие рынка. 
9. Факторы, препятствующие росту рынка. 
10. Финансово-хозяйственная деятельность участников рынка. 
11. Определить барьеры для входа на рынок. 
12. Определить наиболее успешные маркетинговые решения российских компаний. 
13. Выделить наиболее эффективные каналы реализации товаров для сада и дачи. 

 
 

Объект исследования 

Рынок товаров для сада и дачи. 

Метод сбора данных 

Мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных 

изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов маркетинговых и 

консалтинговых компаний; результаты исследований DISCOVERY Research Group. 

Метод анализа данных 

1. Базы данных ФТС РФ, ФСГС РФ (Росстат). 
2. Печатные и электронные деловые и специализированные издания, 

аналитические обзоры. 
3. Ресурсы сети Интернет в России и мире. 
4. Материалы участников отечественного и мирового рынков. 
5. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств. 
6. Материалы отраслевых учреждений и базы данных. 
7. Результаты исследований DISCOVERY Research Group. 

Объем и структура выборки 
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Процедура контент-анализа документов не предполагает расчета объема 

выборочной совокупности. Обработке и анализу подлежат все доступные исследователю 

документы. 
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Глава 2. Классификация и основные характеристики рынка 

В отчете в данном разделе 2 стр. текста 

История развития рынка 

В отчете в данном разделе 3 стр. текста 

Классификация основного товарного ряда 

Типовая ассортиментная матрица садовых центров и гипермаркетов включает 

следующие товарные группы: 

 Оборудование …. 

 … 

  

Основные виды и характеристика форматов торговли на рынке товаров для сада и дачи  

……………….. 

………………………………….. 

………… 
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Глава 3. Объем рынка товаров для сада и дачи в России 

Объем продаж и темпы роста рынка в мире 

……… 

Диаграмма 1. Динамика мирового оборота товарами для дачи и сада, 2011-2016 гг., млрд. $. 

 

Источник: по расчетам DISCOVERY Research Group 

 

………. 

………….. 

…….. 

  

10 10 10 10 10 10 

0 

2 

4 

6 

8 

10 

12 

2011 2012 2013 2014 2015 2016 

http://www.drgroup.ru/
mailto:research@drgroup.ru


Российский рынок товаров для дачи и сада  

 18 

 

125438, Москва, ул. Михалковская 63б, стр. 2, 2 этаж 
Телефон: +7 (495) 601-91-49; +7 (495) 968-13-14. Факс: +7 (495) 601-91-49 

www.drgroup.ru, research@drgroup.ru 

 

Объем продаж и темпы роста рынка в России 

По результатам 2016 года, объем российского рынка товаров для дачи и сада 

составил 139,4 млрд. руб., что на 1% выше аналогичного показателя в 2015 г. 

По оценкам аналитиков, российский рынок товаров для сада и дачи как по объему 

реализуемых товаров, так и в стоимостном выражении отстает от большинства 

европейских стран.  

Таблица 1. Объем рынка товаров для дачи и сада в России в 2013-2016 гг., млрд. руб. 

Категория 2013 г.  2014 г.  2015 г. 2016 г. 

Объем рынка    139,4 

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

…………… 

 

Диаграмма 2. Объем рынка товаров для дачи и сада в России в 2013-2016 гг., млрд. руб. и % 

 

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

**Примечание: Объем рынка рассчитан на основе розничных цен.  

 

Согласно расчетам аналитиков Euromonitor, в 2014 г. объем рынка товаров для 

дачи и сада в России … …% и составил … млн. руб. В 2015 г. объем рынка товаров для дачи 

и сада в России составил … млн. руб.  
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В 2016 г. объем рынка товаров для дачи и сада в России … на …% и составил … млн. 

руб. 

Таблица 2. Объем рынка товаров для дачи и сада в России в 2011-2016 гг., млн. руб. 

Категория 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Средства по уходу за садом       

Инструменты и оборудование       

Товары для огорода       

Горшки и саженцы       

Другие товары       

Итого       

Источник: данные Euromonitor 

**Примечание: Объем рынка рассчитан на основе оптовых цен.  

 

Расчеты аналитиков DISCOVERY Research Group отличаются от данных объема 

рынка, приведенных компанией Euromonitor. Связано это с тем, что Euromonitor при 

анализе рынка товаров для сада и дачи ориентируются на оптовые цены потребителей, в 

то время, как аналитики DISCOVERY Research Group обращают внимание на розничные 

цены товаров. Тем не менее, данные Euromonitor значимы, т.к. представляют структуру 

рынка по товарным категориям. 
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Диаграмма 1. Объем рынка товаров для дачи и сада в России в 2011-2016 гг., млн. руб. и %. 

 

Источник: данные Euromonitor 

 

Диаграмма 2. Объем рынка товаров для дачи и сада в России в 2011-2016 гг. по сегментам, млн. руб. 

 

Источник: данные Euromonitor 

К наиболее крупному сегменту рынка товаров для дачи и сада относятся ……… 
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Диаграмма 3. Доли сегментов в объеме рынка товаров для дачи и сада в России в 2016 г., % от 
стоимостного выражения. 

 

Источник: данные Euromonitor 
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Сегмент 1. Средства по уходу за садом 

В 2014 г. объем сегмента «Средства по уходу за садом» в России … на …% и 

составил … млн. руб. В 2015 г. объем сегмента «Средства по уходу за садом» в России 

составил … млн. руб. В 2016 г. объем сегмента «Средства по уходу за садом» в России …на 

…% и составил …млн. руб. 

Таблица 3. Объем сегмента «Средства по уходу за садом» в России в 2011-2016 гг. по категориям, млн. 
руб. 

Средства по уходу за садом 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

       

       

       

       

       

       

Итого       

Источник: данные Euromonitor 

**Примечание: Объем сегмента рассчитан на основе оптовых цен.  

 

Диаграмма 4. Объем сегмента «Средства по уходу за садом» в России в 2011-2016 гг., млн. руб. и %. 

 

Источник: данные Euromonitor 
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Диаграмма 5. Объем сегмента «Средства по уходу за садом» в России в 2011-2016 гг. по категориям, млн. 
руб. 

 

Источник: данные Euromonitor 

 

……………………… 

 

Таблица 4. Темп прироста сегмента «Средства по уходу за садом» в России в 2011-2016 гг. по категориям, 
в % от стоимостного выражения. 

Средства по уходу за 
садом 2011/2012 2012/2013 2013/2014 2014/2015 2015/2016 

      

      

      

      

      

      

Итого      

Источник: данные Euromonitor 

 

К наиболее крупной подкатегории сегмента «Средства по уходу за садом» 

относятся ………………. 
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Диаграмма 6. Доли категорий в объеме сегмента «Средства по уходу за садом» в России в 2016 г., % от 
стоимостного выражения. 

 

Источник: данные Euromonitor 
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Сегмент 2. Инструменты и оборудование 

Сегмент 3. Товары для огорода 

Сегмент 4. Горшки и саженцы 
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Глава 4. Каналы сбыта товаров 

В России на рынке товаров для сада и дачи действует множество разноформатных 

компаний. Среди игроков данного рынка существует большое разнообразие как по 

формату торговли, так и по стратегическим ориентирам.  

Ровно такая же ситуация и на рынке продаж через различные каналы (сетевые 

специализированные магазины, рынки и универсальные гипермаркеты, DIY-

гипермаркеты и интернет-магазины) средней и крупной садово-огородной техники.  

………………….. 

Диаграмма 3. Структура европейского, американского и российского рынка товаров для дачи и сада в 
разрезе по форматам продаж, 2013 г., %  

 

Источник: по данным DISCOVERY Research Group 

 

Согласно данным Euromonitor, формат торговли «Внутримагазинная розница» на 

протяжении всего рассматриваемого периода остается наиболее важным каналом 

дистрибуции товаров для сада и дачи. В 2016 г. через этот канал было реализовано ……….. 
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Таблица 5. Дистрибуция товаров для дачи и сада по формату торговли в России в 2011-2016 гг., %. 

Категория 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Внутримагазинная розница       

- Бакалейная розница       

--Супермаркеты       

--Гипермаркеты       

- Специализированные магазины       

--Ритейлеры, специализирующиеся 
на продаже товаров для дома и сада       

--Прочие специализированные 
магазины       

Розница, осуществляющаяся вне помещения       

- Магазин-на-диване       

- Интернет розница       

Итого       

Источник: данные Euromonitor 

 

По данным РБК, товары для дачи, сада и отдыха на открытом воздухе в России 

распространяются в таких торговых точках, как: 

o Специализированные магазины / DIY – гипермаркеты; 

o Садовые центры / садовые супермаркеты; 

o Рынок / частный продавец; 

o Продуктовый гипермаркет / супермаркет; 

o Оранжерея / питомник; 

o Интернет-магазин / заказ по печатному каталогу. 

По итогам опроса, проведенном РБК, самым популярным местом покупки товаров 

для дачи и сада в 

………………………….. 
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Глава 5. Основные события, тенденции и перспективы развития 

рынка 

Тенденции на рынке товаров для дачи и сада 

В отчете в данном разделе 11 стр. текста 

Проблемы рынка  

В отчете в данном разделе 6 стр. текста 

Перспективы рынка 

В отчете в данном разделе 5 стр. текста 
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Глава 6. Факторы, влияющие на развитие рынка 

Популярность дач и садов в России 

Особенности менталитета россиян 

Садоводство имеет очень сильные традиции в России, как среди городских, так и 

среди сельских жителей……. 

Фокус на здоровый образ жизни и рост числа вегетарианцев. 

Аналитиками утверждается, что в настоящее время в России вести здоровый образ 

жизни – это «модно». Контрастный душ, ……………………….. 

 

Рост числа генетически модифицированных продуктов 

Сегодня на прилавках магазинов все чаще появляются генетически 

модифицированные продукты, а также ……………………. 

 

Ограниченность российских пенсий 

Большая доля пожилых людей после выхода на пенсию переезжает на дачи для 

постоянного места жительства. Данная тенденция объясняется не только любовью к 

природе, но и размером пенсии. 

К сведению: в 2010 году ………………… 

Экономические факторы 

Ожидания изменения экономической ситуации в России 

Индекс потребительской уверенности, отражающий совокупные потребительские 

ожидания населения, в I квартале 2017 г. по ……… 
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Глава 7. Конкурентная среда 

Уровень конкуренции 

В отчете в данном разделе 3 стр. текста 

Рыночные доли компаний и брендов, производящих товары для сада и дачи 

………… 

………………… 

Таблица 6. Доли производителей в объёме рынка товаров для сада и дачи в России в 2012-2016 гг., % от 
стоимостного объема рынка. 

Компания 2012 2013 2014 2015 2016 

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

Emak SpA       

Schelkovo Agrokhim ZAO       

      

      

      

Russkiy Ogorod NK       

Gavrish OOO       

      

      

      

      

      

      

      

Итого      

Источник: расчеты Euromonitor. 
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Диаграмма 7. Доли производителей в объеме рынка товаров для сада и дачи в России в 2016 г., % от 
стоимостного объема рынка. 

 

Источник: расчеты Euromonitor. 

 

…………………. 

Основные маркетинговые решения 

 

В отчете в данном разделе 12 стр. текста 
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Глава 8. Анализ потребительского поведения 

Описание покупателей 

Население, предъявляющее спрос на товары для сада, дачи и отдыха на открытом 

воздухе в России, существенно отличается от покупателей тех же товаров в зарубежных 

странах. Данное расхождение объясняется менталитетом россиян. 

В общем, к целевой аудитории садовых центров и гипермаркетов относятся 

следующие категории населения: 

 Владельцы загородной недвижимости, проживающие там на постоянной основе; 

 …………… 

 ……………… 

 ………… 

 ... 

……………………………………… 
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Диаграмма 8. Распределение ответов на вопрос «Для чего вам, вашей семье прежде всего нужен 
садовый, дачный или приусадебный участок?» в России в 2010-2016 гг. по категориям, %. 

 

Источник: данные ФОМ 

Социодемографический анализ покупателей 

Для успешного функционирования как садового гипермаркета, так и интернет-

магазина, необходимо иметь информацию о социодемографических характеристиках 

покупателей, предъявляющих спрос на товары для сада и дачи.  

В 2015 г. компанией ФОМ были опубликованы результаты проведенного 

исследования касаемо социодемографических характеристик покупателей, 

предъявляющих спрос на товары для сада и дачи. Аналитики Discovery Research Group 

оценили данные характеристики в 2016 г. 
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Диаграмма 4. Распределение населения России по наличию садового/дачного участка, 2016 г., % 

 

Источник: расчеты Discovery Research Group по данным компании ФОМ 

Согласно результатам исследования, ……………. 

 

Характеристика покупательского спроса 
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Диаграмма 5. Популярность различных категорий товаров для дачи и сада, приобретенных в летний 
период в садовых центрах в России, % от ответивших  

 

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

Диаграмма 6. Популярность различных категорий товаров для дачи и сада, приобретенных в зимний 
период в садовых центрах в России, % от ответивших  

 

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

 

Таблица 7. Категории товаров для дачи и сада – распределение по полу респондентов, 2013 г., % от 
ответивших  

Наименование категории Женщины Мужчины 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

Источник: данные расчётов РБК 

27.0% 

27.0% 

27.0% 

27.0% 

27.0% 

27.0% 

27.0% 

27.0% 

27.0% 

27.0% 

Прочие 

Уличные растения 

Агрохимические препараты для уличных 
растений 

Семена 

Садовый декор 

Насосы и системы полива 

Хозяйственный отдел 

Садовая техника 

Садово- огородный инвентарь 

Посадочный материал (семена, луковицы,  
газон и т.д.) 
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Наибольшее количество респондентов как среди мужчин, так и среди женщин в 

2012 году были заинтересованы в покупке ………. 

 

Таблица 8. Распределение ответов на вопрос «Какие из перечисленных овощей и фруктов вы, ваша семья 
выращиваете на своем садовом, дачном или приусадебном участке?» в России в 2016 г., % от ответивших  

Категория    

    

    

    

    

    

Картофель    

Чеснок    

    

    

    

    

Кабачки    

Клубника    

Малина    

    

    

    

    

    

    

Другое    

Затрудняюсь ответить    

Источник: данные ФОМ 

 

Наибольшую группу (27,4 % от опрошенных) составили респонденты, потратившие 

на покупку садовых товаров в 2012 г. до 5 тыс. рублей…………. 

………….. 
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Диаграмма 7. Сумма, потраченная респондентами на покупку товаров для дачи и сада в 2013 г., руб., % от 
опрошенных 

 

Источник: данные расчётов РБК 

По мере увеличения суммы,………………. 

Диаграмма 8. Востребованность услуг ландшафтного дизайна, 2013 г., % от опрошенных  

 

Источник: данные расчётов РБК 

Услуги ландшафтного дизайна не пользуются высоким спросом у владельцев 

садовых/дачных участков: помощь специалиста в данном вопросе востребована лишь 

среди 5% опрошенных. Подавляющее большинство респондентов не пользовались 

такими услугами и не планируют этого делать в будущем.  

  

27.4% 

27.4% 

27.4% 

27.4% 

27.4% 

27.4% 

27.4% 

27.4% 

27.4% 
До 5 тыс. руб. 

5-10 тыс. руб. 

11-25 тыс. руб. 

26-50 тыс. руб. 

51-80 тыс. руб. 

81-100 тыс. руб. 

Больше 100 тыс. руб. 

Затрудняюсь ответить 

Не покупал(а) товары для 
сада и дачи 

85.1% 

85.1% 

85.1% 

Не востребованы, не 
планирую делать этого 
самостоятельно 

Не востребованы, но 
планирую сделать это в 
будущем самостоятельно 

Востребованы 
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Таблица 9. Распределение по каналам продаж в зависимости от суммы покупки (10-25 тыс. руб./25–50 
тыс. руб.), 2013 г., % от ответивших  

Наименование 
категории 

Садовый 
центр 

     

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

Источник: расчеты РБК 

Наиболее дорогостоящие покупки, ……………………. 

 

Таблица 10. Возможные сочетания различных категорий товаров, которые респонденты готовы / не 
готовы покупать в одном магазине, 2012, % от опрошенных 
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Бытовая 
техника / 

электроника 
           

Одежда            

Парфюмери
я, косметика 

           

Книги, 
журналы 

           

Обувь, 
сумки, 

кошельки, 
ремни 

           

Товары для 
дома 

           

Бытовая 
химия 

           

Спортивные 
товары 

           

Товары для 
дачи, 

огорода, 
сада 

           

Товары для 
животных 

           

Мебель            

Источник: Исследовательский холдинг «Ромир» 

 

Стоит отметить, что покупателям бытовой техники наиболее интересно наличие в 

том же ……………………….. 
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Факторы выбора места покупки 

В отчете в данном разделе 3 стр. текста 
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Глава 9. Основные ритейлеры в России 

8.1 Специализированные садовые магазины 

В Москве и регионах существуют специализированные садовые центры, описание 

которых было дано в одной из предыдущих глав.  Самые заметные из них описаны в главе 

8. Кроме них, существует еще несколько крупных садовых центров, таких, как “Подворье”, 

“Бизнес-букет” и другие. 

Дарвин 

В отчете в данном разделе 6 стр. текста 

Белая Дача Цветы 

 

Компания «Белая Дача Цветы» была образована в 1993 году и за время 

существования прочно заняла одну из лидирующих позиций на российском цветочном 

рынке. 

……………………………….. 
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Imperial Garden 

В 23-х километрах от Москвы по Новорижскому шоссе раскинулся крупнейший 

садовый центр Европы – Imperial Garden. На территории этого элитного садового центра 

осуществляется продажа растений – более 10 тысяч самых популярных и самых редких 

видов из лучших питомников Германии, Польши и России, всевозможные породы 

деревьев и сорта кустарников – все это красиво расположено на огромной, ухоженной 

территории. 

Настоящие любители садовых растений и деревьев могут часами гулять по 

аккуратным дорожкам, выбирая себе растение или просто любуясь экстравагантными 

сортами. Для удобства и комфорта предусмотрена детская площадка, мини-зоопарк и 

фирменные гольф-кары для передвижения по территории центра. В распоряжении 

посетителей: парковка, зоны отдыха и комфортные переговорные. 

……………………………..  
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Ашан-сад 

АШАН Сад представляет собой сеть магазинов низких цен, отвечающую всем 

предпочтениям российских потребителей, специализируется на товарах для сада, 

декорирования и на товарах для животных. 

Россия стала третьей страной, в которой получила развитие сеть АШАН Сад. 

Первые проекты были успешно внедрены во Франции и Венгрии. 

— ………………….. 

— ……….. 
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8.2 Неспециализированные садовые магазины (DIY) 

Организованная садовая розница в России начала развиваться относительно 

недавно, поэтому современные форматы торговли товарами для дачи и сада, по оценкам 

экспертов, занимают лишь небольшую часть рынка. Намного более заметную роль в 

садовой торговле играют DIY-сети, предлагающие покупателям достаточно широкий 

выбор товаров для сада, дачи, огорода, а так же отдыха на открытом воздухе, которые 

могут занимать от 5-6% (РБК) до 40% общего ассортимента сети (в зависимости от 

гипермаркета).  

К крупнейшим игрокам на российском относятся «OBI», «Leroy Merlin», 

«Castorama». 

OBI 

 

Первый магазин OBI был открыт в Германии в 1970 году. В основу работы 

компании была положена совершенно новая для страны и того времени бизнес-идея – 

магазин формата «сделай сам». Уникальность этой идеи заключалась в том, чтобы один 

магазин объединил под своей крышей весь ассортимент товаров для выполнения 

ремонтных и садоводческих работ, тогда как раньше покупателю приходилось идти за 

этими товарами в разные специализированные лавки.……….. 

……………………………. 

………… 

…………………… 

……………………………………………. 
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Leroy Merlin 

……………………………. 

………… 

…………………… 

……………………………………………. 
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Castorama 

Castorama — французская компания, специализирующаяся на продажах товаров 

для дома, в том числе строительного ассортимента. Входит в состав британской 

корпорации Kingfisher. Первый магазин Castorama был открыт французским 

предпринимателем Кристианом Дюбуа в Лилле (Франция) в 1969 году. В 2006 году в 

Самаре открылся первый магазин Castorama в России. ……………………………. 

………… 

…………………… 

……………………………………………. 

 

К-раута 

Финская К-Раута стала четвертым зарубежным игроком на российском рынке DIY, 

открыв свой первый магазин в Петербурге осенью 2006 года. В отличие от основных 

конкурентов, подконтрольный концерну Kesko ритейлер начал осваивать рынок 

благодаря покупке существовавшей в России сети «Строймастер». Вместе с тем, в 

следующие годы сеть развивалась не так активно, как планировалось. По данным на 2016 

год «К-Раута» работает в Санкт-Петербурге (7 гипермаркетов), Москве (3), Ярославле, 

Калуге и Туле. Концерн Kesko также работает в странах Скандинавии и Балтии и управляет 

сетью из 2000 магазинов. ……………………………. 

………… 

…………………… 

……………………………………………. 
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Глава 10. Прогноз рынка 

В течение 2017-2021 гг. периода ожидается рост популярности садоводства как 

хобби среди россиян. При этом, необходимо отметить, что потребители будут в большей 

мере сконцентрированы на агро-садоводстве, а интерес к декоративным изделиям 

несколько снизится.  

Поскольку в течение прогнозируемого периода не ожидается серьезных 

экономических потрясений, ………… 

……………….. 

 

 

………………………………. 

………….. 

Объем продаж и темпы роста рынка в России 

Далее мы приводим прогноз рынка, сделанный аналитиками Euromonitor. Мы не 

разделяем их пессимизм и не считаем, что рынок ждем падение, однако не можем не 

сообщить о прогнозе развития рынка, сведения о котором были найдены. 

Согласно расчетам аналитиков Euromonitor, в 2017 г. объем рынка товаров для 

дачи и сада в России ………. 

 

Таблица 11. Прогноз объема рынка товаров для дачи и сада в России в 2016-2021 гг., млн. руб. 

Категория 2016 2017 2018 2019 2020 2021 

Средства по уходу за 
садом       

Инструменты и 
оборудование       

Товары для огорода       

Горшки и саженцы       

Другие товары       

Итого       

Источник: данные Euromonitor 
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Диаграмма 9. Прогноз объема рынка товаров для дачи и сада в России в 2016-2021 гг., млн. руб. и %. 

 

Источник: данные Euromonitor 

 

Диаграмма 10. Прогноз объема рынка товаров для дачи и сада в России в 2016-2021 гг. по сегментам, 
млн. руб. 

 

Источник: данные Euromonitor 
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Сегмент 2. Инструменты и оборудование 

 

Сегмент 3. Товары для огорода 

 

Сегмент 4. Горшки и саженцы 
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Приложения 

Таблица 12. Ценности бренда «Дарвин» и управленческие решения 

      

 

     

 

     

 

     

Источник: по данным компании «Дарвин» 
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Таблица 13. Значимость ценностей для разных категорий покупателей  

Ценность Местные Москвичи Жители коттеджных поселков 

Лучшее 

предложение живых 

растений на рынке 

России 

Имеет значение 

уровень цены на 

базовый 

ассортимент 

(рассада, плодовые) 

Имеет значение широта 

предложения и уровень цены. 

Если приживаемость растений, 

рассады и семян будет выше, чем 

в других магазинах – важный 

аргумент для повторных 

посещений. 

Очень важно. Является приоритетным при 

принятии решения о повторном 

посещении магазина. 

Увлечения и идеи 

Не очень важно. Важно. Возможность приблизить 

желаемое «завтра» загородной 

жизни, украсить сад и дом. 

Важно. Возможность найти новое 

направление своему хобби, получить 

консультацию, сделать приятнее свой быт. 

Удобно, просто, 

понятно 

Важно. 

Не нужно ехать в 

ОБИ, тратить деньги 

и время на дорогу и 

получить хорошее 

предложение по 

цене (не дороже 

ОБИ) 

Важно. Не нужно ехать в ОБИ, 

тратить время и деньги на дорогу и 

получить хорошее предложение 

по цене и ассортименту (не 

дороже и глубже, чем в ОБИ). 

Можно выгулять собаку по пути, 

выпить кофе, сходить в туалет. 

Как само собой разумеющееся. 

Необходимое условие работы магазина. 

Приятно, что об этом позаботились. 

Источник: по данным компании «Дарвин» 

http://www.drgroup.ru/
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