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РЕЗЮМЕ
В феврале 2010 г. агентство DISCOVERY Research Group завершило исследование рынка детских игрушек в России.
В докризисные годы рынок детских игрушек был одним из наиболее динамично развивающихся: ежегодные темпы роста составляли 25-30%. К концу 2008 года объём российского рынка детских игрушек составил 670-720 млн. долл. США, занимая около 6,3% от российского рынка детских товаров в целом. 

В период кризиса темпы роста рынка замедлились; специалисты DISCOVERY Research Group отмечают падение спроса на детские игрушки на 25-30% (в зависимости от категории).

Наиболее перспективными сегментами рынка детских игрушек являются мягкие игрушки, пластмассовые игрушки, развивающие игрушки, радиоуправляемые и сборные модели.
Основными тенденциями рынка являются повышение внимания к качеству детских игрушек со стороны родителей и контроля за качеством со стороны государства, активное развитие рынка развивающих игрушек и игр, сочетание игрушек с новыми прогрессивными технологиями.

Среди каналов продаж детских игрушек наиболее перспективными являются розничные сети – даже в период кризиса они продолжают развиваться; для несетевых магазинов лучшей стратегией является узкая специализация и оригинальная концепция.

Российские производители имеют шансы конкурировать с зарубежными благодаря большей экологичности игрушек и освоения таких направлений как изготовление развивающих игрушек и игрушек и пластика.

Доля импорта в структуре российского рынка детских игрушек составляет около 88-90%, большая часть из которых приходится на Китай.

Государство активно занимается регулированием и поддержкой рынка отечественных детских игрушек: готовятся проекты законов и разрабатываются программы поддержки производителей игрушек.
Глава 1. технологические характеристики исследования

Цель исследования

Описать состояние российского рынка детских игрушек. 

Задачи исследования

1. Определить объем рынка детских игрушек.
2. Определить темпы роста рынка.
3. Определить и описать основные сегменты рынка.
4. Выявить основные тенденции рынка.
5. Определить и описать основные каналы продаж детских игрушек.
6. Описать деятельность основных производителей детских игрушек (отечественных и зарубежных).
7. Определить характеристики потребителей детских игрушек:

· Портрет потребителей разных категорий.
· Предпочтения разных категорий потребителей.
· Объём затрат на детские игрушки.
8. Описать объемы импорта детских игрушек в Россию.
9. Описать способы государственного регулирования и поддержки отрасли детских игрушек.
Объект исследования

Российский рынок детских игрушек.

Метод сбора данных

Мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов маркетинговых и консалтинговых компаний; результаты исследований DISCOVERY Research Group.

Метод анализа данных

Традиционный контент-анализ документов.

Информационная база исследования

1.
Печатные и электронные, деловые и специализированные издания.

2.
Ресурсы сети Интернет.

3.
Материалы компаний.

4.
Аналитические обзорные статьи в прессе.

5.
Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств.

6.
Экспертные оценки.

7.
Интервью с производителями и другими участниками рынка.

8.
Материалы отраслевых учреждений и базы данных.

9.
Базы данных Discovery Research Group.

глава 2. Объем,  темпы роста и другие рынка
К 2008 году объём рынка детских игрушек в России составил около 500 млн. долл. США. По данным «Комкона»,  в 2008 году 28% семей покупали игрушки хотя бы раз в три месяца. В мировом масштабе объём рынка оценивался в 90 млрд. долл. США. Таким образом, на долю России приходилось не более 1% мирового оборота. При этом объём российского рынка товаров для детей в целом (сюда включается детская одежда, обувь, питание и другие товары)  составлял около 7 млрд. долл. США, что свидетельствует о том, что сегмент детских игрушек занимал менее 10% от общего объёма рынка детских товаров. 
Диаграмма 1. Доля российского рынка в объёме мирового рынка игрушек, на конец 2007 - начало 2008 года, %
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Диаграмма 2. Доля рынка детских игрушек в общем объёме рынка детских товаров, на конец 2007 – начало 2008 года, %
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Большинство игрушек, продаваемых на российском рынке, произведены за границей. На долю игрушек российского производства приходится, по оценкам участников рынка, лишь около 10-12% от общих продаж. Среди импортных игрушек преобладают изделия из Китая, а также игрушки европейского производства. Тем не менее, эксперты считают, что производство отечественных игрушек является перспективным направлением и российские игрушки могут вполне успешно конкурировать с китайскими. В настоящее время растут опасения по поводу некачественности китайских игрушек, поступают сообщения о выявлении в них вредных для здоровья детей материалов. В то же время многие российские производители позиционируют свои игрушки как произведённые из натуральных материалов, что привлекает заботливых мам, несмотря на относительно высокие цены.
Ключевым преимуществом отечественной детской игрушки перед китайской является качество, но чтобы его поддерживать и повышать, требуются серьезные инвестиции. Цена хорошего оборудования исчисляется тысячами долларов, а срок его службы ограничен. В то же время российские компании находят средства для обновления и развития технической базы. Небольшим производителям сложнее находить средства для инвестиций в качество продукта, сем крупным. Некоторые технологии изготовления игрушек в России ещё не освоены. Например, резку заготовок для детских игрушек лазером в России до сих пор никто не использует.

До кризиса рынок детских игрушек демонстрировал стабильные и очень высокие показатели роста – на уровне 25-30% в год. Столь высокие темпы роста были связаны с повышением благосостояния населения, а также уровня рождаемости. К 2009 года объём рынка детских игрушек составил, по оценкам аналитиков РБК, около 670-720 млн. долл. при общем объёме рынка мирового рынка детских игрушек в размере 90-100 млрд. долл. Объём российского рынка детских товаров в целом оценивался примерно в 10-12 млрд. долл. 
Диаграмма 3. Доля российского рынка в объёме мирового рынка игрушек, 2009 г., %
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Диаграмма 4. Доля рынка детских игрушек в общем объёме рынка детских товаров, 2009 г, %.
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Тем не менее, уже к концу 2008 года отрасль ощутила на себе влияние кризиса. По оценкам аналитиков, в период кризиса темп роста рынка детских игрушек замедлился. По словам директора департамента по коммуникациям исследовательской компании "Комкон" Людмилы Новиченковой, в первом полугодии 2009 года по сравнению с аналогичным периодом прошлого года объем рынка игрушек в натуральном выражении уменьшился на 8%. Заказы на изготовление корпоративных игрушек за время кризиса сократились на 30%.
По данным Ассоциации индустрии детских товаров (АИДТ), обострение экономического кризиса в 2009 году вызвало падение спроса населения на детские товары на 20-30%, что, в свою очередь, сильно ударило по цивилизованной торговле детскими товарами. Таким образом, объём российского рынка детских игрушек в 2009 году составил около 500-540 млн. долл., вернувшись на докризисный уровень. Игроки рынка опасаются, что снижение доходов населения приведёт к тому, что дешёвые и некачественные китайские товары станут снова вытеснять отечественные игрушки с российского рынка. 

Диаграмма 5.  Объем рынка детских игрушек в России в 2007-2009 гг., %
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Конференцию «Индустрия детских товаров в условиях кризиса: есть ли шанс на спасение?» президент Ассоциации индустрии детских товаров Антонина Цицулина начала со слов: «Позвольте вам представить отрасль, которой нет. Нет ни на законодательном уровне, ни в программах развития, нет в антикризисных программах». Отсутствие должного внимания к отрасли со стороны государства вызывает немало проблем, тем более в кризис. По мнению участников конференции, в условиях кризиса российские производители детских товаров рискуют безвозвратно утратить конкурентоспособность, а воссоздание отечественной индустрии детских товаров в будущем придется осуществлять с многократным перерасходом ресурсов и серьезными финансовыми рисками. Одновременно возрастет риск поставок контрафактных детских товаров: платежеспособность населения падает при одновременном росте цен на качественные товары, в результате чего контрафакт займет нишу качественной продукции, – таковы прогнозы АИДТ. 

По данным «Кризисного онлайн-мониторинга», проведенного «Комконом», уже в декабре 2008 года на игрушках стали экономить 42% покупателей. Прежде всего, это выразилось в том, что игрушки стали покупать реже (26% покупателей) или в более дешевых магазинах (11%). Новые тенденции наблюдаются и в выборе ассортимента: теперь закупают простые, более дешевые игрушки, которые не требуют в продаже особого подхода, то есть объяснения продавцом функциональности или той пользы, которую она может принести ребенку потенциального покупателя. Это, в первую очередь, привычные мягкие игрушки, а не высокотехнологичные новинки рынка. Таким образом, даже в кризис родители полностью не отказываются от покупки подарков своим детям.
Тем не менее, эксперты придерживаются мнения, что кризис может не только негативно повлиять на ситуацию, но и дать новые возможности для развития отрасли. Генеральный директор компании Smart Property Константин Королев сообщил, что по данным его агентства, спрос на детские товары в кризис почти не падает.
Член президиума правления АИДТ, председатель совета директоров ЗАО «Русский стиль» Виктор Ярмоленко считает, что российское производство детских товаров в условиях кризиса получает уникальную возможность занять более прочную позицию на рынке. Если до кризиса доля российских товаров в общей структуре товаров для детей была не более 10-12%, то сегодня можно сыграть на курсовой разнице и создать условия для более широкого импортозамещения.

В настоящее время развитию отрасли способствует также повышение рождаемости в России. С 2000 по 2008 год, по данным Росстата, коэффициент рождаемости (число родившихся на 1000 населения) повысился с 8,7 до 12,1 чел.; число родившихся за год увеличилось на 35% за тот же период.
Диаграмма 6. Изменение рождаемости в России в 2000-2008 гг., тыс. чел.
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Продолжает укрепляться тенденция к увеличению числа детей в семьях. В первом полугодии 2009 года число родившихся вторых и последующих детей составило 355,5 тысячи, что на 5,5% выше показателя того же периода прошлого года. При этом доля первенцев из всех новорожденных в первом полугодии 2009 года - 54,9%, доля вторых и последующих детей - 45,1%, в первые шесть месяцев 2008 года - 55,8% и 44,2% соответственно.  

Диаграмма 7. Увеличение числа родившихся вторых и последующих детей за январь-июнь 2008-2009 гг.
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Кроме того, к российскому рынку детских игрушек проявляют интерес иностранные производители и розничные сети; российские производители также увеличивают ассортимент продукции.

Однако чтобы полноценно реализовать тот потенциал, который будет иметь рынок с учётом увеличения рождаемости, должен быть осуществлён ряд программ, направленных на поддержку производства детских товаров и игрушек.
На конференции «Индустрия детских товаров в условиях кризиса: есть ли шанс на спасение?» участники обозначили следующие меры, которые могут помочь развитию отрасли:

· отмены НДС в отношении детских товаров как товаров первой необходимости на основе единого согласованного с Правительством РФ перечня. 
· кардинальное снижение ввозных пошлин на детские товары 
· введение налоговых каникул для предприятий отрасли, которые включали бы в себя беспроцентную рассрочку платежей по налогам сроком на 1 год
·  введение института госгарантий по контрактам в отрасли детских товаров. 

Некоторые меры по поддержке производителей игрушек уже были предприняты. Так, удалось достичь договоренности с крупными федеральными сетевыми компаниями о принципе «лучшим российским товарам для детей – лучшие полки». Однако на уровне регионов не удается активно проводить подобные меры, так как формально такой отрасли, как производство игрушек в России, не существует.

Таким образом, несмотря на некоторое снижение спроса на детские игрушки в период кризиса, в долгосрочной перспективе обозначенный вначале темп роста рынка 25-30% можно считать состоятельным.


Диаграмма1





Рынок детских игрушек других стран	Российский рынок детских игрушек	89.5	0.5	

Цены

		Магазин\товар		Бегемот		Бананамама		Академия		Огонек		Детский супермаркет		Дочки и сыночки		Детский мир		Дети		Кошкин дом		Кораблик

		1. Куклы Барби										415		601		275						489

		2. Куклы большие ходячие				974.25				502				1017		1450		530

		3. Кукла Анабель		2316								1990		3120		2599		2989				2672

		4. Куклы (младенцы)		582		299.25		340		368		899		869		485				690		870

		5. Набор игрушечной посуды				249				123		48		320		190		116.3		370		429

		6. Куклы на руку для кукольного театра				81.75		130		91				108

		7. Коляски игрушечные		447.8												1450		744				779

		8. Детская бытовая техника – утюг игрушечный				336.75				76		185		128						320

		9. Машинки инерционные								43				91		135		103		190		169

		10. Машинки на радиоуправлении		339				1630		502		599		628		649		1949		1070		742

		11. Машинки пластмассовые большие								775						1198		696				690

		12. Конструкторы пластмассовые		134.5				190				220		202		349		193.4		540		212

		13. Мозаика				351		190				129		109		100		99.7				262

		14. Погремушка		19.4				95				70		23		149		32.2		280		149

		15. Коврик развивающий												2068		1270		1303		1390

		16. Пирамидка пластмассовая		145.3				150		63				142		99		89

		17. Барабан										144		198						710		777

		18. Гитара						540						460		445				530		289

		19. Детский миникомпьютер		350										459		1199		597		1470		1999





Инет

				Детские товары в целом		Детские игрушки

		Москва		27.6%		18.6%

		Санкт-Петербург		13.1%		7.8%

		Регионы		8.7%		4.7%



Детские товары в целом	

Москва	Санкт-Петербург	Регионы	0.27600000000000002	0.13100000000000001	8.6999999999999994E-2	Детские игрушки	

Москва	Санкт-Петербург	Регионы	0.186	7.8E-2	4.7E-2	







Типы

		Мягкие игрушки и куклы		40%

		Конструкторы		22%

		Видеоигры		20%

		Настольные игры и пазлы		10%

		Технические игрушки		8%





Мягкие игрушки и куклы	Конструкторы	Видеоигры	Настольные игры и пазлы	Технические игрушки	0.4	0.22	0.2	0.1	0.08	

Измен

		Объём российского рынка игрушек

		Объём мирового рынка игрушек

		Объём российского рынка детских товаров

				2007		500

				2008		695

				2009		520



670-720

500-540

2007	2008	2009	500	695	520	



Кто

		Семьи с детьми до 3 лет		43.2%

		Семьи с детьми 3-6 лет		45.3%

		Семьи с детьми 7-9 лет		34.3%

		Семьи с детьми 10-12 лет		23.7%

		Семьи с детьми 13-15 лет		12.3%

		Дети		40%

		Родители		20%

		Дети совместно с родителями		40%





Семьи с детьми до 3 лет	Семьи с детьми 3-6 лет	Семьи с детьми 7-9 лет	Семьи с детьми 10-12 лет	Семьи с детьми 13-15 лет	0.432	0.45300000000000001	0.34300000000000003	0.23699999999999999	0.123	



Дети	Родители	Дети совместно с родителями	0.4	0.2	0.4	

Что

		Одежда и обувь		29%

		Школьные принадлежности		11%

		Мебель		10%

		Игрушки		8%

		Детское питание		8%

		Книги и DVD		7%

		Средства гигиены		6%

		Карманные деньги		1%

		Прочие расходы		20%





Одежда и обувь	Школьные принадлежности	Мебель	Игрушки	Детское питание	Книги и DVD	Средства гигиены	Карманные деньги	Прочие расходы	0.28999999999999998	0.11	0.1	0.08	0.08	7.0000000000000007E-2	0.06	0.01	0.2	

Где

		Детские сетевые магазины		36%

		Рынки и ярмарки		22%

		Торговые центры		16%

		Несетевые магазины		14%

		Супер- и гипермаркеты		12%





Детские сетевые магазины	Рынки и ярмарки	Торговые центры	Несетевые магазины	Супер- и гипермаркеты	0.36	0.22	0.16	0.14000000000000001	0.12	

Имп

		Китай		34.1%

		Финляндия		8.6%

		Дания		5.5%

		Гонконг		4.6%

		Германия		4.4%

		Эстония		3.3%

		Другие страны		39.5%

		Китай		78%		70

		Европа		22%		20

		2007		445

		2008		620

		2009		455





Китай	Финляндия	Дания	Гонконг	Германия	Эстония	Другие страны	0.34100000000000003	8.5999999999999993E-2	5.5E-2	4.5999999999999999E-2	4.3999999999999997E-2	3.3000000000000002E-2	0.39500000000000002	Азия
78%



Китай	Европа	0.77777777777777779	0.22222222222222221	440-450

590-650

440-470



2007	2008	2009	445	620	455	



Психо

		Модные		15%

		Разочарованные		19%

		Развлекающиеся		20%

		Целеустремлённые		22%

		Хранительницы очага		23%





Модные	Разочарованные	Развлекающиеся	Целеустремлённые	Хранительницы очага	0.15	0.19	0.2	0.22	0.23	

Осн

		млрд. долл.		2007		2008		2009

		Российский рынок детских товаров		7		11

		Российский рынок детских игрушек		0.5		0.695		0.52

		Мировой рынок детских игрушек		90		95

		Рынок детских игрушек других стран		89.5

		Российский рынок детских игрушек		0.5

		Прочие детские товары		10.305

		Детские игрушки		0.695





Рынок детских игрушек других стран	Российский рынок детских игрушек	89.5	0.5	

Прочие детские товары	Детские игрушки	10.305	0.69499999999999995	

Срчек

		Детский мир		650

		Банана-мама		912

		Кораблик		700

		Кенгуру		5000

		Олант		2633

		Семь пядей		843

		Бегемот		560





Детский мир	Банана-мама	Кораблик	Кенгуру	Олант	Семь пядей	Бегемот	650	912	700	5000	2633	843	560	
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Диаграмма2





Прочие детские товары	Детские игрушки	7	0.5	

Цены

		Магазин\товар		Бегемот		Бананамама		Академия		Огонек		Детский супермаркет		Дочки и сыночки		Детский мир		Дети		Кошкин дом		Кораблик

		1. Куклы Барби										415		601		275						489

		2. Куклы большие ходячие				974.25				502				1017		1450		530

		3. Кукла Анабель		2316								1990		3120		2599		2989				2672

		4. Куклы (младенцы)		582		299.25		340		368		899		869		485				690		870

		5. Набор игрушечной посуды				249				123		48		320		190		116.3		370		429

		6. Куклы на руку для кукольного театра				81.75		130		91				108

		7. Коляски игрушечные		447.8												1450		744				779

		8. Детская бытовая техника – утюг игрушечный				336.75				76		185		128						320

		9. Машинки инерционные								43				91		135		103		190		169

		10. Машинки на радиоуправлении		339				1630		502		599		628		649		1949		1070		742

		11. Машинки пластмассовые большие								775						1198		696				690

		12. Конструкторы пластмассовые		134.5				190				220		202		349		193.4		540		212

		13. Мозаика				351		190				129		109		100		99.7				262

		14. Погремушка		19.4				95				70		23		149		32.2		280		149

		15. Коврик развивающий												2068		1270		1303		1390

		16. Пирамидка пластмассовая		145.3				150		63				142		99		89

		17. Барабан										144		198						710		777

		18. Гитара						540						460		445				530		289

		19. Детский миникомпьютер		350										459		1199		597		1470		1999





Инет

				Детские товары в целом		Детские игрушки

		Москва		27.6%		18.6%

		Санкт-Петербург		13.1%		7.8%

		Регионы		8.7%		4.7%



Детские товары в целом	

Москва	Санкт-Петербург	Регионы	0.27600000000000002	0.13100000000000001	8.6999999999999994E-2	Детские игрушки	

Москва	Санкт-Петербург	Регионы	0.186	7.8E-2	4.7E-2	







Типы

		Мягкие игрушки и куклы		40%

		Конструкторы		22%

		Видеоигры		20%

		Настольные игры и пазлы		10%

		Технические игрушки		8%





Мягкие игрушки и куклы	Конструкторы	Видеоигры	Настольные игры и пазлы	Технические игрушки	0.4	0.22	0.2	0.1	0.08	

Измен

		Объём российского рынка игрушек

		Объём мирового рынка игрушек

		Объём российского рынка детских товаров

				2007		500

				2008		695

				2009		520



670-720

500-540

2007	2008	2009	500	695	520	



Кто

		Семьи с детьми до 3 лет		43.2%

		Семьи с детьми 3-6 лет		45.3%

		Семьи с детьми 7-9 лет		34.3%

		Семьи с детьми 10-12 лет		23.7%

		Семьи с детьми 13-15 лет		12.3%

		Дети		40%

		Родители		20%

		Дети совместно с родителями		40%





Семьи с детьми до 3 лет	Семьи с детьми 3-6 лет	Семьи с детьми 7-9 лет	Семьи с детьми 10-12 лет	Семьи с детьми 13-15 лет	0.432	0.45300000000000001	0.34300000000000003	0.23699999999999999	0.123	



Дети	Родители	Дети совместно с родителями	0.4	0.2	0.4	

Что

		Одежда и обувь		29%

		Школьные принадлежности		11%

		Мебель		10%

		Игрушки		8%

		Детское питание		8%

		Книги и DVD		7%

		Средства гигиены		6%

		Карманные деньги		1%

		Прочие расходы		20%





Одежда и обувь	Школьные принадлежности	Мебель	Игрушки	Детское питание	Книги и DVD	Средства гигиены	Карманные деньги	Прочие расходы	0.28999999999999998	0.11	0.1	0.08	0.08	7.0000000000000007E-2	0.06	0.01	0.2	

Где

		Детские сетевые магазины		36%

		Рынки и ярмарки		22%

		Торговые центры		16%

		Несетевые магазины		14%

		Супер- и гипермаркеты		12%





Детские сетевые магазины	Рынки и ярмарки	Торговые центры	Несетевые магазины	Супер- и гипермаркеты	0.36	0.22	0.16	0.14000000000000001	0.12	

Имп

		Китай		34.1%

		Финляндия		8.6%

		Дания		5.5%

		Гонконг		4.6%

		Германия		4.4%

		Эстония		3.3%

		Другие страны		39.5%

		Китай		78%		70

		Европа		22%		20

		2007		445

		2008		620

		2009		455





Китай	Финляндия	Дания	Гонконг	Германия	Эстония	Другие страны	0.34100000000000003	8.5999999999999993E-2	5.5E-2	4.5999999999999999E-2	4.3999999999999997E-2	3.3000000000000002E-2	0.39500000000000002	Азия
78%



Китай	Европа	0.77777777777777779	0.22222222222222221	440-450

590-650

440-470



2007	2008	2009	445	620	455	



Психо

		Модные		15%

		Разочарованные		19%

		Развлекающиеся		20%

		Целеустремлённые		22%

		Хранительницы очага		23%





Модные	Разочарованные	Развлекающиеся	Целеустремлённые	Хранительницы очага	0.15	0.19	0.2	0.22	0.23	

Осн

		млрд. долл.		2007		2008		2009

		Российский рынок детских товаров		7		11

		Российский рынок детских игрушек		0.5		0.695		0.52

		Мировой рынок детских игрушек		90		95

		Рынок детских игрушек других стран		89.5

		Российский рынок детских игрушек		0.5

		Прочие детские товары		7

		Детские игрушки		0.5





Рынок детских игрушек других стран	Российский рынок детских игрушек	89.5	0.5	

Прочие детские товары	Детские игрушки	7	0.5	

Срчек

		Детский мир		650

		Банана-мама		912

		Кораблик		700

		Кенгуру		5000

		Олант		2633

		Семь пядей		843

		Бегемот		560





Детский мир	Банана-мама	Кораблик	Кенгуру	Олант	Семь пядей	Бегемот	650	912	700	5000	2633	843	560	

image1.jpeg

Bon nokynatene’ urpyuex

50,0% R 0 cemui ¢ AT A0 3 et

40,0%

W cembi ¢ AeTbin 3-6 net

30,0% 7 B3.7% O cemsit ¢ AT 7-9 net

Ocembi ¢ AeTemm 10-12
net

W cembi ¢ AeTbim 13-15
net








Диаграмма3





Рынок детских игрушек других стран	Российский рынок детских игрушек	94.305000000000007	0.69499999999999995	

Цены

		Магазин\товар		Бегемот		Бананамама		Академия		Огонек		Детский супермаркет		Дочки и сыночки		Детский мир		Дети		Кошкин дом		Кораблик

		1. Куклы Барби										415		601		275						489

		2. Куклы большие ходячие				974.25				502				1017		1450		530

		3. Кукла Анабель		2316								1990		3120		2599		2989				2672

		4. Куклы (младенцы)		582		299.25		340		368		899		869		485				690		870

		5. Набор игрушечной посуды				249				123		48		320		190		116.3		370		429

		6. Куклы на руку для кукольного театра				81.75		130		91				108

		7. Коляски игрушечные		447.8												1450		744				779

		8. Детская бытовая техника – утюг игрушечный				336.75				76		185		128						320

		9. Машинки инерционные								43				91		135		103		190		169

		10. Машинки на радиоуправлении		339				1630		502		599		628		649		1949		1070		742

		11. Машинки пластмассовые большие								775						1198		696				690

		12. Конструкторы пластмассовые		134.5				190				220		202		349		193.4		540		212

		13. Мозаика				351		190				129		109		100		99.7				262

		14. Погремушка		19.4				95				70		23		149		32.2		280		149

		15. Коврик развивающий												2068		1270		1303		1390

		16. Пирамидка пластмассовая		145.3				150		63				142		99		89

		17. Барабан										144		198						710		777

		18. Гитара						540						460		445				530		289

		19. Детский миникомпьютер		350										459		1199		597		1470		1999





Инет

				Детские товары в целом		Детские игрушки

		Москва		27.6%		18.6%

		Санкт-Петербург		13.1%		7.8%

		Регионы		8.7%		4.7%



Детские товары в целом	

Москва	Санкт-Петербург	Регионы	0.27600000000000002	0.13100000000000001	8.6999999999999994E-2	Детские игрушки	

Москва	Санкт-Петербург	Регионы	0.186	7.8E-2	4.7E-2	







Типы

		Мягкие игрушки и куклы		40%

		Конструкторы		22%

		Видеоигры		20%

		Настольные игры и пазлы		10%

		Технические игрушки		8%





Мягкие игрушки и куклы	Конструкторы	Видеоигры	Настольные игры и пазлы	Технические игрушки	0.4	0.22	0.2	0.1	0.08	

Измен

		Объём российского рынка игрушек

		Объём мирового рынка игрушек

		Объём российского рынка детских товаров

				2007		500

				2008		695

				2009		520



670-720

500-540

2007	2008	2009	500	695	520	



Кто

		Семьи с детьми до 3 лет		43.2%

		Семьи с детьми 3-6 лет		45.3%

		Семьи с детьми 7-9 лет		34.3%

		Семьи с детьми 10-12 лет		23.7%

		Семьи с детьми 13-15 лет		12.3%

		Дети		40%

		Родители		20%

		Дети совместно с родителями		40%





Семьи с детьми до 3 лет	Семьи с детьми 3-6 лет	Семьи с детьми 7-9 лет	Семьи с детьми 10-12 лет	Семьи с детьми 13-15 лет	0.432	0.45300000000000001	0.34300000000000003	0.23699999999999999	0.123	



Дети	Родители	Дети совместно с родителями	0.4	0.2	0.4	

Что

		Одежда и обувь		29%

		Школьные принадлежности		11%

		Мебель		10%

		Игрушки		8%

		Детское питание		8%

		Книги и DVD		7%

		Средства гигиены		6%

		Карманные деньги		1%

		Прочие расходы		20%





Одежда и обувь	Школьные принадлежности	Мебель	Игрушки	Детское питание	Книги и DVD	Средства гигиены	Карманные деньги	Прочие расходы	0.28999999999999998	0.11	0.1	0.08	0.08	7.0000000000000007E-2	0.06	0.01	0.2	

Где

		Детские сетевые магазины		36%

		Рынки и ярмарки		22%

		Торговые центры		16%

		Несетевые магазины		14%

		Супер- и гипермаркеты		12%





Детские сетевые магазины	Рынки и ярмарки	Торговые центры	Несетевые магазины	Супер- и гипермаркеты	0.36	0.22	0.16	0.14000000000000001	0.12	

Имп

		Китай		34.1%

		Финляндия		8.6%

		Дания		5.5%

		Гонконг		4.6%

		Германия		4.4%

		Эстония		3.3%

		Другие страны		39.5%

		Китай		78%		70

		Европа		22%		20





Китай	Финляндия	Дания	Гонконг	Германия	Эстония	Другие страны	0.34100000000000003	8.5999999999999993E-2	5.5E-2	4.5999999999999999E-2	4.3999999999999997E-2	3.3000000000000002E-2	0.39500000000000002	Азия
78%



Китай	Европа	0.77777777777777779	0.22222222222222221	

Психо

		Модные		15%

		Разочарованные		19%

		Развлекающиеся		20%

		Целеустремлённые		22%

		Хранительницы очага		23%





Модные	Разочарованные	Развлекающиеся	Целеустремлённые	Хранительницы очага	0.15	0.19	0.2	0.22	0.23	

Осн

		млрд. долл.		2007		2008		2009

		Российский рынок детских товаров		7		11

		Российский рынок детских игрушек		0.5		0.695		0.52

		Мировой рынок детских игрушек		90		95

		Рынок детских игрушек других стран		94.3

		Российский рынок детских игрушек		0.7





Рынок детских игрушек других стран	Российский рынок детских игрушек	94.305000000000007	0.69499999999999995	
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Диаграмма4





Прочие детские товары	Детские игрушки	10.305	0.69499999999999995	

Цены

		Магазин\товар		Бегемот		Бананамама		Академия		Огонек		Детский супермаркет		Дочки и сыночки		Детский мир		Дети		Кошкин дом		Кораблик

		1. Куклы Барби										415		601		275						489

		2. Куклы большие ходячие				974.25				502				1017		1450		530

		3. Кукла Анабель		2316								1990		3120		2599		2989				2672

		4. Куклы (младенцы)		582		299.25		340		368		899		869		485				690		870

		5. Набор игрушечной посуды				249				123		48		320		190		116.3		370		429

		6. Куклы на руку для кукольного театра				81.75		130		91				108

		7. Коляски игрушечные		447.8												1450		744				779

		8. Детская бытовая техника – утюг игрушечный				336.75				76		185		128						320

		9. Машинки инерционные								43				91		135		103		190		169

		10. Машинки на радиоуправлении		339				1630		502		599		628		649		1949		1070		742

		11. Машинки пластмассовые большие								775						1198		696				690

		12. Конструкторы пластмассовые		134.5				190				220		202		349		193.4		540		212

		13. Мозаика				351		190				129		109		100		99.7				262

		14. Погремушка		19.4				95				70		23		149		32.2		280		149

		15. Коврик развивающий												2068		1270		1303		1390

		16. Пирамидка пластмассовая		145.3				150		63				142		99		89

		17. Барабан										144		198						710		777

		18. Гитара						540						460		445				530		289

		19. Детский миникомпьютер		350										459		1199		597		1470		1999





Инет

				Детские товары в целом		Детские игрушки

		Москва		27.6%		18.6%

		Санкт-Петербург		13.1%		7.8%

		Регионы		8.7%		4.7%



Детские товары в целом	

Москва	Санкт-Петербург	Регионы	0.27600000000000002	0.13100000000000001	8.6999999999999994E-2	Детские игрушки	

Москва	Санкт-Петербург	Регионы	0.186	7.8E-2	4.7E-2	







Типы

		Мягкие игрушки и куклы		40%

		Конструкторы		22%

		Видеоигры		20%

		Настольные игры и пазлы		10%

		Технические игрушки		8%





Мягкие игрушки и куклы	Конструкторы	Видеоигры	Настольные игры и пазлы	Технические игрушки	0.4	0.22	0.2	0.1	0.08	

Измен

		Объём российского рынка игрушек

		Объём мирового рынка игрушек

		Объём российского рынка детских товаров

				2007		500

				2008		695

				2009		520



670-720

500-540

2007	2008	2009	500	695	520	



Кто

		Семьи с детьми до 3 лет		43.2%

		Семьи с детьми 3-6 лет		45.3%

		Семьи с детьми 7-9 лет		34.3%

		Семьи с детьми 10-12 лет		23.7%

		Семьи с детьми 13-15 лет		12.3%

		Дети		40%

		Родители		20%

		Дети совместно с родителями		40%





Семьи с детьми до 3 лет	Семьи с детьми 3-6 лет	Семьи с детьми 7-9 лет	Семьи с детьми 10-12 лет	Семьи с детьми 13-15 лет	0.432	0.45300000000000001	0.34300000000000003	0.23699999999999999	0.123	



Дети	Родители	Дети совместно с родителями	0.4	0.2	0.4	

Что

		Одежда и обувь		29%

		Школьные принадлежности		11%

		Мебель		10%

		Игрушки		8%

		Детское питание		8%

		Книги и DVD		7%

		Средства гигиены		6%

		Карманные деньги		1%

		Прочие расходы		20%





Одежда и обувь	Школьные принадлежности	Мебель	Игрушки	Детское питание	Книги и DVD	Средства гигиены	Карманные деньги	Прочие расходы	0.28999999999999998	0.11	0.1	0.08	0.08	7.0000000000000007E-2	0.06	0.01	0.2	

Где

		Детские сетевые магазины		36%

		Рынки и ярмарки		22%

		Торговые центры		16%

		Несетевые магазины		14%

		Супер- и гипермаркеты		12%





Детские сетевые магазины	Рынки и ярмарки	Торговые центры	Несетевые магазины	Супер- и гипермаркеты	0.36	0.22	0.16	0.14000000000000001	0.12	

Имп

		Китай		34.1%

		Финляндия		8.6%

		Дания		5.5%

		Гонконг		4.6%

		Германия		4.4%

		Эстония		3.3%

		Другие страны		39.5%

		Китай		78%		70

		Европа		22%		20





Китай	Финляндия	Дания	Гонконг	Германия	Эстония	Другие страны	0.34100000000000003	8.5999999999999993E-2	5.5E-2	4.5999999999999999E-2	4.3999999999999997E-2	3.3000000000000002E-2	0.39500000000000002	Азия
78%



Китай	Европа	0.77777777777777779	0.22222222222222221	

Психо

		Модные		15%

		Разочарованные		19%

		Развлекающиеся		20%

		Целеустремлённые		22%

		Хранительницы очага		23%





Модные	Разочарованные	Развлекающиеся	Целеустремлённые	Хранительницы очага	0.15	0.19	0.2	0.22	0.23	

Осн

		млрд. долл.		2007		2008		2009

		Российский рынок детских товаров		7		11

		Российский рынок детских игрушек		0.5		0.695		0.52

		Мировой рынок детских игрушек		90		95

		Рынок детских игрушек других стран		94.3

		Российский рынок детских игрушек		0.7

		Прочие детские товары		10.305

		Детские игрушки		0.695





Рынок детских игрушек других стран	Российский рынок детских игрушек	94.305000000000007	0.69499999999999995	

Прочие детские товары	Детские игрушки	10.305	0.69499999999999995	
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Диаграмма1

		Январь-июнь 2008		Январь-июнь 2008

		Январь-июнь 2009		Январь-июнь 2009



Число родившизся вторых и последующих детей, тыс.

Доля родившихся вторых и последующих детей в общей численности родившихся (вспом. ось)

336.9668246446

0.442

355.5

0.451



Численность

		

		(на 1 января; тысяч человек)

				1926		1939		1959		1970		1979		1989		2002		2006		2007		2008		2009				1989		2002		2006		2007		2008		2009

		Все население		92681		108377		117534		129941		137410		147022		145167		142754		142221		142009		141904				147022		145167		142754		142221		142009		141904

		   в том числе в возрасте,  лет:																								Численность населения в возрасте до 14 лет, тыс. чел.		33984		23746		21245		20882		20824		21092

		0-4		14114		13806		13353		9326		10523		12032		6399		7037		7223		7449		7692		Доля населения до 14 лет с общей численности населения (вспом. ось)		23.1%		16.4%		14.9%		14.7%		14.7%		14.9%

		5-9		9420		11735		12415		11975		9707		11360		6941		6418		6376		6481		6643

		10-14		10994		14158		8501		13202		9512		10592		10406		7790		7283		6894		6757

		15-19		10947		9495		8975		12291		12385		9968		12801		11825		11088		10207		9261

		20-24		8732		8744		11552		9706		12995		9755		11466		12405		12671		12764		12573

		25-29		7324		10454		10591		7102		11902		12557		10613		11049		11165		11475		11893

		30-34		5420		8820		11103		11708		8016		12863		9836		10295		10442		10493		10680

		35-39		5171		7240		6423		9327		8399		11684		10216		9417		9459		9702		9853

		40-44		4348		5315		6177		10925		10485		7663		12546		10949		10368		9804		9401

		45-49		3790		4268		7167		6698		9376		7955		11606		12054		12067		11955		11683

		50-54		3219		3710		5965		5253		9716		9593		10071		10645		10804		10948		11197

		55-59		2787		3332		4751		6874		5596		8399		5347		8590		8985		9350		9600

		60-64		2430		2775		3590		5510		5065		8360		7983		4407		4336		4898		5773

		65-69		1721		2079		2664		4181		5492		4510		6345		7609		7458		6602		5481

		70 и более		2212		2426		4303		5806		8200		9646		12469		12264		12496		12987		13417

		Из общей чиcленности - население в возрасте:

		  моложе трудоспособного		36854		42072		35094		37145		31974		35995		26327		23317		22718		22497		22541

		  трудоспособном		47830		56923		68609		72752		82959		83746		88942		90328		90152		89752		89266

		  старше трудоспособного		7945		9362		13827		19987		22436		27196		29778		29109		29351		29760		30097

		Городское население		16452		36296		61611		80631		94942		107959		106429		104105		103778		103773		103690

		   в том числе в возрасте,  лет:

		0-4		1970		3913		6087		5310		7164		8498		4395		4954		5105		5265		5416

		5-9		1238		2864		5871		6479		6508		8108		4683		4337		4337		4451		4604

		10-14		1575		3839		4333		7048		5777		7599		7119		5214		4879		4633		4550

		15-19		1810		3619		4876		8356		8782		7741		9658		8273		7684		7028		6346

		20-24		2016		3604		6694		7256		9709		7385		8856		9611		9690		9612		9268

		25-29		1716		4425		5977		5012		9060		9423		8150		8464		8574		8864		9256

		30-34		1302		3521		6424		7987		6296		9812		7434		7841		7974		8031		8188

		35-39		1164		2759		3691		5953		6153		9149		7505		6966		7053		7301		7459

		40-44		922		2007		3486		7022		7446		6156		9247		7988		7560		7151		6864

		45-49		767		1513		3924		4263		6258		5959		8693		8831		8818		8739		8524

		50-54		600		1321		3181		3286		6523		6970		7710		7964		8043		8113		8252

		55-59		469		1017		2406		4098		3700		5760		4152		6575		6840		7085		7236

		60-64		352		770		1743		3187		3271		5803		5743		3284		3304		3783		4464

		65-69		265		552		1196		2340		3409		3132		4417		5401		5339		4731		3947

		70 и более		275		566		1720		3001		4857		6394		8554		8402		8578		8986		9316

		Из общей численности - население в возрасте:

		  Моложе трудоспособного		5126		11379		16715		20399		20848		25693		18019		15915		15553		15470		15537

		  трудоспособном		10155		22425		38629		49080		60107		63618		67249		67349		67084		66733		66257

		  старше трудоспособного		1160		2486		6265		11119		13958		18578		21049		20841		21141		21570		21896

		Сельское население		76229		72081		55923		49310		42468		39063		38738		38649		38443		38236		38214

		   в том числе в возрасте,  лет:

		0-4		12144		9893		7266		4016		3359		3534		2004		2083		2118		2184		2276

		5-9		8182		8871		6544		5496		3199		3252		2258		2081		2039		2030		2039

		10-14		9419		10319		4168		6154		3735		2993		3287		2576		2404		2261		2207

		15-19		9137		5876		4099		3935		3603		2227		3142		3552		3404		3179		2915

		20-24		6716		5140		4858		2450		3286		2370		2610		2794		2981		3152		3305

		25-29		5608		6029		4614		2090		2842		3134		2463		2585		2591		2611		2637

		30-34		4118		5299		4679		3721		1720		3051		2403		2454		2468		2462		2492

		35-39		4007		4481		2732		3374		2246		2535		2711		2451		2406		2401		2394

		40-44		3426		3308		2691		3903		3039		1507		3299		2961		2808		2653		2537

		45-49		3023		2755		3243		2435		3118		1996		2913		3223		3249		3216		3159

		50-54		2619		2389		2784		1967		3193		2623		2361		2681		2761		2835		2945

		55-59		2318		2315		2345		2776		1896		2639		1195		2015		2145		2265		2364

		60-64		2078		2005		1847		2323		1794		2557		2240		1123		1032		1115		1309

		65-69		1456		1527		1468		1841		2083		1378		1928		2208		2119		1871		1534

		70 и более		1937		1860		2583		2805		3343		3252		3915		3862		3918		4001		4101

		Из общей численности - население в возрасте:

		  моложе трудоспособного		31728		30693		18379		16746		11126		10302		8308		7402		7165		7027		7004

		  трудоспособном		37675		34498		29980		23672		22852		20128		21692		22979		23068		23019		23009

		  старше трудоспособного		6785		6876		7562		8868		8478		8618		8729		8268		8210		8190		8201

		1) Данные приведены: 1897 г. - по первой всеобщей переписи населения на 9 февраля, 1926 г. - по переписи на 17 декабря, 1939 и 1979 гг. - по переписи на 17 января, 1959 и 1970 гг. - по переписи на 15 января, 1989 г. - по пеpеписи на 12 января, 2002 г. - п





Численность

		



Численность населения в возрасте до 14 лет, тыс. чел.

Доля населения до 14 лет с общей численности населения (вспом. ось)



Рождаемость

		РОЖДАЕМОСТЬ, СМЕРТНОСТЬ И ЕСТЕСТВЕННЫЙ ПРИРОСТ НАСЕЛЕНИЯ

		Годы		Всего, тыс. человек						На 1000 человек населения

				родившихся		умерших				родившихся		умерших

				Все население

		1950		2746		1031		1715		26.9		10.1		16.8

		1960		2782.4		886.1		1896.3		23.2		7.4		15.8

		1970		1903.7		1131.2		772.5		14.6		8.7		5.9

		1980		2202.8		1525.8		677		15.9		11		4.9

		1990		1988.9		1656		332.9		13.4		11.2		2.2

		1995		1363.8		2203.8		-840		9.3		15		-5.7

		2000		1266.8		2225.3		-958.5		8.7		15.3		-6.6

		2001		1311.6		2254.9		-943.3		9		15.6		-6.6

		2002		1397		2332.3		-935.3		9.7		16.2		-6.5

		2003		1477.3		2365.8		-888.5		10.2		16.4		-6.2

		2004		1502.5		2295.4		-792.9		10.4		16		-5.6

		2005		1457.4		2303.9		-846.5		10.2		16.1		-5.9

		2006		1479.6		2166.7		-687.1		10.4		15.2		-4.8

		2007		1610.1		2080.4		-470.3		11.3		14.6		-3.3

		2008		1713.9		2075.9		-362		12.1		14.6		-2.5

				Городское население

		1950		1171.3		436.8		734.5		26.1		9.7		16.4

		1960		1332.8		436.7		896.1		20.4		6.7		13.7

		1970		1205.2		646.1		559.1		14.8		7.9		6.9

		1980		1535.7		970.3		565.4		15.8		10		5.8

		1990		1386.3		1140.6		245.7		12.7		10.5		2.2

		1995		933.5		1554.2		-620.7		8.7		14.4		-5.7

		2000		886.9		1564		-677.1		8.3		14.6		-6.3

		2001		928.6		1592.3		-663.7		8.7		14.9		-6.2

		2002		998.1		1638.8		-640.7		9.4		15.4		-6

		2003		1050.6		1657.6		-607		9.9		15.6		-5.7

		2004		1074.3		1606.9		-532.6		10.2		15.2		-5

		2005		1036.9		1595.8		-558.9		9.9		15.3		-5.4

		2006		1044.5		1501.2		-456.7		10		14.4		-4.4

		2007		1120.7		1445.4		-324.7		10.8		13.9		-3.1

		2008		1194.8		1443.5		-248.7		11.5		13.9		-2.4

				Сельское население

		1950		1574.7		594.2		980.5		27.5		10.4		17.1

		1960		1449.6		449.4		1000.2		26.5		8.2		18.3

		1970		698.5		485.1		213.4		14.3		10		4.3

		1980		667.1		555.5		111.6		16.1		13.4		2.7

		1990		602.6		515.4		87.2		15.5		13.2		2.3

		1995		430.3		649.6		-219.3		10.9		16.5		-5.6

		2000		379.9		661.3		-281.4		9.8		17.1		-7.3

		2001		383		662.6		-279.6		10		17.3		-7.3

		2002		398.9		693.5		-294.6		10.5		18.2		-7.7

		2003		426.7		708.2		-281.5		11.1		18.4		-7.3

		2004		428.2		688.5		260.3		11.2		18		-6.8

		2005		420.5		708.1		-287.6		10.9		18.3		-7.4

		2006		435.1		665.5		-230.4		11.3		17.3		-6

		2007		489.4		635		-145.6		12.8		16.6		-3.8

		2008		519.1		632.4		-113.3		13.6		16.6		-3





Рождаемость

		



Число родившихся, тыс. чел.

Число родившихся на 1000 населения, чел. (вспом. ось)



Рождвтор+

				Январь-июнь 2008		Январь-июнь 2009

		Число родившизся вторых и последующих детей, тыс.		337.0		355.5

		Доля родившихся вторых и последующих детей в общей численности родившихся (вспом. ось)		44.2%		45.1%





Рождвтор+

		



Число родившизся вторых и последующих детей, тыс.

Доля родившихся вторых и последующих детей в общей численности родившихся (вспом. ось)




Диаграмма1



670-720

500-540

2007	2008	2009	500	695	520	



Цены

		Магазин\товар		Бегемот		Бананамама		Академия		Огонек		Детский супермаркет		Дочки и сыночки		Детский мир		Дети		Кошкин дом		Кораблик

		1. Куклы Барби										415		601		275						489

		2. Куклы большие ходячие				974.25				502				1017		1450		530

		3. Кукла Анабель		2316								1990		3120		2599		2989				2672

		4. Куклы (младенцы)		582		299.25		340		368		899		869		485				690		870

		5. Набор игрушечной посуды				249				123		48		320		190		116.3		370		429

		6. Куклы на руку для кукольного театра				81.75		130		91				108

		7. Коляски игрушечные		447.8												1450		744				779

		8. Детская бытовая техника – утюг игрушечный				336.75				76		185		128						320

		9. Машинки инерционные								43				91		135		103		190		169

		10. Машинки на радиоуправлении		339				1630		502		599		628		649		1949		1070		742

		11. Машинки пластмассовые большие								775						1198		696				690

		12. Конструкторы пластмассовые		134.5				190				220		202		349		193.4		540		212

		13. Мозаика				351		190				129		109		100		99.7				262

		14. Погремушка		19.4				95				70		23		149		32.2		280		149

		15. Коврик развивающий												2068		1270		1303		1390

		16. Пирамидка пластмассовая		145.3				150		63				142		99		89

		17. Барабан										144		198						710		777

		18. Гитара						540						460		445				530		289

		19. Детский миникомпьютер		350										459		1199		597		1470		1999





Инет

				Детские товары в целом		Детские игрушки

		Москва		27.6%		18.6%

		Санкт-Петербург		13.1%		7.8%

		Регионы		8.7%		4.7%



Детские товары в целом	

Москва	Санкт-Петербург	Регионы	0.27600000000000002	0.13100000000000001	8.6999999999999994E-2	Детские игрушки	

Москва	Санкт-Петербург	Регионы	0.186	7.8E-2	4.7E-2	







Типы

		Мягкие игрушки и куклы		40%

		Конструкторы		22%

		Видеоигры		20%

		Настольные игры и пазлы		10%

		Технические игрушки		8%





Мягкие игрушки и куклы	Конструкторы	Видеоигры	Настольные игры и пазлы	Технические игрушки	0.4	0.22	0.2	0.1	0.08	

Измен

		Объём российского рынка игрушек

		Объём мирового рынка игрушек

		Объём российского рынка детских товаров

				2007		500

				2008		695

				2009		520



670-720

500-540

2007	2008	2009	500	695	520	



Кто

		Семьи с детьми до 3 лет		43.2%

		Семьи с детьми 3-6 лет		45.3%

		Семьи с детьми 7-9 лет		34.3%

		Семьи с детьми 10-12 лет		23.7%

		Семьи с детьми 13-15 лет		12.3%

		Дети		40%

		Родители		20%

		Дети совместно с родителями		40%





Семьи с детьми до 3 лет	Семьи с детьми 3-6 лет	Семьи с детьми 7-9 лет	Семьи с детьми 10-12 лет	Семьи с детьми 13-15 лет	0.432	0.45300000000000001	0.34300000000000003	0.23699999999999999	0.123	



Дети	Родители	Дети совместно с родителями	0.4	0.2	0.4	

Что

		Одежда и обувь		29%

		Школьные принадлежности		11%

		Мебель		10%

		Игрушки		8%

		Детское питание		8%

		Книги и DVD		7%

		Средства гигиены		6%

		Карманные деньги		1%

		Прочие расходы		20%





Одежда и обувь	Школьные принадлежности	Мебель	Игрушки	Детское питание	Книги и DVD	Средства гигиены	Карманные деньги	Прочие расходы	0.28999999999999998	0.11	0.1	0.08	0.08	7.0000000000000007E-2	0.06	0.01	0.2	

Где

		Детские сетевые магазины		36%

		Рынки и ярмарки		22%

		Торговые центры		16%

		Несетевые магазины		14%

		Супер- и гипермаркеты		12%





Детские сетевые магазины	Рынки и ярмарки	Торговые центры	Несетевые магазины	Супер- и гипермаркеты	0.36	0.22	0.16	0.14000000000000001	0.12	

Имп

		Китай		34.1%

		Финляндия		8.6%

		Дания		5.5%

		Гонконг		4.6%

		Германия		4.4%

		Эстония		3.3%

		Другие страны





image1.jpeg

Bon nokynatene’ urpyuex

50,0% R 0 cemui ¢ AT A0 3 et

40,0%

W cembi ¢ AeTbin 3-6 net

30,0% 7 B3.7% O cemsit ¢ AT 7-9 net

Ocembi ¢ AeTemm 10-12
net

W cembi ¢ AeTbim 13-15
net








_1325404274.xls
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Число родившихся, тыс. чел.

Число родившихся на 1000 населения, чел. (вспом. ось)

1266.8

1311.6

1397

1477.3

1502.5

1457.4

1479.6

1610.1

1713.9



Численность

		

		(на 1 января; тысяч человек)

				1926		1939		1959		1970		1979		1989		2002		2006		2007		2008		2009				1989		2002		2006		2007		2008		2009

		Все население		92681		108377		117534		129941		137410		147022		145167		142754		142221		142009		141904				147022		145167		142754		142221		142009		141904

		   в том числе в возрасте,  лет:																								Численность населения в возрасте до 14 лет, тыс. чел.		33984		23746		21245		20882		20824		21092

		0-4		14114		13806		13353		9326		10523		12032		6399		7037		7223		7449		7692		Доля населения до 14 лет с общей численности населения (вспом. ось)		23.1%		16.4%		14.9%		14.7%		14.7%		14.9%

		5-9		9420		11735		12415		11975		9707		11360		6941		6418		6376		6481		6643

		10-14		10994		14158		8501		13202		9512		10592		10406		7790		7283		6894		6757

		15-19		10947		9495		8975		12291		12385		9968		12801		11825		11088		10207		9261

		20-24		8732		8744		11552		9706		12995		9755		11466		12405		12671		12764		12573

		25-29		7324		10454		10591		7102		11902		12557		10613		11049		11165		11475		11893

		30-34		5420		8820		11103		11708		8016		12863		9836		10295		10442		10493		10680

		35-39		5171		7240		6423		9327		8399		11684		10216		9417		9459		9702		9853

		40-44		4348		5315		6177		10925		10485		7663		12546		10949		10368		9804		9401

		45-49		3790		4268		7167		6698		9376		7955		11606		12054		12067		11955		11683

		50-54		3219		3710		5965		5253		9716		9593		10071		10645		10804		10948		11197

		55-59		2787		3332		4751		6874		5596		8399		5347		8590		8985		9350		9600

		60-64		2430		2775		3590		5510		5065		8360		7983		4407		4336		4898		5773

		65-69		1721		2079		2664		4181		5492		4510		6345		7609		7458		6602		5481

		70 и более		2212		2426		4303		5806		8200		9646		12469		12264		12496		12987		13417

		Из общей чиcленности - население в возрасте:

		  моложе трудоспособного		36854		42072		35094		37145		31974		35995		26327		23317		22718		22497		22541

		  трудоспособном		47830		56923		68609		72752		82959		83746		88942		90328		90152		89752		89266

		  старше трудоспособного		7945		9362		13827		19987		22436		27196		29778		29109		29351		29760		30097

		Городское население		16452		36296		61611		80631		94942		107959		106429		104105		103778		103773		103690

		   в том числе в возрасте,  лет:

		0-4		1970		3913		6087		5310		7164		8498		4395		4954		5105		5265		5416

		5-9		1238		2864		5871		6479		6508		8108		4683		4337		4337		4451		4604

		10-14		1575		3839		4333		7048		5777		7599		7119		5214		4879		4633		4550

		15-19		1810		3619		4876		8356		8782		7741		9658		8273		7684		7028		6346

		20-24		2016		3604		6694		7256		9709		7385		8856		9611		9690		9612		9268

		25-29		1716		4425		5977		5012		9060		9423		8150		8464		8574		8864		9256

		30-34		1302		3521		6424		7987		6296		9812		7434		7841		7974		8031		8188

		35-39		1164		2759		3691		5953		6153		9149		7505		6966		7053		7301		7459

		40-44		922		2007		3486		7022		7446		6156		9247		7988		7560		7151		6864

		45-49		767		1513		3924		4263		6258		5959		8693		8831		8818		8739		8524

		50-54		600		1321		3181		3286		6523		6970		7710		7964		8043		8113		8252

		55-59		469		1017		2406		4098		3700		5760		4152		6575		6840		7085		7236

		60-64		352		770		1743		3187		3271		5803		5743		3284		3304		3783		4464

		65-69		265		552		1196		2340		3409		3132		4417		5401		5339		4731		3947

		70 и более		275		566		1720		3001		4857		6394		8554		8402		8578		8986		9316

		Из общей численности - население в возрасте:

		  Моложе трудоспособного		5126		11379		16715		20399		20848		25693		18019		15915		15553		15470		15537

		  трудоспособном		10155		22425		38629		49080		60107		63618		67249		67349		67084		66733		66257

		  старше трудоспособного		1160		2486		6265		11119		13958		18578		21049		20841		21141		21570		21896

		Сельское население		76229		72081		55923		49310		42468		39063		38738		38649		38443		38236		38214

		   в том числе в возрасте,  лет:

		0-4		12144		9893		7266		4016		3359		3534		2004		2083		2118		2184		2276

		5-9		8182		8871		6544		5496		3199		3252		2258		2081		2039		2030		2039

		10-14		9419		10319		4168		6154		3735		2993		3287		2576		2404		2261		2207

		15-19		9137		5876		4099		3935		3603		2227		3142		3552		3404		3179		2915

		20-24		6716		5140		4858		2450		3286		2370		2610		2794		2981		3152		3305

		25-29		5608		6029		4614		2090		2842		3134		2463		2585		2591		2611		2637

		30-34		4118		5299		4679		3721		1720		3051		2403		2454		2468		2462		2492

		35-39		4007		4481		2732		3374		2246		2535		2711		2451		2406		2401		2394

		40-44		3426		3308		2691		3903		3039		1507		3299		2961		2808		2653		2537

		45-49		3023		2755		3243		2435		3118		1996		2913		3223		3249		3216		3159

		50-54		2619		2389		2784		1967		3193		2623		2361		2681		2761		2835		2945

		55-59		2318		2315		2345		2776		1896		2639		1195		2015		2145		2265		2364

		60-64		2078		2005		1847		2323		1794		2557		2240		1123		1032		1115		1309

		65-69		1456		1527		1468		1841		2083		1378		1928		2208		2119		1871		1534

		70 и более		1937		1860		2583		2805		3343		3252		3915		3862		3918		4001		4101

		Из общей численности - население в возрасте:

		  моложе трудоспособного		31728		30693		18379		16746		11126		10302		8308		7402		7165		7027		7004

		  трудоспособном		37675		34498		29980		23672		22852		20128		21692		22979		23068		23019		23009

		  старше трудоспособного		6785		6876		7562		8868		8478		8618		8729		8268		8210		8190		8201

		1) Данные приведены: 1897 г. - по первой всеобщей переписи населения на 9 февраля, 1926 г. - по переписи на 17 декабря, 1939 и 1979 гг. - по переписи на 17 января, 1959 и 1970 гг. - по переписи на 15 января, 1989 г. - по пеpеписи на 12 января, 2002 г. - п





Численность

		



Численность населения в возрасте до 14 лет, тыс. чел.

Доля населения до 14 лет с общей численности населения (вспом. ось)



Рождаемость

		РОЖДАЕМОСТЬ, СМЕРТНОСТЬ И ЕСТЕСТВЕННЫЙ ПРИРОСТ НАСЕЛЕНИЯ

		Годы		Всего, тыс. человек						На 1000 человек населения

				родившихся		умерших				родившихся		умерших

				Все население

		1950		2746		1031		1715		26.9		10.1		16.8

		1960		2782.4		886.1		1896.3		23.2		7.4		15.8

		1970		1903.7		1131.2		772.5		14.6		8.7		5.9

		1980		2202.8		1525.8		677		15.9		11		4.9

		1990		1988.9		1656		332.9		13.4		11.2		2.2

		1995		1363.8		2203.8		-840		9.3		15		-5.7

		2000		1266.8		2225.3		-958.5		8.7		15.3		-6.6

		2001		1311.6		2254.9		-943.3		9		15.6		-6.6

		2002		1397		2332.3		-935.3		9.7		16.2		-6.5

		2003		1477.3		2365.8		-888.5		10.2		16.4		-6.2

		2004		1502.5		2295.4		-792.9		10.4		16		-5.6

		2005		1457.4		2303.9		-846.5		10.2		16.1		-5.9

		2006		1479.6		2166.7		-687.1		10.4		15.2		-4.8

		2007		1610.1		2080.4		-470.3		11.3		14.6		-3.3

		2008		1713.9		2075.9		-362		12.1		14.6		-2.5

				Городское население

		1950		1171.3		436.8		734.5		26.1		9.7		16.4

		1960		1332.8		436.7		896.1		20.4		6.7		13.7

		1970		1205.2		646.1		559.1		14.8		7.9		6.9

		1980		1535.7		970.3		565.4		15.8		10		5.8

		1990		1386.3		1140.6		245.7		12.7		10.5		2.2

		1995		933.5		1554.2		-620.7		8.7		14.4		-5.7

		2000		886.9		1564		-677.1		8.3		14.6		-6.3

		2001		928.6		1592.3		-663.7		8.7		14.9		-6.2

		2002		998.1		1638.8		-640.7		9.4		15.4		-6

		2003		1050.6		1657.6		-607		9.9		15.6		-5.7

		2004		1074.3		1606.9		-532.6		10.2		15.2		-5

		2005		1036.9		1595.8		-558.9		9.9		15.3		-5.4

		2006		1044.5		1501.2		-456.7		10		14.4		-4.4

		2007		1120.7		1445.4		-324.7		10.8		13.9		-3.1

		2008		1194.8		1443.5		-248.7		11.5		13.9		-2.4

				Сельское население

		1950		1574.7		594.2		980.5		27.5		10.4		17.1

		1960		1449.6		449.4		1000.2		26.5		8.2		18.3

		1970		698.5		485.1		213.4		14.3		10		4.3

		1980		667.1		555.5		111.6		16.1		13.4		2.7

		1990		602.6		515.4		87.2		15.5		13.2		2.3

		1995		430.3		649.6		-219.3		10.9		16.5		-5.6

		2000		379.9		661.3		-281.4		9.8		17.1		-7.3

		2001		383		662.6		-279.6		10		17.3		-7.3

		2002		398.9		693.5		-294.6		10.5		18.2		-7.7

		2003		426.7		708.2		-281.5		11.1		18.4		-7.3

		2004		428.2		688.5		260.3		11.2		18		-6.8

		2005		420.5		708.1		-287.6		10.9		18.3		-7.4

		2006		435.1		665.5		-230.4		11.3		17.3		-6

		2007		489.4		635		-145.6		12.8		16.6		-3.8

		2008		519.1		632.4		-113.3		13.6		16.6		-3





Рождаемость

		



Число родившихся, тыс. чел.

Число родившихся на 1000 населения, чел. (вспом. ось)




