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ЛСР
Минвата
Оптимист
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Текс
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Илим Палп Энтерпрайз
Интерстекло
Керамир
Кубаньгрузсервис
Макслевел
Межрегиональная Трубная Компания
Моспромстрой
Раменская Мебельная Компания
Лебедянский Гок
Обуховоэнерго
Раменский Гок
Рао Еэс России
Роснефть
Русал
Русский Пластик
Салаватстекло
Северсталь-Групп
Сибирский Цемент
Содовая Компания
Сургутнефтегаз
Татлесстрой
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Тюменская Нефтяная Компания
Уралавтостекло
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БДО Юникон
Интербрэнд
Косалтингстройинвест
Северо-Западный Юридический Центр
Стратегика
Фонд ЦСР Северо-Запад
Экопси Консалтинг

Страхование
Гута-Страхование
Ингосстрах
Наста
Ренессанс Страхование

IT / Телевидение
Hewlett Packard
Intel
Microsoft
Sitronics
Арктел
Ассоциация Кабельного Телевидения РФ
Группа Компаний Вид
Дальневосточная Компания Электросвязи
Зебра Телеком
Новосибирский Городской Сайт
Опытный Завод Микрон
Ренова-Медиа
Сибирьтелеком
Спутниковое Мультимедийное Вещание
Стрим-ТВ
Центральный Телеграф
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Bosch
Electrolux
Whirlpool
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Атлант
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ВТБ
Газпромбанк
Дельтакредит
Еврофинанс Моснарбанк
Запсибкомбанк 
Инвестиционная Компания Тройка Диалог
ИФД КапиталЪ
ИФК Алемар
Камчатпрофитбанк
КМБ-Банк
Левобережный
Металлинвестбанк
Москоммерцбанк
Пробизнесбанк
Промсвязьбанк
Russia Partners Management LLC.
Ренессанс Капитал
Ренова-Финанс
Российский Банк Развития
Русский Стандарт
Русфинанс Банк
Сбербанк
Славпромбанк 
Солид Инвест
Финансбанк
Центральный Банк Российской Федерации (Банк России)

Реклама
News Outdoor
Video International
Агентство Массовых Коммуникаций АК.М
Арс Комьюникейшнс
Северная Медиа Группа

Ресторанный бизнес
Картофельный Папа
Ресторатор
Росинтер 
Ресторантс
Солнце Мехико

	Розничная торговля
Domo
Ашан
М Видео
Мир
Евросеть
Перекресток
Эльдорадо
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Pepsi-Cola
Tchibo
Tinkoff
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Волгоградские Водки
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Минеральные Воды Кавказа
НМЖК
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Каро Фильм
СТС-Медиа
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Savage
Белвест
Вестфалика
Глория Джинс
Диском
Обувь России
Три Толстяка

Парфюмерия и косметика
Beiersdorf Ag
Procter&Gamble
Yves Rocher
Арбат Престиж
Л'Этуаль
Невская Косметика
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Государственная Публичная Научно-Техническая Библиотека Со Ран
НИУ - Высшая Школа Экономики
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[bookmark: _Toc362273570][bookmark: _Toc389212137]Резюме
В июне 2014 года маркетинговое агентство DISCOVERY Research Group завершило исследование российского рынка аптечного ритейла в России.
По итогам 2012 года объем коммерческого розничного сектора российского фармацевтического рынка в натуральном выражении составил ……. млрд. упаковок; в стоимостном выражении объем сектора достиг ……. млрд. руб. По сравнению с 2011 годом объем аптечных продаж ЛС сократился на 4,3% в натуральном выражении и на 11% в стоимостном.
По итогам 2013 года объем коммерческого розничного сектора российского фармацевтического рынка в натуральном выражении составил ……. млрд. упаковок; в стоимостном выражении объем сектора достиг ……. млрд. руб. За 2013 г. коммерческий рынок ГЛС вырос на 14%. Эксперты прогнозируют, что в 2014 объем розничного коммерческого рынка в составит …….  млрд. руб., а уже к 2015 г. вырастет до ……. млрд. руб.
Лидером по количеству аптек в 2013 году является сеть аптек А5 Group, её количество аптек составило 1052. На втором месте по количеству аптек –сеть "Имплозия" – ее количество точек составляет 1050 с учетом франчайзинга. В рейтинге аптечных сетей по объему продаж больше всего представлено московских компаний, где первое место занимает московская компания «Ригла» с долей …….% российского рынка, доля аптек «Доктор Столетов» составляет 2,27%, доля аптек А5 Group составляет 2,04%.
Доля ТОР-50 крупнейших аптечных сетей на розничном коммерческом рынке в первом квартале 2013 года выросла на 6% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года и составила 34%.
Традиционными локомотивами отрасли по-прежнему выступают крупные межрегиональные и региональные сети, особенно если учесть, что такие организации демонстрируют динамику роста, заметно опережающую динамику рынка в целом. Национальные сети пока менее активны как с точки зрения количественного развития, так и с позиции динамики рыночной доли.
…….
1. [bookmark: _Toc362273571][bookmark: _Toc389212138]Технологические характеристики исследования
[bookmark: _Toc362273572][bookmark: _Toc389212139]Цель исследования
Описать текущее состояние и перспективы развития аптечного ритейла в России.
[bookmark: _Toc362273573][bookmark: _Toc389212140]Задачи исследования
Определить объём и темпы роста коммерческого рынка лекарственных средств в России в 2009-2014 гг.
Выявить и описать структуру коммерческого рынка лекарственных средств в России; определить долю импортных и отечественных лекарственных средств, долю рецептурных и безрецептцрных препаратов, а также долю ЖНВЛП и не ЖНВЛП в структуре российского коммерческого рынка лекарственных средств.
Выявить круг лидирующих товарных марок и групп на коммерческом рынке лекарственных средств.
Описать общую характеристику аптечного ритейла в России, которое включает в себя анализ рентабельности, выявление сегментов рынка, составление классификации аптечных сетей. 
Проанализировать исследования о потребительских предпочтениях и потребительском поведении; выявить факторы выбора аптечной сети, выявить самые популярные среди потребителей аптечные сети, определить доли затрат на покупку лекарственных средств и факторы, влияющие на выбор лекарственного средства и др. 
Описать существующие маркетинговые стратегии аптечных сетей и вывить их влияние на потребительское поведение.
Проанализировать тенденции и перспективы развития аптечного ритейла в России.
Выявить крупные межрегиональные аптечные сети, описать их основные показатели, направления развития и географию присутствия.
Выявить основных фармацевтических дистрибьюторов, описать их основные показатели и историю развития.
Описать взаимодействие аптечных сетей и фармацевтических дистрибьюторов.
Описать правовое регулирование аптечного ритейла в России, в том числе проанализировать изменения в законодательстве относительно аптечного ритейла и выявить их влияние на развитие аптечного рынка. 

[bookmark: _Toc362273574][bookmark: _Toc389212141]Объект исследования
Рынок аптечного ритейла в России. 
[bookmark: _Toc362273575][bookmark: _Toc389212142]Метод сбора данных
Мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов маркетинговых и консалтинговых компаний; результаты исследований DISCOVERY Research Group.
[bookmark: _Toc362273576][bookmark: _Toc389212143]Метод анализа данных
1. Базы данных ФТС РФ, ФСГС РФ (Росстат).
1. Печатные и электронные деловые и специализированные издания, аналитические обзоры.
1. Ресурсы сети Интернет в России и мире.
1. Материалы участников отечественного и мирового рынков.
1. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств.
1. Материалы отраслевых учреждений и базы данных.
1. Результаты исследований DISCOVERY Research Group.
[bookmark: _Toc362273577][bookmark: _Toc389212144]Объем и структура выборки
Процедура контент-анализа документов не предполагает расчета объема выборочной совокупности. Обработке и анализу подлежат все доступные исследователю документы.
Рынок аптечного ритейла в России              	Технологические характеристики исследования

2. [bookmark: _Toc389212145]Коммерческий рынок лекарственный средств в 2012 году
Фармацевтический рынок в России делится на два сегмента: коммерческий рынок лекарственных средств и государственный. Коммерческий рынок представляет собой продажу лекарственных препаратов через аптеки и аптечные сети. Государственный рынок - это реализация лекарств через государственные лечебно-профилактические учреждения и распространение ГЛС в рамках социальной программы Дополнительного лекарственного обеспечения (ДЛО). В данном отчёте речь пойдёт о коммерческом сегменте фармацевтического рынка.

[bookmark: _Toc389212146]§1. Темп роста и объём коммерческого рынка лекарственных средств в 2009-2012 гг.
По итогам 2012 года объем коммерческого розничного сектора российского фармацевтического рынка в натуральном выражении составил ……. млрд. упаковок; в стоимостном выражении объем сектора достиг …….. По сравнению с 2011 годом объем аптечных продаж ЛС сократился на 4,3% в натуральном выражении и на 11% в стоимостном. Сокращение рынка в натуральном выражении связано с постепенным снижением спроса на старые лекарственные средства, характеризующиеся продолжительным приемом, и ростом популярности новых, более эффективных препаратов.
[bookmark: _Toc389212023]Диаграмма 1. Динамика объёма коммерческого розничного сектора российского фармацевтического рынка в стоимостном и натуральном выражениях в 2009-2012 гг., млрд. $ и млрд. упаковок.

Источник: IMS Health

Так, например, спрос на активированный уголь, одна упаковка (10 таблеток) которого составляет 1,25 суточных доз для взрослого, упал на 6%. Для сравнения: одной упаковки препарата Смекта №10, применяемого по аналогичным показаниям, хватает на трехдневный курс лечения. Объем потребления этого средства по итогам года вырос до 1,3 млн. упаковок.
…….
[bookmark: _Toc338676973][bookmark: _Toc389212147]§2. Структура коммерческого рынка лекарственных средств
[bookmark: _Toc338676974][bookmark: _Toc389212148]Импортные и отечественные лекарственные средства 
По итогам 2012 года на рынке было реализовано 56% отечественных препаратов в натуральном измерении и 23% в стоимостном. Такая разница в соотношении отечественных и импортных препаратов объяснится невысокой ценой отечественных препаратов относительно импортных.
[bookmark: _Toc338677028][bookmark: _Toc389212025]Диаграмма 3. Доли импортных и отечественных ЛС в общем объёме продаж ЛС в коммерческом сегменте фармацевтического рынка России в натуральном и стоимостном выражении в 2012 г., %.

Источник: IMS Health

Доля импортных ЛС составляет 77% всего розничного рынка в денежном выражении. Это еще раз доказывает, что российский фармрынок воспринимается крупными корпорациями, в основном, как рынок сбыта.
…….
[bookmark: _Toc338676975][bookmark: _Toc389212149]Рецептурные и безрецептурные препараты
OTC (Over the counter) – лекарственные препараты отпускаемые без рецепта.
Rx (Prescription Only) – лекарственные препараты, отпускаемые строго по рецепту. 
В 2012 году наибольшая доля в стоимостном объеме аптечных продаж принадлежала Rx-лекарствам (51,4%), в то время как в натуральном выражении …….

[bookmark: _Toc338676976][bookmark: _Toc389212150]ЖНВЛП и не ЖНВЛП
ЖНВЛП – жизненно важные лекарственные препараты.
В 2012 году сокращение доли продаж ЖНВЛП составило 1,3% в натуральном выражении по сравнению с 2011 годом. Доля продаж ЖНВЛП в объеме рынка достигла 41,3% в натуральном выражении.
Доля ЖНВЛП в стоимостном показателе в 2012 году сократилась на …….
[bookmark: _Toc338676977][bookmark: _Toc389212151]§3. Основные торговые марки и группы на коммерческом рынке лекарственных средств в России
[bookmark: _Toc338676978][bookmark: _Toc389212152]Готовые лекарственные средства (ГЛС)
Препарат Эссенциале Н в 2012 году возглавляет ТОП-10 торговых наименований, обогнав по продажам в рублях Арбидол.
Позиции компании «Фармстандарт» в 2012 году пошатнулись. Это произошло не только в результате падения спроса на противовирусный препарат Арбидол (-20%), но и за счет снижения реализации кодеинсодержащих ЛС, таких как Пенталгин Н, Терпинкод, Коделак.
[bookmark: _Toc338677055][bookmark: _Toc389211946]Таблица 1. Топ-10 торговых наименований по объемам продаж на аптечном рынке в стоимостном выражении в 2012 г.
	
	Наименование
	Продажи в млрд. руб.
	Доля
	Прирост, %

	1
	Эссенциале
	
	
	

	2
	Арбидол
	
	
	

	3
	Актовегин
	
	
	

	4
	Виагра
	
	
	

	5
	Линекс
	
	
	

	6
	Алфлутоп
	
	
	

	7
	Конкор
	
	
	

	8
	Найз
	
	
	

	9
	Детралекс
	
	
	

	10
	Лазолван
	
	
	


Источник: IMS Health
…….



[bookmark: _Toc338677056][bookmark: _Toc389211947]Таблица 2. Рейтинг продаж МНН, включенных в ЖНВЛП, в 2012 г.
	
	МНН
	% от продаж ЖНВЛП, руб.
	Объем, млн. руб.
	Лидер среди брендов внутри МНН

	1
	КСИЛОМЕТАЗОЛИН
	
	
	ТИЗИН

	2
	ПАНКРЕАТИН
	
	
	МЕЗИМ ФОРТЕ

	3
	БИСОПРОЛОЛ
	
	
	КОНКОР

	4
	УМИФЕНОВИР
	
	
	АРБИДОЛ

	5
	АЗИТРОМИЦИН
	
	
	СУМАМЕД

	6
	АМОКСИЦИЛЛИН+КЛАВУЛАНОВАЯ
	
	
	АМОКСИКЛАВ

	
	КИСЛОТА
	
	
	

	7
	ЭНАЛАПРИЛ
	
	
	ЭНАЛАПРИЛ

	8
	ЭТИЛМЕТИЛГИДРОКСИПИРИДИНА
	
	
	МЕКСИДОЛ

	
	СУКЦИНАТ
	
	
	

	9
	ФЛУКОНАЗОЛ
	
	
	ФЛЮКОСТАТ

	10
	ДРОТАВЕРИН
	
	
	НО-ШПА

	11
	ИНТЕРФЕРОН АЛЬФАМ
	
	
	ВИФЕРОН

	12
	ОМЕПРАЗОЛ
	
	
	ОМЕЗ

	13
	АДЕМЕТИОНИН
	
	
	ГЕПТРАЛ

	14
	ИБУПРОФЕН
	
	
	НУРОФЕН

	15
	АТОРВАСТАТИН
	
	
	ТОРВАКАРД

	16
	ДИДРОГЕСТЕРОН
	
	
	ДЮФАСТОН

	17
	ЦЕТИРИЗИН
	
	
	ЗИРТЕК

	18
	АМБРОКСОЛ
	
	
	ЛАЗОЛВАН

	19
	ТАМСУЛОЗИН
	
	
	ОМНИК

	20
	КЛОПИДОГРЕЛ
	
	
	ПЛАВИКС


Источник: DSM Group
Наибольший рост средневзвешенной цены наблюдается для препарата ЭНАЛАПРИЛ (+17%) за счет увеличения продаж «больших» упаковок ЭНАПА 
…….
Рынок аптечного ритейла в России 	
Рынок аптечного ритейла в России            Коммерческий рынок лекарственных средств в 2012 году

3. [bookmark: _Toc389212154]Коммерческий рынок лекарственных средств в 2013-2014 гг.
[bookmark: _Toc338676972][bookmark: _Toc389212155]§1. Темп роста и объём коммерческого рынка лекарственных средств в 2013-первом квартале 2014 г.
Коммерческий сегмент лекарственных средств в 2013 году составил ……. фармрынка России, что на ……. процентный пункт больше, чем в предыдущем 2012 г. Согласно данным DSM Group, объем коммерческого рынка ГЛС по итогам 2013 г. составил ……. млрд. руб. По сравнению с 2012 г. темп прироста рынка снизился на ……..
[bookmark: _Toc389212032]Диаграмма 10. Динамика объёма коммерческого розничного сектора российского фармацевтического рынка в стоимостном выражении в 2012- 2013 гг., млрд. руб., %

Источник: DSM Group
Что касается объема рынка в натуральном выражении, то в 2013 г. он сократился на ……. и составил …….млн. упак. Главный редактор газеты «Фармацевтический вестник», Николай Беспалов, объясняет тенденцию роста рынка в денежном выражении и одновременно его сокращения в натуральном выражении тем, что потребители стали покупать более дорогие препараты, которые необходимы в меньших объемах.





Среднедушевое потребление ГЛС в 2013 г. превысило 6 000 руб. (рост на 13% по сравнению с предыдущим годом), а в натуральном выражении составило 38 упаковок (на 1 упаковку меньше, чем в предыдущем году)
По итогам 1 квартала 2014 года коммерческий рынок ГЛС вырос в рублях на 11,4% по сравнению с аналогичным периодом 2013 года. При этом, в упаковках рынок показал падение на 1,6%.
…….
…….
Рынок аптечного ритейла в России                       Государственное регулирование фармацевтического рынка и влияние на аптеки 
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