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В 2012 г. российскими предприятиями было произведено 16,1 млн. куб м минеральной ваты, что на 25% больше показателя 2011 г. В 2011 г. выпуск составил 12,9 млн. куб м, прирост – 19,7%. 
Среди регионов лидером производства минеральной ваты является Рязанская область, в 2012 году здесь было произведено более 3 млн. м3 минеральной ваты, что составляет 21% от общероссийского производства.18% -доля Республики Татарстан в общероссийском выпуске 2012 года, по 12% - доля Тамбовской и Московской областей.
По расчетам Discovery Research Group, в 2012 году объем потребления минеральной ваты в России составил 16,4 млн. м3, что больше, чем в 2011 году на 18%, когда объем потребления составлял 13,8 млн. м3. Стоит отметить, что более чем на 90% спрос со стороны российских потребителей удовлетворяется за счет производства на территории России.
Наиболее сильными игроками на рынке теплоизоляционных материалов на основе минеральной ваты  являются  ГК «ТехноНИКОЛЬ» и Rockwool, между которыми в ближайшие годы продолжится активная конкуренция. Предприятия второго эшелона – Izovol, Изорок и Linerock – также обладают устойчивыми позициями. По расчетам Discovery Research Group в 2012 году доля пяти крупнейших игроков составила  78%.
Объем импорта минеральной ваты в 2012 году составил 70,17 тыс. т, что в два раза меньше, чем в 2011 году, когда Россия импортировала 130,32  тыс. т. В стоимостном выражении объем импорта минеральной ваты составил в 2011 году $111,7 млн., а в 2012 году – $64 млн.
Почти половина импортированной в 2011 году минеральной ваты производства компании Rockwool (48%), в 2012 году доля импорта этого производителя составила 8%.  В 2012 году лидером поставок среди производителей была компания Paroc с долей 48%, в 2011 году доля этого производителя составила 22%.
Крупнейшим покупателем импортной минеральной ваты в 2011 году являлись ЗАО «Минеральная вата», принадлежащая компании Rockwool (46,2%), ЗАО «Парок» (16,2%),  ООО «Термолайф Рус» (3,6%). В 2012 году крупнейшими покупателями импортной минеральной ваты были ЗАО «Парок» (38%),  ООО «Термолайф Рус» (8,1%) и Rockwool (7,7%).
Среди стран-производителей импортируемой в Россию в 2011 году минеральной ваты лидерами являлись Польша (22,5%), Чехия (14,4%), Финляндия (11,5%), Китай (11,5%). В 2012 году лидерами являлись Литва (25,6%), Финляндия (20,2%), Китай (18,4%), Украина (13,9%).
Объем экспорта минеральной ваты в 2012 году составил 38,1 тыс. т, что на 40; больше, чем в 2011 году, когда Россия экспортировала 27  тыс. т. В стоимостном выражении объем экспорта минеральной ваты составил в 2011 году $26,2  млн., а в 2012 году – $33,9 млн.
Наибольшая доля экспортированной в 2011 году минеральной ваты производства компании Rockwool (82%), в 2012 году доля экспорта этого производителя составила 80%.  В 2011 году на втором месте  среди производителей-экспортеров был завод теплоизоляционных материалов ТЕХНО с долей 12%, в 2011 году доля этого производителя составила 14,9%.
Крупнейшим покупателем российской минеральной ваты в 2011 году являлась Rockwool Finland (76,5%). В 2012 году доля этого закупщика составила 78,9%.
Среди стран-получателей экспортируемой из России в 2011 году минеральной ваты лидерами являлись Финляндия (81,6%), Швеция (5,9%), Латвия (4,4%), США (2,4%). В 2012 году лидерами также являлись Финляндия (78,9%), Швеция (8,5%), Латвия (4,8%), США (2,3%)

[bookmark: _Toc354747284]ГЛАВА 1. Технологические характеристики исследования
[bookmark: _Toc118052037][bookmark: _Toc118307433][bookmark: _Toc337803435][bookmark: _Toc354747285]1. Цель исследования
Описать текущее состояние и перспективы развития российского рынка минеральной ваты.
[bookmark: _Toc118052038][bookmark: _Toc118307434][bookmark: _Toc337803436][bookmark: _Toc354747286]2. Задачи исследования
1. [bookmark: _Toc106257409][bookmark: _Toc107343661][bookmark: _Toc108095188][bookmark: _Toc122654004][bookmark: _Toc127662340][bookmark: _Toc128009717][bookmark: _Toc152067707][bookmark: _Toc152068847][bookmark: _Toc152584213][bookmark: _Toc152592137][bookmark: _Toc337803437][bookmark: _Toc41728235][bookmark: _Toc45109112][bookmark: _Toc47856548][bookmark: _Toc59527873][bookmark: _Toc64954785][bookmark: _Toc108094792]Определить объемы производства  и потребления минеральной ваты в Российской Федерации в динамике за период 2011-2012 гг.;
2. Определить объемы производства минеральной ваты  в субъектах Российской Федерации (по каждому субъекту отдельно) в динамике за период 2011-2012 гг.;
3. Предоставить сведения о производителях минеральной ваты  в Российской Федерации за период 2011-2012 гг.;
4. Предоставить сведения о потребителях минеральной ваты в Российской Федерации за период 2011-2012 гг.;
5. Определить динамику импортно-экспортных поставок минеральной ваты за период 2011 – 2012 гг.
6. Предоставить сведения об отраслях народного хозяйства, являющихся потребителями минеральной ваты за период 2011-2012 гг.;
7. Выявить тенденции, перспективы  и дать прогнозы развития отрасли в Российской Федерации до 15 года.
[bookmark: _Toc354747287]3. Метод сбора данных
[bookmark: _Toc107343662][bookmark: _Toc108095189][bookmark: _Toc122654005][bookmark: _Toc127662341][bookmark: _Toc128009718][bookmark: _Toc152067708]Мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов маркетинговых и консалтинговых компаний; результаты исследований DISCOVERY Research Group.
[bookmark: _Toc152068848][bookmark: _Toc152584214][bookmark: _Toc152592138][bookmark: _Toc337803438][bookmark: _Toc354747288]4. Метод анализа данных
Традиционный контент-анализ документов.
[bookmark: _Toc59527874][bookmark: _Toc64954786][bookmark: _Toc108094793][bookmark: _Toc122654006][bookmark: _Toc127662342][bookmark: _Toc128009719][bookmark: _Toc152067709][bookmark: _Toc152068849][bookmark: _Toc152584215][bookmark: _Toc152592139][bookmark: _Toc337803439][bookmark: _Toc354747289]5. Информационная база исследования
1. Печатные и электронные деловые и специализированные издания.
2. Базы данных ФТС РФ (импорта и экспорта), ФСГС РФ (производства).
3. Ресурсы сети Интернет
4. Материалы компаний.
5. Аналитические обзорные статьи в прессе.
6. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств.
7. Экспертные оценки.
8. Интервью с производителями и другими участниками рынка.
9. Материалы отраслевых учреждений и базы данных.
10. Базы данных Discovery Research Group.



[bookmark: _Toc354747290]Глава 2. Объем производства минеральной ваты
Производство минеральной ваты, как в предкризисный период, так и после него демонстрирует тенденцию к увеличению.
В 2012 г. российскими предприятиями было произведено … млн. куб м минеральной ваты, что на …% больше показателя 2011 г. В 2011 г. выпуск составил … млн. куб м, прирост – …%. 
[bookmark: _Toc354739295]Диаграмма 1. Производство шлаковаты, ваты минеральной  силикатной и аналогичных минеральных ват и их смесей в России в 2009-2012 гг., тыс м3, 
[image: ]
Производство минеральной ваты в течение года происходит неравномерно по месяцам, существенное снижение производства наблюдается в январе-феврале, а пик производства приходится на осенне-летние месяцы.

[bookmark: _Toc354739296]Диаграмма 2. Производство шлаковаты, ваты минеральной  силикатной и аналогичных минеральных ват и их смесей в России в 2011-2012 гг. по месяцам, тыс м3





Среди регионов лидером производства минеральной ваты является Рязанская область, в 2012 году здесь было произведено … млн. м3 минеральной ваты, что составляет …% от общероссийского производства. …% -доля Республики Татарстан …
[bookmark: _Toc354739297]Диаграмма 3. Производство минеральной ваты по регионам в 2012 году, %
[image: ]

В 2012 году наибольший рост производства произошел в Татарстане – на …%, а также в …
[bookmark: _Toc354739298]Диаграмма 4. Динамика производства минеральной ваты в регионах  в 2011-2012 гг., тыс. м3.








[bookmark: _Toc354739240]Таблица 1. Производство шлаковаты, ваты минеральной  силикатной и аналогичных минеральных ват и их смесей по регионам в 2009-2012 гг., тыс м3
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	% прироста в 2012 году
	Доля региона в общероссийском производстве, %

	Рязанская область 
	[bookmark: _GoBack]
	
	
	
	
	

	Татарстан, Республика 
	
	
	
	
	
	

	Тамбовская область 
	
	
	
	
	
	

	Московская область 
	
	
	
	
	
	

	Ленинградская область 
	
	
	
	
	
	

	Челябинская область 
	
	
	
	
	
	

	Кемеровская область
	
	
	
	
	
	

	Самарская область 
	
	
	
	
	
	

	Красноярский край
	
	
	
	
	
	

	Мордовия, Республика
	
	
	
	
	
	

	Свердловская область 
	
	
	
	
	
	

	Волгоградская область 
	
	
	
	
	
	

	Владимирская область
	
	
	
	
	
	

	Смоленская область 
	
	
	
	
	
	

	Удмуртская Республика
	
	
	
	
	
	

	Санкт-Петербург
	
	
	
	
	
	

	Прочие
	
	
	
	
	
	

	Всего
	
	
	
	
	
	




В целом видно, что российский рынок минеральной ваты держится в основном на собственном производстве.

[bookmark: _Toc354747291]Глава 3.Потребление минеральной ваты
По расчетам Discovery Research Group, в 2012 году объем потребления минеральной ваты в России составил … млн. м3, что больше, чем в 2011 году на …%, когда объем потребления составлял … млн. м3…
[bookmark: _Toc354747292]Глава 4. Основные производители минеральной ваты
Минераловатные теплоизоляционные материалы на российском рынке производят более 70 компаний, подавляющая часть из которых (почти 80%) расположены на территории России. Многие отечественные производители существуют на рынке более 40 лет и зачастую даже не имеют своей торговой марки.
Кризисный период подтолкнул структуру производства к дальнейшему усилению концентрации. Если в 2007 году на первую тройку компаний приходилось 47% от общего объема производства, то в 2010 г. уже почти 60%. При этом доля малых предприятий стремительно сокращается.
Наиболее сильными игроками на рынке теплоизоляционных материалов на основе минеральной ваты  являются  …

[bookmark: _Toc336524600][bookmark: _Toc336524673][bookmark: _Toc336525915][bookmark: _Toc354739300]Диаграмма 6. Структуры производства ТИМ на основе минеральной ваты в России по производителям в 2011г.,  %
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Глава 5. Основные потребители минеральной ваты

[bookmark: _Toc354747305]Глава 6. Импортно-экспортные операции
[bookmark: _Toc354747306]Импорт
Объем импорта минеральной ваты в 2012 году составил … тыс. т, что в два раза меньше, чем в 2011 году, когда Россия импортировала …  тыс. т. В стоимостном выражении объем импорта минеральной ваты составил в 2011 году … $млн., а в 2012 году – $...млн.
Почти половина импортированной в 2011 году минеральной ваты производства компании …
[bookmark: _Toc354739242]Таблица 3. Динамика импортных поставок минеральной ваты за период 2011 – 2012 гг.
	го
Год
	Производитель
	Покупатель
	Ассортимент
	Объем поставки в натуральном выражении, кг
	Объем поставки в стоимостном выражении, $






[bookmark: _Toc354747307]Экспорт
Объем экспорта минеральной ваты в 2012 году составил … тыс. т, что на …; больше, чем в 2011 году, когда Россия экспортировала …  тыс. т. В стоимостном выражении объем экспорта минеральной ваты составил в 2011 году $...  млн., а в 2012 году – $... млн.
Наибольшая доля экспортированной в 2011 году минеральной ваты производства компании …

[bookmark: _Toc354739243]Таблица 4. Динамика экспортных поставок минеральной ваты за период 2011 – 2012 гг.
	Год
	Производитель
	Покупатель
	Страна назначения
	Ассортимент
	Объем поставки в натуральном выражении, кг
	Объем поставки в стоимостном выражении, $






[bookmark: _Toc354747308]Глава 7.Отрасли-потребители минеральной ваты
[bookmark: _Toc337803440][bookmark: _Toc354747309]Состояние строительной отрасли в России
Спрос на ТИМ во многом определяется общим состоянием строительной отрасли. В России состояние рынка теплоизоляции зависит от строительства еще больше, чем, например, в странах Европы.
[bookmark: _Toc291144769]Согласно данным Росстата, в 2012 году в России было построено … млн кв.м жилья или … тыс. квартир, что на …% больше, чем в 2011 году. 

…
[bookmark: _Toc354747310]Изоляция трубопроводов
…

[bookmark: _Toc354747311]Использование минеральной ваты в аграрном тепличном производстве
…
[bookmark: _Toc354747312]Глава 8. Основные тенденции и перспективы развития рынка минеральной ваты
[bookmark: _Toc354747313]Характеристики рынка
Анализ производства минеральной ваты позволяет утверждать, что рынок теплоизоляции к настоящему моменту прошел фазы становления и развития, для которых характерны появление новых игроков и активное наращивание производственных мощностей. В настоящее время имеет смысл говорить о наступлении фазы зрелости. Экономический кризис, начавшийся в России в 2008 г., помог в более сжатые сроки очистить рынок от наименее эффективных производителей.
….

[bookmark: _Toc354747314]Основные события отрасли
…
[bookmark: _Toc354747315]Тенденции
…
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