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Резюме
В феврале 2014 года маркетинговое агентство DISCOVERY Research Group завершило исследование российского рынка снегоуборочной техники.
Расчеты DISCOVERY Research Group показали, что объем рынка снегоуборочной техники в 2013 году составил 160 тыс. машин и навесного оборудования для них. В среднем рынок растет на 15% в год.
В сегменте тяжелой техники преобладает техника отечественных производителей, в сегменте малогабаритной - зарубежных.
Всего в 2013 году было произведено более 2 тыс. машин для зимней уборки дорог, что на 3% меньше количества произведенных машин годом ранее. Подавляющий объем производства приходится на Центральный федеральный округ (71%). Импорт крупногабаритных машин в Россию незначителен – около 80 штук.
Импорт малогабаритной снегоуборочной техники в Россию ежегодно увеличивается, можно ожидать, что в ближайшие годы темпы прироста сократятся. В 2013 году было поставлено более 150 тыс. машин. Рынок малых машин для уборки снега в основном составляет продукция китайского и американского производства. 
Импорт навесного оборудования для снегоуборочных машин также растет стремительными темпами. В 2013 году в Россию было поставлено 7,1 тыс. отвалов. Больше всего в Россию ввозится продукции, произведённой в Китае и США. Основные торговые марки снеговых отвалов, импортируемые в Россию в 2013 году – CRAFTSMAN и FORZA. 
Экспорт снегоуборочной техники из России незначителен, в основном это разовые поставки какого-то оборудования по спецзаказу. Всего в 2013 году из России было вывезено 133 единицы различной снегоуборочной техники.
Основные игроки на рынке крупногабаритных снегоуборочных машин в России: «Курганмашзавод» (Курганская область), «Мценский завод «Коммаш» (Орловская область), «Завод Комплексные Дорожные Машины имени М.И. Калинина» (Смоленская область), «Смоленский автоагрегатный завод» (Смоленская область), «Машиностроительный завод им. М.И. Калинина» (Свердловская область), «Арзамасский завод коммунального машиностроения» (Нижегородская область).
Производством малогабаритных снегоуборочных машин в России занимается только одна компания – «Мобил и К». Совместное российско-китайское производство налажено в компании «Академия инструмента» (ТМ «Целина»). По оценке DISCOVERY Research Group в 2013 году ведущими марками на рынке малогабаритных снегоуборочных машин являлись: PATRIOT GARDEN, MTD, HUSQVARNA, HUTER. 
Можно ожидать дальнейшее развитие рынка снегоуборочной техники, основные драйверы роста рынка – замена устаревшего оборудования для уборки дорог, расширение спроса на многофункциональные машины, повышение интереса к навесному оборудованию. В сегменте малогабаритных снегоуборочных машин рынок также будет расширяться, однако темпы прироста замедляться.





[bookmark: _Toc362273571][bookmark: _Toc380062813]1. Технологические характеристики исследования
[bookmark: _Toc362273572][bookmark: _Toc380062814]Цель исследования
Описать текущее состояние и перспективы развития рынка снегоуборочной техники в России.
[bookmark: _Toc362273573][bookmark: _Toc380062815]Задачи исследования
Дать описание основных характеристик и имеющихся классификаций снегоуборочной техники
Определить объем и темпы роста российского рынка снегоуборочных машин в 2009-2013 гг.
Определить объем и темпы роста производства снегоуборочных машин в России в 2009-2013 гг.
Проанализировать внешнеторговые операции на рынке снегоуборочной техники в России в 2009-2013гг.: импорт и экспорт по товарным группам, производителям, стране происхождения/назначения
Определить соотношение импортной и отечественной продукции на рынке снегоуборочных машин в России.
Выявить факторы, влияющие на развитие рынка снегоуборочной техники в России.
Описать основные события, ключевые тенденции и перспективы развития рынка снегоуборочной техники в России.
Проанализировать средние цены производителей на машины для уборки дорог в России в 2009-2013 гг. 
Выявить и описать профили ключевых игроков рынка машин для уборки дорог в России.
Выявить и проанализировать рынки, смежные для рынка снегоуборочной техники.
[bookmark: _Toc362273574][bookmark: _Toc380062816]Объект исследования
Рынок снегоуборочной техники в России. 
[bookmark: _Toc362273575][bookmark: _Toc380062817]Метод сбора данных
Мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов маркетинговых и консалтинговых компаний; результаты исследований DISCOVERY Research Group.
[bookmark: _Toc362273576][bookmark: _Toc380062818]Метод анализа данных
1. Базы данных ФТС РФ, ФСГС РФ (Росстат).
1. Печатные и электронные деловые и специализированные издания, аналитические обзоры.
1. Ресурсы сети Интернет в России и мире.
1. Материалы участников отечественного и мирового рынков.
1. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств.
1. Материалы отраслевых учреждений и базы данных.
1. Результаты исследований DISCOVERY Research Group.
[bookmark: _Toc362273577][bookmark: _Toc380062819]Объем и структура выборки
Процедура контент-анализа документов не предполагает расчета объема выборочной совокупности. Обработке и анализу подлежат все доступные исследователю документы.



[bookmark: _Toc362273578][bookmark: _Toc380062820]2. Классификация и основные характеристики 
[bookmark: _Toc380062821]2.1. Снегоуборочная техника: понятие использования
Снегоуборочная техника – это специализированное оборудование для очистки дорог от последствий снегопада. В его функционал чаще всего входит не только уборка свежевыпавшего, но и слежавшегося снега. В настоящее время подобная техника всё чаще и чаще применяется при уборке даже небольших территорий – приусадебных участков, тротуаров, парковок и пешеходных зон возле бизнес-центров и т.п. (исключение составляют дворы и прочие труднодоступные для техники участки, которые чаще всего убираются вручную).
Необходимость в снегоуборочной технике обусловлена, прежде всего, климатическими условиями. Борьба со снегом на дорогах проходит в несколько этапов:
1.	……………………………………………
2.	……………………………………………
В автопарке коммунальных служб находятся: ……………………………………………. Особенностью такой техники является тот факт, что ……………………………………………
[bookmark: _Toc380062822]2.2. Классификация снегоуборочных машин
Снегоуборочные машины можно классифицировать по разным основаниям. Рассмотрим наиболее распространенные их характеристики:
1. По устройству снегоуборочного механизма:
· Машины
· Навесное оборудование
Под машиной мы понимаем устройство, имеющее только 1 функцию. Под навесным оборудованием – сменный механизм, который при желании можно демонтировать. Навеска оборудования осуществляется ……………………………………………
Его популярность обусловлена тем фактом, что ……………………………………………. Навесное оборудование стоит ……………………………………………, чем отдельные машины, является ……………………………………………. Простота ……………………………………………
К навесному оборудованию относятся отвалы, щетки, снегоочистители. 
Отвал (плуг) – ……………………………………………. Отвал предназначен для разработки грунтов и снегоуборочных работ – он ……………………………………………. На отвал могут быть установлены разные типы ……………………………………………: металлический – ……………………………………………, резиновый – ……………………………………………. Конструкция отвала может быть ……………………………………………. Первая – ……………………………………………. Также существуют …………………………………………… отвалы, предназначенные специально для уборки снега …………………………………………….
Для выполнения погрузочных работ отвал, монтируемый на трактор, заменяется ……………………………………………. Грузовые автомобили, укомплектованные снежными отвалами, позволяют …………………………………………….
Щеточное оборудование включает в себя ……………………………………………. Основное назначение – ……………………………………………. 
Для уборки слежавшегося снега применяются …………………………………………… снегоочистители, представляющие собой ……………………………………………. Их …………………………………………… измельчает плотно свалявшийся снег на куски.
Чаще всего для нужд коммунальных служб тракторы комплектуются ……………………………………………
2. По способности передвижения:
· Самоходные
· Несамоходные
Несамоходные машины приводятся в движение человеком, предназначены для очистки небольших пространств. В сравнении с самоходными устройствами они более ……………………………………………. Несамоходные снегоуборщики имеют ……………………………………………
Самоходные машины более …………………………………………….
3. По движущему элементу:
· Колесные
· Гусеничные
Колесные снегоуборочные машины являются более ……………………………………………. Также за счет …………………………………………… гусеничный снегоуборщик более ……………………………………………. Колесные модели часто применяются в ……………………………………………
4. По виду используемой энергии:
· Бензиновые
· Электрические
Все самоходные машины оснащены бензиновым двигателем. Электрические снегоуборщики предназначены для уборки ……………………………………………. В сравнении с бензиновыми аналогами они …………………………………………….
5. По конструкции снегоуборочной системы (системы выброса снега):
· Шнекороторные
· Фрезерно-роторные
При движении машины ……………………………………………. Затем в случае выброса на обочину снег подается на …………………………………………… Шнекороторное оборудование на автошасси обычно используется для …………………………………………… Роторный механизм способен отбрасывать снег на …………………………………………… м, благодаря чему …………………………………………… 
Во время работы торцевые фрезы срезают слежавшийся снег, а лопасти ротора либо откидывают снег в стороны, либо подают на выбросной патрубок. Фрезерный механизм отличается ……………………………………………
Помимо вышеприведенной классификации снегоуборочная техника различается также по дальности выброса снега, а также по высоте захвата и ширине очистки.
[bookmark: _Toc380062823]2.3. Потребители снегоуборочной техники
Основных потребителей снегоуборочной техники можно разделить на следующие категории: 
· управляющие компании ЖКХ, компании ДРСУ и компании, специализирующиеся на уборке территории (коммунальная техника, предназначенная для уборки снега на дорогах и в общественных местах);
· домохозяйства (преимущественно малогабаритная техника для очистки приусадебной территории);
· аэропорты (специализированная техника для очистки взлетно-посадочных полос от обледенения).
Согласно опросам, зачастую коммунальные службы предпочитают использовать ……………………………………………. Причин этому несколько. Во-первых, ……………………………………………. Во-вторых, ……………………………………………. Обеспечить многофункциональность техники позволяет использование ……………………………………………. Еще одним преимуществом …………………………………………… является тот факт, что …………………………………………….
[bookmark: _Toc380062824]2.4. Малая снегоуборочная техника
Основной принцип работы малой снегоуборочной техники: мотор приводит в действие шнекороторный механизм, который в свою очередь набирает основную снежную массу в жерло машину, где расположена крыльчатка. При вращении крыльчатка производит выброс снега, через короб на определенное расстояние, в пределах 15 метров, в зависимости от мощности двигателя. Этот механизм приводится в действие двигателем, который может быть:
· Бензиновым;
· Электрическим.
Снегоуборочная техника, оснащенная электрическими двигателями является ……………………………………………. Малая снегоуборочная техника с такими моторами имеет ряд недостатков. ……………………………………………, и имеет свойство ……………………………………………. Но имеется один плюс: ……………………………………………
Снегоуборочная техника с бензиновыми двигателями более ……………………………………………. Мощность двигателей достигает … л. с. Производимая мощность мотора непосредственно связана с ……………………………………………. Например, снегоуборщик, обладающий …………………………………………… Агрегат с ……………………………………………. 
«Бензиновые снегоуборщики ……………………………………………», — сравнивает Александр Шпетный. Начальник отдела продаж ООО «ЭлектроСтрой» Мария Цыбизова добавляет, что бензиновые снегоуборщики отличаются …………………………………………… 
«Наибольшим спросом пользуются ……………………………………………. Поскольку в нашем регионе ……………………………………………», — объясняет она. …………………………………………… технику эксплуатировать сложнее, так как ……………………………………………
Бензиновые двигатели в снегоуборочной технике подразделяются на два типа:
· Четырехтактные; 
· Двухтактные. 
Двухтактные моторы эксплуатируются на ……………………………………………в. Если температура воздуха ……………………………………………. Износ двигателя …………………………………………… В первую очередь из строя быстро выходят …………………………………………….
Двигатели с четырехтактной системой эксплуатируются на ……………………………………………. Ресурс работы таких моторов (притом, что мощность двигателя ……………………………………………) гораздо …………………………………………… Объём топливного бака в среднем рассчитывается на эксплуатацию машины в пределах ……………………………………………
В зависимости от модели снегоуборщики подразделяются на:
· Самоходные машины
· Несамоходные машины
Несамоходные снегоуборщики весят не более … кг. Мощность двигателя составляет максимум … л.с. Ширина захвата до … см. Высота захвата до … см. В дополнительные функции входит …………………………………………… Дальность выброса снежной массы достигает … метров и зависит от ……………………………………………
Самоходные снегоуборщики подразделяются на два вида:
· Колесные модели
· Гусеничные модели
Каждый вид по-своему удобен в работе. 
Снегоуборочная колесная техника отличается ……………………………………………. Но при этом машины, комплектующиеся большим диаметром колес, ……………………………………………
Гусеничные снегоуборщики хорошо справляются с ……………………………………………, поэтому выбор снегоуборщика зависит от прямых потребностей и мест эксплуатации. Гусеничные снегоуборщики обладают специальной системой, которая способна ……………………………………………. Нагрузка на оператора ……………………………………………, снежный покров благодаря такой функции убирается ……………………………………………
Самоходные снегоуборщики в выгодную сторону отличаются от несамоходных следующими параметрами: …………………………………………… Так же самоходные снегоуборщики справляются с ……………………………………………
Модели, обладающие мощностью двигателя больше … л.с., комплектуются …………………………………………….
«Однако в последнее время люди все больше внимания стали уделять снегоуборщикам на …………………………………………… ходу вследствие ……………………………………………. Снегоуборщик на …………………………………………… ходу одинаково отлично может работать как ……………………………………………, так ……………………………………………», — объясняет Максим Шайдт, руководитель отдела силовой техники ООО «АвтоРальф» (дилер Honda).
Также в отдельный сегмент можно выделить …………………………………………… снегоуборщики, которые осуществляют работу при помощи ……………………………………………. Минусом …………………………………………….
Производители могут похвастаться также и изобретением ……………………………………………. Но данный вид снегоуборщиков способен ……………………………………………. …………………………………………… механизм обладает рядом недостатков, в связи с этим схема постоянно модернизируется и дополняется новшествами.
В целом не смотря на некоторые недостатки …………………………………………… снегоуборщики пользуются большой популярностью во многих регионах России.
При выборе снегоуборщика стоит обратить внимание на то, ……………………………………………. «Если это огромная территория с залежавшимся снегом, то подойдет ……………………………………………. …………………………………………… снегоуборщик пригодится для очистки маленькой тропинки или лужайки от только что выпавшего снега. Если территория небольшая, то можно приобрести и …………………………………………… снегоуборщик на …………………………………………… или …………………………………………… ходу ……………………………………………», — советует Мария Цыбизова.
Исходя из частоты уборки и размера территории выбирается мощность и ширина (размер шнека) агрегата. «Если вы будете убирать участок каждый день, то можно приобрести снегоуборщик …………………………………………… Если вы посещаете свой дом раз в месяц, то выбирайте снегоуборщик ……………………………………………», — говорит Андрей Корешков.
Наличие электростартера актуально для тех, кто планирует использовать снегоуборщик ……………………………………………. «При низких температурах, по аналогии с автомобилем, масло в двигателе начинает густеть, что усложняет запуск двигателя. Также полезен он будет для владельцев снегоуборщиков с ……………………………………………», — рассказывает коммерческий директор сети магазинов садовой техники «Техносад» Павел Зимин. Для удобства работы он советует выбирать модели с ……………………………………………


[bookmark: _Toc380062825]3. Основные показатели состояния российского рынка
В сегменте тяжелой техники (для очистки дорог и взлетно-посадочных полос) преобладает техника ……………………………………………, в сегменте малогабаритной (для очистки приусадебных участков и территорий стоянок) - …………………………………………… 
[bookmark: _Toc380062826]3.1. Объем и темпы роста рынка снегоуборочной техники в России
Расчеты DISCOVERY Research Group, сделанные по формуле видимого потребления: 
Объем продаж = Объем производства - Объем экспорта + Объем импорта 
показали, что объем рынка снегоуборочной техники составил в 2013 году … тыс. машин и навесного оборудования для них. Рынок снегоуборочной техники в России за последние 5 лет ……………………………………………, основным драйвером роста являлся ……………………………………………  В 2012-2013гг. темпы прироста замедлились, в среднем рынок растет на …% в год. 
[bookmark: _Toc379328741][bookmark: _Toc380061377]Диаграмма 1. Объём и темп прироста рынка снегоуборочной техники в натуральном выражении в 2009-2013 гг., тыс. шт. и %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group
В структуре рынка снегоуборочной техники преобладают малогабаритные машины: объем рынка в 2013 году составил более … тыс. машин, …% малогабаритных машин было произведено за границей. Доля малогабаритных машин на рынке снегоуборочной техники составляет …%.
Объем сегмента навесного оборудования в 2013 году составил … тыс. штук, на продукцию отечественного производства приходится …% рынка навесного оборудования.
Самый малочисленный сегмент в натуральном выражении - крупногабаритная техника для уборки снега. По нашей оценке в 2013 году объем рынка машин крупных габаритов в России составил … тыс. шт. Это единственный сегмент снегоуборочной техники, который на …% состоит из продукции ……………………………………………
[bookmark: _Toc380061378]Диаграмма 2. Структура рынка снегоуборочной техники в России по товарным категориям в 2013 г., в %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group
Структура рынка в денежном выражении выглядит иначе. Стоимость снегоуборочной машины для бытовых целей варьируется ……………………………………………, а стоимость машин крупных габаритов ……………………………………………. То же самое касается и сегмента навесного оборудования – …………………………………………….

[bookmark: _Toc380062827]3.2. Факторы развития рынка снегоуборочной техники
[bookmark: _Toc380062828]Отрицательные факторы
· Неразвитость производства комплектующих изделий для дорожных машин (в т.ч. снегоуборочных)
По мнению игроков рынка, продукция отечественных производителей комплектующих в настоящее время не способна выдержать конкуренцию по таким параметрам, как …………………………………………….
Некоторые необходимые компоненты в России просто не производятся: например, ……………………………………………. При работе же с иностранными комплектующими высок риск ……………………………………………. 
· Проблемы с длительностью эксплуатации отечественных машин
По данным журнала «Основные средства», в последние годы от дорожных организаций стали поступать жалобы на ……………………………………………. В этой связи ряд крупных производителей стал активно развивать сборку ……………………………………………. Однако данная тенденция прослеживается только в крупных городах (преимущественно в Москве и Санкт-Петербурге), и доля подобной техники ……………………………………………. 
· Рост цен на сырьё, материалы, комплектующие и энергоресурсы
Существенное влияние на развитие отрасли коммунального машиностроения оказывает ситуация, складывающаяся в сфере коммунального хозяйства. Предприятия, производящие коммунальную и дорожную технику, находятся в определённой зависимости от …………………………………………… 
Затраты на шасси, сырьё, материалы и энергию составляют ……………………………………………. Возможный их рост может привести к …………………………………………….
В 2013 году произошёл …………………………………………….
Вступление России в ВТО ……………………………………………. После вступления России в ВТО произошло …………………………………………… пошлин на грузовые автомобили …………………………………………… Пошлина на б/у технику была ……………………………………………
[bookmark: _Toc380062829]Положительные факторы
· Кооперация отечественных производителей с западными компаниями
Развитию рынка способствует кооперация отечественных производителей с ведущими зарубежными компаниями. Чаще всего подобное взаимодействие приводит к …………………………………………… Это первый проект ……………………………………………. Специалисты «……………………………………………» адаптировали …………………………………………… в соответствии с индивидуальными требованиями заказчика (……………………………………………) и ……………………………………………. По мнению …………………………………………… 
Навесное оборудование на базе …………………………………………… производит не одна компания. Так, ЗАО «……………………………………………» разработала пилотный образец снегоочистителя ……………………………………………, состоящего из смонтированного на шасси …………………………………………….
· Производство продукции в странах с низкой стоимостью рабочей силы
В 2009 году в России начался бум снегоуборочной техники малых габаритов, произведенной в ……………………………………………. Это касается не только ……………………………………………. Также известные на мировой арене производители снегоуборочных машин стали выносить производство в ……………………………………………. Также отмечается расширение …………………………………………… сотрудничества, яркий пример бренд «……………………………………………», который ……………………………………………. 
· Механизированная уборка труднодоступных участков
В сезон 2012-2013гг. активно обсуждалась проблема плохой уборки тротуаров и придомовых территорий, особенно в больших городах. Рабочие не справляются с объемом выпавшего снега, крупногабаритная техника даже самая маленькая не может проехать во двор из-за повсеместно припаркованных машин. Оптимальным выходом из этой ситуации может быть использование ……………………………………………. Если подобное решение будет принято, то это подстегнет дальнейший спрос на данный сегмент техники.
На плановом еженедельном совещании у мэра Москвы его заместитель по вопросам ЖКХ Петр Бирюков рассказал, что в ближайшее время владельцев магазинов, офисов и других городских зданий в законодательном порядке обяжут …………………………………………….
· Рост малоэтажного жилого строительств
В 2013 г. индивидуальными застройщиками введено …. жилых домов общей площадью … млн кв. м, что составило …% к 2012 г. При этом доля индивидуального домостроения в общей площади завершенного строительством жилья составила: в целом по России — …%; в …………………………………………… — от… до …%.

[bookmark: _Toc380062830]3.3. Тенденции рынка снегоуборочной техники
· Рост потребности в спецтехнике по содержанию автодорог 
Процент …………………………………………… коммунальных машин достаточно ……………………………………………, что является предпосылкой для роста рынка техники ……………………………………………. 
· Рост популярности навесного оборудования
Одним из главных требований к снегоуборочной технике является её многофункциональность, что обуславливает популярность навесного оборудования. Оно стоит ……………………………………………, а также ……………………………………………. Наиболее распространены следующие виды навесного оборудования - ……………………………………………. Популярностью пользуются как ……………………………………………, так и …………………………………………… 
· Дальнейшее расширение использования малой снегоуборочной техники
Из анализа импорта снегоуборочной техники в Россию видно, что рост данного рынка идет за счет расширения использования малогабаритной техники …………………………………………… Однако подобная техника в России практически не изготавливается, т.к. ……………………………………………. Также в коммунальном хозяйстве она применяется …………………………………………….
· Строительство многофункциональных дорожных машин
Производители машин для уборки и очистки дорог считают, что если все работы выполнять отдельными специализированными машинами, то количество таких машин ……………………………………………. Поэтому в настоящее время главное направление развития техники для содержания дорог практически всех производителей - это переход …………………………………………….
Первыми из таких машин на автомобильных дорогах и улицах населенных пунктов появились ……………………………………………. Именно таким образом сформировалась несколько десятков лет назад первая из главных тенденций развития дорожной и коммунальной техники - ……………………………………………. При этом сразу же выявилась необходимость в …………………………………………… и явилось началом проявления второй тенденции развития дорожной и коммунальной техники - ……………………………………………
Развитие указанных тенденций позволяет снизить затраты на ……………………………………………. Первая тенденция (……………………………………………) позволяет резко снизить ……………………………………………, а вторая (……………………………………………) позволяет выбрать …………………………………………….
[bookmark: _Toc380062831]3.4. Профили крупнейших игроков крупногабаритных машин
[bookmark: _Toc380062832]ОАО «Курганмашзавод»
[image: ]
ОАО «Курганский завод дорожных машин» основан в 1950 году и является крупнейшим предприятием Курганской области, одним из лидеров оборонно-промышленного комплекса России. ОАО «Курганмашзавод» производит ……………………………………………. Среди новых видов продукции предприятия – …………………………………………….
По данным годового отчёта предприятие в 2012 году выпустило … единиц дорожной техники на сумму … млн. руб., что составило …% к 2011 году. Отгружено продукции на … млн. руб. (также …% к 2011г.). В 2013 году запланировано произвести и реализовать продукции на сумму … млн. руб.
Продажи ОАО «Кургандормаш» сократились за I-II квартал 2013 года и составили … млн. руб. по сравнению с прошлогодним показателем в … млн. руб. Об этом свидетельствуют материалы компании. Чистая прибыль компании «Кургандормаш» за январь - июнь 2013 года по РСБУ ……………………………………………

[bookmark: _Toc379328742][bookmark: _Toc380061343]Таблица 1. Объём производства дорожной техники ОАО «Кургандормаш» в 2010-2013 гг., шт. и тыс. руб.
	
	2010 год
	2011 год
	2012 год
	2013 год*

	В натуральном выражении, шт.
	198
	---
	---
	---

	В стоимостном выражении, тыс. руб.
	249 324
	---
	---
	---


Источник: годовые отчёты предприятия
Пример техники ОАО «Курганмашзавод» для уборки дорог
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[bookmark: _Toc380062833]ОАО «Мценский завод «Коммаш»
 [image: ]
ОАО «Мценский завод коммунального машиностроения» - один из ведущих российских производителей и экспортёров коммунальной и дорожной техники. Он основан в 1956 году. Завод располагается в Орловской области.
Основным видом деятельности ОАО «Мценский завод коммунального машиностроения» является производство ……………………………………………
По данным годового отчёта предприятия за 2011 год доля ОАО «Мценский завод «Коммаш» в сегменте «машины комбинированные, дорожные» составляла …%, в сегменте «машины вакуумные, включая каналоочистительные» - до …%.
За 2011 год было произведено товарной продукции в общем объеме на … млн. руб. Выпуск продукции составил … единиц коммунальной техники, в том числе:
· машин для городского коммунального хозяйства – … единиц;
· машин на шасси заказчика – … единицы;
· специального оборудования – … единиц;
· запасных частей – на … млн. руб.
Примеры техники ОАО «Мценский завод «Коммаш» для уборки дорог  
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[bookmark: _Toc380062834]ОАО «Завод Комплексные Дорожные Машины имени М.И. Калинина»
[image: ]
Предприятие, основанное в 1911 году, предлагает широкий спектр ……………………………………………. Производственные мощности завода на данный момент составляют … ед. спецтехники в месяц при односменном режиме работы. Завод располагается в Смоленской области.
По данным основного сайта предприятия в 2012 году объём производства составил … единиц техники, темп прироста …%.
По собственной оценке «Завод Комплексные Дорожные Машины имени М. И. Калинина» в 2013 году выпустил …% всей российской техники, предназначенной для зимней уборки дорог.
[bookmark: _Toc379328743][bookmark: _Toc380061379]Диаграмма 3. Объём и темп прироста производства техники ОАО «Завод КДМ им. М.И. Калинина» в 2010-2012 гг., шт. и %

Источник: официальный сайт предприятия
В 2013 году одной из важнейших задач для завода было адаптирование к производственному процессу базовых автомобилей ……………………………………………. После изучения технологических особенностей данных моделей в кратчайшие сроки был налажен серийный выпуск …………………………………………… Запущена в серийное производство и первая в России дорожная машина на базе ……………………………………………. Использование …………………………………………… как моторного топлива – новое, перспективное, …………………………………………… направление. В 2012 году завод КДМ представил собственную модель ……………………………………………, и в ближайших планах довести ее к весенне-летнему сезону до совершенства.
Примеры техники ОАО «Завод КДМ им. М.И. Калинина» для уборки дорог
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[bookmark: _Toc380062835]ЗАО «Смоленский автоагрегатный завод им. В.П. Отрохова АМО ЗИЛ»
[image: ]
Завод им. Лихачёва является старейшей российской автомобилестроительной компанией, основанной в 1959 году. Завод специализируется на производстве ……………………………………………. Также предприятие занимается производством ……………………………………………. Завод расположен в Смоленской области.
[bookmark: _Toc379328744][bookmark: _Toc380061344]Таблица 2. Объём производства автомобилей ОАО «АМО ЗИЛ» в 2010-2012 гг., шт. и млн. руб.
	
	2010
	2011
	2012

	В стоимостном выражении, млн. руб.
	830,6
	---
	---

	В натуральном выражении, шт.
	1160
	---
	---


Источник: годовые отчёты
Примеры техники ЗАО «Смоленский автоагрегатный завод» для уборки дорог
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[bookmark: _Toc380062836]ОАО «Арзамасский завод коммунального машиностроения»
[image: ]
ОАО «Арзамасский завод коммунального машиностроения» является одним из ведущих предприятий коммунального машиностроения России и СНГ. Предприятие производит комбинированные дорожные машины. Завод «Коммаш» ведет свою историю с 1934 года. Товарный ассортимент предприятия насчитывает более … моделей коммунальных машин. Объемы производства коммунальной техники постоянно увеличиваются.
Завод расположен в Нижегородской области.
С января 2014 года линейка выпускаемых заводом машин пополнилась новой моделью - …………………………………………… Данная …………………………………………… дорожная машина - результат многолетней работы по модернизации всей серии КДМ. Техника имеет усовершенствованную ……………………………………………, более высокую ……………………………………………, улучшенную ……………………………………………, а также …………………………………………….
Примеры техники ОАО «Арзамасский завод коммунального машиностроения» для уборки дорог
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[bookmark: _Toc380062837]ОАО «Ряжский авторемонтный завод»
[image: ]
ОАО «Ряжский авторемонтный завод» является предприятием коммунального машиностроения России. Продукция компании известна в Прибалтике, СНГ, Ираке и Кубе. На данный момент предприятие выпускает порядка … наименований техники.
Завод начинает свою историю с 1929 года, однако выпуском коммунальной техники занимается с 1993 года. Предприятие специализируется на выпуске ……………………………………………. Завод является одним из ведущих в стране по производству машин для коммунального и дорожного хозяйства.
По данным официального сайта компании доля ОАО «Ряжский авторемонтный завод» на рынке коммунальной техники и дорожных машин составляет …%.
Примеры техники ОАО «Ряжский авторемонтный завод» для уборки дорог
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[bookmark: _Toc380062838]ООО «ПКФ БЕРЦ»
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Производственно-коммерческая фирма ООО «Берц» является Рязанским машиностроительным предприятием (ПО Рязанский завод «Торфмаш»), серийно выпускающим ……………………………………………. В структуре производства предприятия имеются …………………………………………….

[bookmark: _Toc380062839]ОАО «ТоМеЗ» Тосненский Механический Завод»
[image: ]
ОАО «ТоМеЗ» Тосненский Механический Завод» - один из крупнейших производителей дорожной и коммунальной техники в Северо-Западном регионе. Осуществляется выпуск …………………………………………….
Предприятие основано в 1982 году. Расположено в Ленинградской области. В 2012 году началась модернизация завода. 
В структуре производства …% продукции приходится на потребление территориальных и федеральных дорожных организаций Москвы и Московской области. 
Предприятие выпускает …………………………………………….
[bookmark: _Toc379328745][bookmark: _Toc380061380]Диаграмма 4. Объём и темп прироста производства ОАО «ТоМеЗ» Тосненский Механический Завод в 2010-2012 гг., тыс. руб. и %

Источник: годовые отчёты предприятия
Примеры техники ОАО «ТоМеЗ» Тосненский Механический Завод» для уборки дорог
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[bookmark: _Toc380062840]ОАО «Машиностроительный завод им. М.И. Калинина»
[image: ]
Предприятие ведёт свою историю с 1866 года. В настоящее время предприятие находится в Свердловской области.
В 2004 году завод освоил выпуск малогабаритных вакуумных подметально-уборочных машин.
[bookmark: _Toc379328746][bookmark: _Toc380061381]Диаграмма 5. Объём и темп прироста производства ОАО «Машиностроительный завод им. М.И. Калинина» в 2010-2011 гг., млн. руб. и %

Источник: годовые отчёты предприятия
Примеры техники ОАО «Машиностроительный завод им. М.И. Калинина» для уборки дорог
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[bookmark: _Toc380062841]3.5. Профили крупнейших игроков в сегменте малогабаритных машин
Наиболее известными в данной области считаются …, … и … компании. Например, MTD (США-Канада), которой принадлежат также марки ……………………………………………, а также …………………………………………… со своей премиум-техникой. Дальше следуют американские марки ……………………………………………, …………………………………………… и шведская ……………………………………………, выпускающие снегоуборщики по разумным ценам, в сочетании с высокой эксплуатационной надежностью. Неплохое соотношение цены/качества предлагает своим покупателям и другой производитель снегоуборочной техники из Швеции — ……………………………………………. ……………………………………………, продукты которой отличаются качеством. 
Начали появляться разнообразные модели снегоуборочной техники и от …………………………………………… производителей. Среди них ……………………………………………. При этом даже очень невнимательный человек заметит в этих списках так называемых однофамильцев. То есть, технику признанных производителей, сделанную в ……………………………………………. Взять ту же ……………………………………………, которая еще в 30-е годы предложила первые образцы сельскохозяйственной техники американского производства. А теперь имеет производство в ……………………………………………. 
Постоянно растущее …………………………………………… снегоуборочных машин, ……………………………………………, является объективной причиной высокого спроса. К тому же, за последние несколько лет …………………………………………… вкладывает деньги в ……………………………………………. В результате налаживается выпуск ……………………………………………, которая способна конкурировать с другими ведущими мировыми производителями.
Например, директор по маркетингу в Европе компании Briggs&Stratton отмечает, что весь «бизнес» представительства в России основан на ……………………………………………. Винсент Боуден говорит, что со стороны …………………………………………… исходит конкурентная угроза. Причем, угроза на российском рынке. Видимо поэтому совсем недавно компания специально увеличила штат своего представительства в России. И это говорит представитель компании, которая скупила такие известные торговые марки снегоуборочных машин, как ……………………………………………
О давлении со стороны …………………………………………… на российском рынке европейцы говорят так – ……………………………………………. А Винсент Боуден знает суть дела. Дело в том, что основной продукт компании Briggs&Stratton, на который в свое время была сделана ставка – двигатели, в том числе для снегоуборщиков. «Больше всего, конечно, ……………………………………………» – поясняет ситуацию Боуден.
В техническом плане вперед ……………………………………………. В частности, производитель предлагает ……………………………………………. Кроме того, в его линейке есть модели с ……………………………………………. «Эта технология позволяет сочетать …………………………………………… с ……………………………………………», — уверяет Максим Шайдт, руководитель российского представительства.
…………………………………………… снегоуборщики …………………………………………… уступают …………………………………………… по своим характеристикам, однако являются более популярными и доступными. «Наиболее продаваемая модель — это ……………………………………………. На ней установлен ……………………………………………, ширина уборки — … см. Машина оборудована ……………………………………………. Скорость движения регулируется при помощи вариатора, возможность отключения блокировки дифференциала и выбора ведущего колеса (рулевое управление с сервоприводом) облегчает маневрирование и управление», — рассказывает о бестселлере марки Андрей Корешков, представитель компании в России. В дополнение к тому на снегоуборщике установлена ……………………………………………. Стоит …………………………………………… чуть больше … тыс. рублей.
Корпорации …………………………………………… также принадлежит более массовая марка ……………………………………………. Одна из самых востребованных ее моделей — …………………………………………… (стоит в среднем … тыс. рублей). Этот снегоуборщик обладает всеми необходимыми функциями и подходит для ……………………………………………. …………………………………………… справится не только со свежевыпавшим, но и с лежалым, покрытым ледяной коркой снегом.
По оценке DISCOVERY Research Group в 2013 году ведущими марками на рынке малогабаритных снегоуборочных машин являлись: PATRIOT GARDEN, HUSQVARNA, HUTER, MTD.
[bookmark: _Toc380061382]Диаграмма 6. Ведущие компании на российском рынке малогабаритных снегоуборочных машин в 2013г., в % от натурального объема

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc380061383]Диаграмма 7. Ведущие компании на российском рынке малогабаритных снегоуборочных машин в 2013г., в % от стоимостного объема

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС


[bookmark: _Toc380062842]PATRIOT GARDEN	
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Patriot Garden — это американская марка, созданная сравнительно недавно, в 2000 году. Под этим брендом в основном выпускается оборудование для садовых работ такое, как триммеры, бензопилы и т.п. Широкий ассортимент техники, предлагаемой Patriot Garden, также включает в себя производительные, удобные и надежные снегоуборочные машины.
Начиная с … года производство оборудования Patriot Garden осуществляется в ……………………………………………. 
В … году Patriot Garden вышла на российский рынок. В России эта техника пользуется высокой популярностью благодаря целому ряду достоинств: ее отличает ……………………………………………
Политика Patriot Garden заключается в том, чтобы ……………………………………………. Этим обусловлено ……………………………………………. Как отмечают дилеры марки, качество оборудования Patriot Garden …………………………………………….
Снегоуборщики, триммеры и бензопилы компании Patriot Garden собираются с …………………………………………….
С другой стороны, ……………………………………………, поэтому компания Patriot Garden усовершенствовала их за счет ……………………………………………. 
Такое ноу-хау позволяет экономить …% топлива и увеличить мощность на …%. …………………………………………… двигатели Patriot Garden используют в технике, требующей большой мощности.
Другой технической особенностью производства компании Patriot Garden является использование ……………………………………………. …………………………………………… в разы повышает надежность и долговечность …………………………………………….
Так же двигатели имеют ……………………………………………. Карбюратор устанавливается таким образом, что ……………………………………………. 
По оценке DISCOVERY Research Group малогабаритные снегоуборочные машины торговой марки PATRIOT GARDEN лидируют на российском рынке. В 2013 году в Россию было поставлено … тыс. машин этой торговой марки общей стоимостью $... тыс. 
[bookmark: _Toc380061345]Таблица 3. Объем поставок малогабаритных машин ТМ Patriot Garden в Россию в 2009-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Натуральный объем, шт.
	311
	1 157
	---
	---
	---

	Стоимостной объем, $ тыс.
	133
	464
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
Ввоз малогабаритных машин ТМ PATRIOT GARDEN в Россию за последние 5 лет увеличился: если в 2009 году объем импорта составлял только 311 единиц, то уже к 2010 году объем поставленной продукции вырос почти в 3 раза, … рост отмечался в 2011 году и … в 2012 году. В 2013 году темпы прироста поставок малогабаритных машин этой торговой марки сократились до …%.
[bookmark: _Toc380061346]Таблица 4. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных машин ТМ Patriot Garden в Россию в 2009-2013гг., шт.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
Компания особое внимание уделяет развитию дилерской сети, так как Patriot Garden не имеет филиалов.
Обладая собственной сетью авторизованных сервисных центров и уверенностью в качестве продукции, Patriot представляет с 1 мая 2013 года расширенную гарантию на свою продукцию. Расширенная гарантия на технику Patriot предоставляется всем покупателям. При заполнении сертификата при покупке или в сервисном центре гарантийный срок увеличится до 3-х лет. 
Центральный сервисный центр распложен в …. Также имеется ……………………………………………
Компания также обслуживает бензо- и электротехнику известных торговых марок по гарантии, а также предлагает послегарантийное обслуживание: …………………………………………….
Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки PATRIOT GARDEN 
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[bookmark: _Toc380062843]MTD
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Компания была основана в американском Кливленде (штат Огайо) в 1932 году тремя предприимчивыми эмигрантами из Германии. Название — MTD — представляет собой аббревиатуру, расшифровывающуюся как «Modern Tool & Die» («Современные Инструменты и Литьё»). В настоящее время головной офис MTD также располагается в Кливленде.
Садовая техника появилась в ассортименте компании в 1958 году. Первым продуктом была газонокосилка. Следом за ней, уже на следующий год, MTD выпускает первый садовый трактор. С тех пор колёсная техника для сада на долгие годы стала основным направлением развития компании. Очередное её достижение — серия машин для уборки снега. Сегодня это одна из наиболее широких ассортиментных линеек снегоуборщиков на рынке.
В ….-м открыто представительства в Азии, Болгарии и в России. А в 2009 году MTD приобретает фирму Wolf-Garten (г. Бетздорф, Германия).
MTD присутствует на всех мировых «садовых» рынках мира, везде входя в группу лидеров. На руку играет дополнительное преимущество — мультибрендовость. Она позволяет …………………………………………….
Неоспоримое конкурентное преимущество MTD — мощнейшая собственная производственная база. Сейчас у компании есть заводы в ……………………………………………. Большинство комплектующих для своей техники, в том числе пластиковые детали, ……………………………………………. Такая организация …………………………………………….
Большое количество наименований техники MTD производится на заводах в Северной Америке. Это тракторы, снегоуборщики, газонокосилки, культиваторы, триммеры и многое другое.
Если говорить о Европе и Азии, то специализация у производственных площадок следующая:
· …………………………………………… — райдеры, газонные и садовые тракторы. Кроме того, неподалеку от завода располагается центральный европейский склад запасных частей MTD
· …………………………………………… — газонокосилки, скарификаторы, культиваторы, измельчители, триммеры
· …………………………………………… — детали и компоненты (а с 2010 года — ещё и культиваторы).
С приобретением компании Wolf-Garten этот список пополнился заводами в городах Бетздорф и Сант Вендел (Германия). Здесь выпускаются газонокосилки, скарификаторы, триммеры и ручной инструмент.
Брендирование играет для компании очень важную роль. Из всего многообразия принадлежащих компании MTD торговых марок на российский рынок сегодня поставляется пять основных бренда: ……………………………………………. Кроме того, MTD производит технику и для других торговых марок, не принадлежащих нашей компании. В большинстве своем речь идёт о собственных марках сетей DIY.
[bookmark: _Toc380061347]Таблица 5. Характеристики торговых марок MTD
	Торговая марка
	Описание

	[image: ]
	……………………………………………
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	……………………………………………
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	……………………………………………
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	……………………………………………
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	……………………………………………


По оценке DISCOVERY Research Group компания MTD занимает второе место на российском рынке малогабаритных снегоуборочных машин по совокупному объему в натуральном выражении. В 2013 году в Россию было поставлено … машин под 4-мя торговыми марками. В стоимостном выражении объем импорта составил $... млн.  
[bookmark: _Toc380061348]Таблица 6. Объем поставок малогабаритных машин MTD в Россию в 2009-2013гг. по торговым маркам, шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	 

	
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.

	CUB CADET
	 
	 
	25
	126
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	MTD
	51
	86
	1 279
	744
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	WOLF-GARTEN
	 
	 
	 
	 
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	YARD MACHINES
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	---
	---
	---
	---

	YARD-MAN
	 
	 
	1 030
	810
	---
	---
	 
	 
	 
	 

	ВСЕГО
	51
	86
	2 334
	1 680
	---
	---
	---
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc380061384]Диаграмма 8. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных машин MTD в Россию в 2009-2013гг., шт.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
На российском рынке компания MTD представлена в первую очередь машинами под …………………………………………… торговой маркой – примерно половина всех поставок в 2013 году приходится на этот бренд. Второй наиболее распространенный бренд …………………………………………….
[bookmark: _Toc380061385]Диаграмма 9. Структура поставок малогабаритных машин Husqvarna AB  по торговым маркам в Россию в 2013г.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
В России компанию MTD волнует проблема ……………………………………………. «Дело в том, что некоторые фирмы пытаются ……………………………………………. Авторитетно заявляю — кроме вышеперечисленных, никакие другие марки ……………………………………………. Очень часто главный торговый аргумент при продаже ……………………………………………. Я хотел бы предостеречь наших покупателей от ……………………………………………», - комментирует глава представительства ООО «MTD Садовая техника» Виталий Зверев.
В Москве у компании есть собственная служба сервиса, организующая сервисный ремонт. В регионах обслуживанием техники всех брендов, принадлежащих компании MTD, занимаются авторизованные сервисные центры.
Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговых марок компании MTD
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[bookmark: _Toc380062844]HUSQVARNA 
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Husqvarna AB — шведская промышленная компания, крупнейший в мире производитель пил, газонокосилок и садового оборудования, а также инструментов для резки камня и для строительной промышленности.
Компания Husqvarna делится на два крупных региона – Северная Америка и Европа с Азией, к этому сегменту относится Россия. Около …% продаж компании в 2012 году пришлось на Россию. 
Компания имеет несколько заводов. Электрические газонокосилки и роботизированные газонокосилки производятся в ……………………………………………. Поливальные инструменты – в ……………………………………………. В …………………………………………… налажено производство переносной техники (триммеры и бензопилы) в дешевом ценовом сегменте. В …………………………………………… производятся бензопилы и другая портативная продукция. На новом производственном объекте в …………………………………………… налажен выпуск мотоблоков и газонокосилок. В …………………………………………… производятся триммеры, клиринговые пилы, бензопилы и минитракторы-косилки.
[image: ]
В 1949 году фабрика AB Bergborrmaskiner, производившая в Молндале (Гетеборг) горные буры, занялась разработкой совершенно нового продукта. Так на свет появилась первая шведская цепная пила Be-Bo, названная в честь выпустившей ее фабрики.
В 1990 году Partner представил полный ассортимент садовых бензоинструментов. Помимо цепных пил и травокосилок, в него вошли несколько газонокосилок и садовых тракторов, а также первый в Европе садовый мусоросборщик. Таким образом завершилась трансформация Partner в потребительский бренд.
В 2006 году Electrolux избавился от своих «садовых» брендов, включая Partner, и все они были собраны в Husqvarna AB.
Под этой торговой маркой выпускается ……………………………………………. Снегоуборщики Partner в своей конструкции имеют много общего со ……………………………………………
[image: ]
Американская компания McCulloch  – всемирно известный производитель лесной и садовой техники. История компании McCulloch берет свое начало в 1943 году в городе Милуоки (штат Висконсин, США), где она была образована Робертом МакКалоком. Первоначальная специализация компании заключалась в производстве небольших двухтактных бензиновых двигателей внутреннего сгорания.
С конца 1980-х по конец 1990-х годов идет дальнейшее расширение ассортимента техники для сада и огорода: производятся мотокультиваторы, снегоуборщики и садовые тракторы.
В 1999 году McCulloch Corporation продала контрольный пакет акций европейского бизнеса компании Husqvarna AB, а 9 лет спустя шведский концерн Husqvarna выкупил все права на бренд McCulloch.
Сегодня под известным американским брендом производится практически полный ассортимент садовых бензоинструментов: ……………………………………………. 
Помимо американского завода, McCulloch открыл производство …………………………………………… Сегодня этот завод является крупнейшим в …………………………………………… по объему выпуска бензиновой садовой техники и инструмента.
Также в портфель брендов Husqvarna AB входит большое количество разнообразных брендов садовой техники и инструментов. В России этот холдинг на рынке малогабаритных снегоуборщиков представлен тремя брендами: ……………………………………………. Группа компаний Husqvarna вывела торговую марку … на российский рынок только в … году.
По оценке DISCOVERY Research Group в 2013 году в Россию было поставлено … малогабаритных снегоуборщиков производства Husqvarna AB общей стоимостью $ … млн. В сравнении с предыдущим годом объем импорта увеличился на …%. 
[bookmark: _Toc380061349]Таблица 7. Объем поставок малогабаритных машин Husqvarna AB в Россию в 2009-2013гг. по торговым маркам, шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	 

	
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.

	HUSQVARNA
	19
	6
	342
	426
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	---
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	---
	---

	---
	 
	 
	252
	174
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ВСЕГО
	19
	6
	594
	600
	---
	---
	---
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc380061386]Диаграмма 10. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных машин Husqvarna AB в Россию в 2009-2013гг., шт.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
Основной объем поставок приходится на собственную торговую марку Husqvarna – более …% всей ввезенной малогабаритной снегоуборочной техники. В … году на российский рынок пришел новый бренд …, на его долю сразу пришлось более ..% в структуре поставок этого производителя (более … тыс. снегоуборочных машин). Меньше всего в 2013 году было поставлено продукции под торговой маркой …, всего … машин (…% от общего объема поставок).
[bookmark: _Toc380061387]Диаграмма 11. Структура поставок малогабаритных машин Husqvarna AB  по торговым маркам в Россию в 2013г.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
Все торговые марки, входящие в холдинг Husqvarna, в России распространяются через …………………………………………….
Существует несколько основных причин, почему Husqvarna выбирает именно ……………………………………………. в качестве своих представителей в регионах. ……………………………………………. обладают большим опытом и знаниями в …………………………………………….. 
Более того любой инструмент нуждается во …………………………………………….. И в этом случае ……………………………………………. наилучшим образом справляются с задачей. Все сотрудники ……………………………………………. И наконец, именно в …………………………………………… ставится во главу угла.



Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки HUSQVARNA
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Немецкая компания Huter Elektrische Technik GmbH является одним из лидеров среди производителей электрооборудования, существующая на электротехническом рынке с 1979 года и вышедшая на российский рынок в … году. Компания специализируется на производстве электрогенераторной и садовой техники.
В линейку производимого оборудования входят …………………………………………….
В Россию поступает продукция, произведенная в ……………………………………………, на заводах, которые производят малогабаритные снегоуборочные машины также под другими марками: …………………………………………….
Поставки снегоуборщиков HUTER в Россию начались в 2011 году. В 2013 году было ввезено … единиц продукции общей стоимостью $... млн. В сравнении с 2012 годом объем поставок снегоуборщиков этой торговой марки в натуральном выражении сократился на …%, в тоже время в денежном выражении спад составил всего …%.
[bookmark: _Toc380061350]Таблица 8. Объем поставок малогабаритных машин ТМ Huter в Россию в 2009-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Натуральный объем, шт.
	-
	-
	---
	---
	---

	Стоимостной объем, $ тыс.
	-
	-
	---
	--
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc380061388]Диаграмма 12. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных машин ТМ Huter в Россию в 2011-2013гг., шт.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
На всю продукцию компании Huter действует гарантия. Гарантийное и постгарантийное обслуживание производится в авторизированных сервисных центрах высококвалифицированными специалистами. Сервисные центры распложены во многих регионах Российской Федерации и странах СНГ, что позволяет оперативно решать вопросы ремонта или замены оборудования. 
На сайте компании указано, что продавцы продукции должны сообщать адрес ближайшего сервисного центра. Если продавец продукции не назвал адрес ближайшего сервисного центра, то Вы купили контрафакт.
Ремонт продукции в авторизированном сервисном центре осуществляется в строгом соответствии с требованиями производителя и использованием рекомендованного оборудования и запасных частей. 
Сервисные центры осуществляют контроль качества ремонта продукции. Каждое оборудование после завершения всех видов работ проходит диагностику с использованием теста для подтверждения надлежащего уровня предоставленных услуг. Благодаря непрерывному контролю качества выполняемых работ компании имеет возможность предоставлять долгосрочные гарантии для своей продукции.
Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки HUTER
	[image: ]
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	[image: ]
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[image: ]
PRORAB - это российский бренд, появившийся на рынке в … году, который принадлежит ООО «Прораб», в свою очередь входящему в холдинг A-CLASS GROUP, специализирующийся на реализации электроинструмента не только от ведущих производителей мира, но и собственной торговой марки.
Изначально ООО «Прораб» делало акцент на производстве пильных дисков и точил. Такова была потребность потребительского рынка на тот период времени. Расширение товарных категорий в компании началось год спустя, когда появились пилы, перфораторы, рубанки, аккумуляторные инструменты, компания начала принимать активное участие в профильных выставках Intertool Mosbuild MITEX. К концу … года в каталоге компании числилось более … наименований различного оборудования, охватывающего все ремонтно-строительные отрасли, но компания продолжает активное развитие, расширяя и без того обширную линейку продукции, вводя новые категории инструментов.
На сегодняшний момент ассортимент PRORAB насчитывает более чем … позиций оснастки и оборудования, электроинструментов и садового инвентаря, как сезонной, так и внесезонной категории.
Снегоуборочные машины и навесное оборудование PRORAB производится в …. В Россию поставляется продукция, произведенная на нескольких заводах: ……………………………………………..
По оценке DISCOVERY Research Group в 2013 году в Россию было поставлено … малогабаритных снегоуборщиков торговой марки PRORAB общим объемом $... млн. В сравнении с предыдущими годами объем поставок продукции под данной торговой маркой увеличился почти в … раза.
[bookmark: _Toc380061351]Таблица 9. Объем поставок малогабаритных машин Prorab в Россию в 2009-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Натуральный объем, шт
	 -
	1 227
	---
	---
	---

	Стоимостной объем, $ тыс.
	 -
	279
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc380061389]Диаграмма 13. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных машин Prorab в Россию в 2010-2013гг., шт.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
Производство основано на …………………………………………….. Многочисленные тесты на выносливость и постоянный контроль производств гарантируют, что с завода выходят только высококачественные продукты. Свидетельством этого служит и …………………………………………….. Сервисные центры PRORAB находятся более чем в … городах России.
Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки PRORAB
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Силовое оборудование Honda начало свое существование в 1953 году с выпуском двигателя общего назначения «типа Н», предназначенного сократить ручной труд фермеров.  
В 1980 году Honda представила решение распространенной проблемы – борьбы со стихиями и выпустила первый снегоочиститель, HS35. 2001 год стал настоящей вехой инноваций, когда была представлена первая гибридная модель HS 390i, которая использует …………………………………………….. Эта уникальная технология обеспечивает оптимальным …………………………………………….. Нынешняя широкая линейка снегоочистителей Honda способна убирать от … до … тонн снега за час. 
В 2012 году Honda дополнила линейку оборудования по уходу за газоном и садом первой …………………………………………….. ……………………………………………. предлагает потрясающую гибкость в ……………………………………………..
Снегоуборочная техника Honda - эталон технического совершенства. Использование ……………………………………………. позволяет легко …………………………………………….. Снегоуборщик Honda очень надежен, неприхотлив и прост в эксплуатации и в обслуживании. ……………………………………………. как эксклюзивная технология компании Honda по ……………………………………………..  Благодаря использованию ……………………………………………., можно легко и точно …………………………………………….. Сердцем каждого снегоочистителя HONDA является …………………………………………….. Мощность двигателя варьируется от … до … л.с.
По оценке DISCOVERY Research Group в 2013 году в Россию было поставлено … малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки HONDA, в денежном выражении объем импорта составил $... млн. 
Отличительная особенность HONDA – …………………………………………….. В стоимостном выражении среди марок импортируемой малогабаритной техники для уборки снега HONDA находится на … месте, однако ……………………………………………..
[bookmark: _Toc380061352]Таблица 10. Объем поставок малогабаритных машин Honda в Россию в 2009-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Натуральный объем, шт.
	199
	735
	---
	---
	---

	Стоимостной объем, $ тыс.
	228
	961
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
Поставки снегоуборщиков марки HONDA в Россию за последние два года сократились. Больше всего машин было ввезено в 2011 году (… тыс.), в 2010 году объем поставок сократился на …%, в 2013 году – на …%.
[bookmark: _Toc380061390]Диаграмма 14. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных машин Honda в Россию в 2009-2013гг., шт.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
Компания Honda имеет разветвленную сеть …………………………………………….. 
Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки HONDA
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Материнской компанией торговой марки MasterYard является знаменитая французская фирма Pubert – старейшая среди производителей садово-огородного оборудования. Она была основана в 1840 году и стала одним из несомненных лидеров на мировом рынке сельскохозяйственной техники.
Продукция ее дочернего предприятия MasterYard не уступает по качеству товарам, выпускаемым всеми признанным французским производителем, и строго контролируется материнской фирмой.
Снегоуборочная техника MasterYard, поставляемая в Россию, производится в … на двух заводах: ……………………………………………..
По оценке DISCOVERY Research Group поставки снегоуборщиков под торговой маркой MASTERYARD начались в 2011 году. Пик импорта пришелся на 2012 год, в прошедшем году объем поставок сократился. Всего в 2013 году было поставлено …. малогабаритных снегоуборочных машин стоимостью $... млн. Отличительная особенность машин данной марки – ……………………………………………..

[bookmark: _Toc380061353]Таблица 11. Объем поставок малогабаритных машин MasterYard в Россию в 2011-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
	2011
	2012
	2013

	Натуральный объем, шт.
	---
	---
	---

	Стоимостной объем, $ тыс.
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc380061391]Диаграмма 15. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных машин MasterYard в Россию в 2011-2013гг., шт.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
Распространение и сервисное обслуживание снегоуборщиков торговой марки MasterYard осуществляется через ……………………………………………..
Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки MasterYard
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Бренд Craftsman был создан в 1926 году, сейчас его стоимость на мировом рынке оценивается в …. долларов.
Продукция Craftsman производится на более чем … заводах в разных странах. Гигантские объемы заказов Craftsman на этих заводах позволяют Sears получать самые выгодные и превентивные условия.
Компания Sears была создана в конце 19 века в США. В 1914 году Sears разработал стратегию развития через сеть больших магазинов – современных супермаркетов. На данный момент Sears является крупнейшей розничной сетью, по объемам продаж он занимает второе место в США и мире (на первом месте Wal-Mart).
По оценке DISCOVERY Research Group в 2013 году в Россию было поставлено … единиц снегоуборочной техники торговой марки Craftsman общей стоимостью $... млн. В сравнении с 2012 годом количество ввезенной техники сократилось на …%, годом ранее также отмечалось сокращение поставок на …%.
[bookmark: _Toc380061354]Таблица 12. Объем поставок малогабаритных машин Craftsman в Россию в 2009-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Натуральный объем, шт.
	492
	1 471
	---
	---
	---

	Стоимостной объем, $ тыс.
	224
	609
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc380061392]Диаграмма 16. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных машин Craftsman в Россию в 2009-2013гг., шт.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
Эксклюзивный представитель бренда Craftsman в России …………………………………………….. Продукция представлена ……………………………………………..
Справка: Группа компаний «…» основана в … году. Основное направление деятельности – …………………………………………….. Группа компаний «…» является эксклюзивным дистрибьютором таких фирм как …………………………………………….. В настоящий момент «…» - это более … дилеров по всей стране, представленность в …………………………………………….. 
Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки Craftsman
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[bookmark: _Toc380062850]
GGP (Global Garden Products)
[image: ][image: ]
Компания была создана в 1962 году в Кастельфранко Венето, процветающем регионе на северо-востоке Италии. Первоначально она называлась Castelgarden. 2000-й год ознаменовался слиянием Castelgarden с тремя другими компаниями: итальянской Alpina, британской Mountfield и шведской Stiga, в результате чего и появился международный холдинг GGP Group.
В настоящее время GGP является признанным лидером среди европейских производителей колесных газонокосилок и садовых тракторов. В компании работают 1200 сотрудников, объем внутреннего производства превышает …., а оборот в 2009 и 2010 годах составил примерно … … евро.
На сегодняшний день GGP владеет … собственными заводами. ……………………………………………..
Основные клиенты GGP — …………………………………………….. Например, компания делает ……………………………………………..
GGP также пользуется …………………………………………….. Но таких моделей очень мало и к тому же большинство из них — это ……………………………………………..
В настоящее время продукция GGP продается под четырьмя разными брендами: Stiga, Alpina, Castelgarden и Mountfield. 
[bookmark: _Toc380061355]Таблица 13. Характеристики брендов GGP
	Бренд
	Описание

	Stiga
	Для GGP это бренд № 1. Само название этого премиум-бренда служит синонимом шведского качества и удобства эксплуатации. Приоритетами для Stiga являются интересы клиентов, применение инновационных технологий и решения, служащие ориентиром для всей отрасли

	Alpina
	Стильный итальянский бренд, ориентированный на удовлетворение потребностей рынков традиционной торговли и масс-маркет, а также магазинов формата «сделай сам» по всей Европе.

	Castelgarden
	Предлагает своим традиционным клиентам высококачественные и высокоэффективные продукты, разработанные итальянскими дизайнерами и инженерами и обладающие очень привлекательным соотношением цены и потребительских характеристик

	Mountfield
	Этот легендарный бренд существует на рынке Соединенного Королевства уже 30 лет и ассоциируется в первую очередь с производством роликовых и роторных газонокосилок с минимальной высотой стрижки



В конце …. года GGP открыл в России ……………………………………………..
В данный момент сбытовая политика GGP относительно России следующая: основной акцент — на Stiga. Этот бренд будет продаваться в России, прежде всего, по ……………………………………………..
Марку Alpina руководство компании тоже считает …………………………………………….. Ее сбыт будет происходить в основном через……………………………………………..
 «Сейчас работа компании GGP в России строится исключительно через …………………………………………….. На сегодняшний день такие партнеры есть у нас в …………………………………………….. В ближайшее время мы не планируем открывать в России …………………………………………….» — отмечает Виктор ЖУКОВ, генеральный директор российского представительства GGP — компании GGP Russia.
«Так уж исторически сложилось, что первые …………………………………………….. Кстати, в настоящее время …………………………………………….», отмечает представитель компании.
В 2009 и 2010 годах объемы продаж техники GGP в России ……………………………………………., по сравнению соответственно с 2008-м и 2009-м, на … и …%. Конечно, при старте практически с нуля подобные цифры …………………………………………….. Но если учитывать, что до 2008 года техника GGP попадала в Россию ……………………………………………., то данные результаты можно считать ……………………………………………..
По официальным данным с 2009 по 2013 гг. в Россию импортировалась только продукция под брендом STIGA, как малогабаритные снегоуборочные машины, так и навесное оборудование к ним. В 2013 году объем импорта малогабаритной техники GGP в Россию составил … шт. стоимостью $... тыс.
[bookmark: _Toc380061356]Таблица 14. Объем поставок малогабаритных машин и навесного оборудования GGP (ТМ Stiga) в Россию в 2009-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Малогабаритная машина
	Шт.
	341
	992
	---
	---
	---

	
	$ тыс.
	126
	374
	---
	---
	---

	Навесное оборудование
	Шт.
	36
	13
	---
	---
	---

	
	$ тыс.
	12
	18
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc380061393] Диаграмма 17. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных снегоуборочных машин GGP (ТМ Stiga) в Россию в 2009-2013гг., шт. и %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
Рынок растет — появляются новые клиенты, а также, что очень важно, ……………………………………………..
GGP Russia заключила договор на гарантийное и послегарантийное обслуживание с …………………………………………….. Она обслуживает технику компании через ……………………………………………..
Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки STIFA 
	Одноступенчатые
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	Двухступенчатые
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	Двухступенчатые Pro
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[bookmark: _Toc380062851]MAC ALLISTER
[image: ]
Торговая марка MacAllister принадлежит британской группе Kingfisher, управляющей сетью строительных супермаркетов Castorama, Brico Depot и др. В настоящее время под данной торговой маркой производится свыше … моделей электроинструмента (перфораторы, шуруповерты, болгарки и др.) и ручного инструмента. Инструмент MacAllister является …………………………………………….. В России представлен в …………………………………………….. Производится в ….
По объему поставок торговая марка MacAllister входит в … ведущих торговых марок малогабаритных снегоуборщиков, представленных в России. Поставки данной марки начались в 2011 году и за последние три года объем ввозимой техники увеличивался. За 2013 год в Россию было импортировано … снегоуборщика общей стоимостью $.... тыс.
[bookmark: _Toc380061357]Таблица 15. Объем поставок малогабаритных машин MacAllister в Россию в 2011-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
	2011
	2012
	2013

	Натуральный объем, шт.
	---
	---
	---

	Стоимостной объем, $ тыс.
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc380061394] Диаграмма 18. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных снегоуборочных машин MacAllister в Россию в 2011-2013гг., шт. и %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки MacAllister 
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[bookmark: _Toc380062852]HYUNDAI
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Группа компаний HYUNDAI основана в 1947 году одним из самых влиятельных людей Кореи Чон Чжу Еном. Многопрофильная семейная фирма с середины прошлого века выпускала сталь, станки, локомотивы, электронику, силовую технику и электроинструменты, занималась строительством, нефтехимией и автомобилестроением. Десятки дочерних компаний управлялись членами семьи Чон Чжу Ена. К концу семидесятых группа HYUNDAI вошла в состав «большой четверки» корейских концернов.
С 2009 года компания HYUNDAI Corporation является одним из мировых лидеров в области производства и международной торговли товаров и услуг, начиная от автомобилей, электротехнической продукции, электроники, оборудования, стали, кораблестроения, растений, химических веществ, заканчивая широким спектром товаров народного потребления.
Производитель садово-парковой техники порадовал российского потребителя, начав реализацию снегоуборочного оборудования в … году. Обладающее привлекательным дизайном и надёжными двигателями, оно сразу же приглянулось большинству отечественных покупателей.
Модельный ряд снегоуборщиков Hyundai впечатляет разнообразием. Представлены как модели ……………………………………………..
Сегодня технологии HYUNDAI известны …………………………………………….. Продукция HYUNDAI POWER PRODUCTS рассчитана на …………………………………………….. Оптимальное соотношение цены и качества ставит компанию HYUNDAI ……………………………………………..
По оценке DISCOVERY Research Group HYUNDAI входит в … ведущих брендов по количеству представленной техники. При этом, объемы поставок малогабаритных машин торговой марки HYUNDAI за последние три года выросли почти в … раз. За 2013 год объем импорт составил … машин общей стоимостью $.... млн.
[bookmark: _Toc380061358]Таблица 16. Объем поставок малогабаритных машин HYUNDAI в Россию в 2009-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
	2011
	2012
	2013

	Натуральный объем, шт.
	---
	---
	---

	Стоимостной объем, $ тыс.
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc380061395] Диаграмма 19. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных снегоуборочных машин HYUNDAI в Россию в 2011-2013гг., шт. и %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
У компании Hyundai широкая линейка авторизированный сервисных центров.
Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки Hyundai
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[bookmark: _Toc380062853]КАЛИБР
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В широком ассортименте на российском рынке инструмент «Калибр» появился в …. году, и успел зарекомендовать себя как — «…………………………………………….».  
Часто продукция «Калибр» бывает лишена …………………………………………….. Основной упор компания ставит …………………………………………….. Хотя, конечно, …………………………………………….. 
О популярности инструмента «Калибр» говорит и то, что с недавнего времени марка включена в ……………………………………………..    
В 2011-2013гг. по количеству поставляемой в Россию продукции «КАЛИБР» входит в топ-20 ведущих компаний на рынке малогабаритных снегоуборщиков. В 2013 году в Россию было поставлено …. машины общим объемом $... тыс. В сравнении с 2012 годом объем импорта продукции торговой марки «Калибр» в Россию вырос на …%.
[bookmark: _Toc380061359]Таблица 17. Объем поставок малогабаритных машин «Калибр» в Россию в 2009-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Натуральный объем, шт
	490
	252
	---
	---
	---

	Стоимостной объем, $ тыс.
	63
	98
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc380061396] Диаграмма 20. Объем и темпы прироста поставок малогабаритных снегоуборочных машин «Калибр» в Россию в 2009-2013гг., шт. и %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
У компании «Калибр» широкая линейка авторизированный сервисных центров.
Примеры малогабаритных снегоуборочных машин торговой марки КАЛИБР
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[bookmark: _Toc380062854]4. Производство в России
[bookmark: _Toc380062855]4.1. Объем и темпы прироста производства снегоуборочной техники в России
В России налажено производство крупногабаритных машин для уборки снега в коммунальных целях и промышленных, а также навесного оборудования к различным машинам и тракторам. Сегмент малогабаритных снегоуборочных машин в России практически не представлен. Собственное производство в России есть у компании ……………………………………………., также …………………………………………….. У компании ……………………………………………. производство вынесено за пределы России.
Росстат выносит в отдельные категории производство машин для зимней очистки городов (34.10.54.820) и производство снегоочистителей роторных (29.52.30.310) и плужных (29.52.30.320). Также в отдельную категорию выделены машины для очистки путей от снега, мусора и растительности (35.20.31.150). 
Официальные данные о производстве малогабаритной техники в России отсутствуют.

[bookmark: _Toc380062856]Производство снегоочистителей роторных и плужных
По официальным данным в 2012 году в России было произведено … плужных снегоочистителя и … роторных снегоочистителя.
Данных о производстве плужных снегоочистителей за другие годы нет. Производство осуществляется в … и … областях.
Производство роторных снегоочистителей в 2012 году … в сравнении с годом до этого: с .. единиц до .. штук, однако …………………………………………….. 
Производство роторных снегоочистителей налажено в … области (небольшие объемы производства) и …. В 2012 году все производство роторных снегоочистителей в России пришлось на …………………………………………….
[bookmark: _Toc380061397]Диаграмма 21. Производство снегоочистителей роторных и плужных в России в 2012г., шт.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС РФ

[bookmark: _Toc380062857]Производство машин для зимней очистки городов
Расширение производства машин для зимней очистки городов в России отмечалось до 2011 года включительно. В 2012 году произошел спад в производстве, который продолжился в 2013 году. Всего в 2013 году было произведено … машины, что на …% меньше количества произведенных машин годом ранее.
[bookmark: _Toc379328747][bookmark: _Toc380061398] Диаграмма 22. Объем и темпы прироста производства машин для зимней очистки городов в России в 2009 - 2013 гг., шт. и %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС РФ
При этом важно отметить, что производство, как и сбыт, снегоуборочной техники носит сезонный характер – …………………………………………….. Зима … гг. была очень снежной, возросший спрос на снегоуборочную технику позволил сохранять объемы производства в .. раза выше традиционных для первой половины года. Зима … гг. была менее снежной, поэтому объем производства оказался меньше. В текущем сезоне ……………………………………………..
[bookmark: _Toc379328748][bookmark: _Toc380061399]Диаграмма 23. Производство машин для зимней очистки городов в России по кварталам в 2012 - 2013 гг., шт.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС РФ
Подавляющий объем производства машин для зимней уборки дорог в России приходится на … федеральный округ. В 2013 году …% машин для уборки дорог был произведен в …, а именно … единиц продукции. В сравнении с 2012 годом производство ……………………………………………..
На втором месте по объему производства снегоуборочной техники для очистки дорог находятся ……………………………………………. (…% и … машин) и ……………………………………………. (…% и … машины). В сравнении с 2012 годом в … округе производство ……………………………………………., а ……………………………………………..
[bookmark: _Toc380061400]Диаграмма 24. Структура производства машин для зимней очистки городов в России по федеральным округам в 2013г., %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС РФ

[bookmark: _Toc380062858]Производство машин для очистки путей от снега, мусора и растительности
В 2012 году в России было произведено ... машин для очистки путей от снега, мусора и растительности. В сравнении с 2011 годом объем производства …………………………………………….. Основной объем производства приходится на ……………………………………………..

[bookmark: _Toc380062859]4.2. Основные производители снегоуборочной техники в России
По данным специализированного журнала «Основные средства», в России порядка … компаний занимаются производством навесного оборудования для уборки снега. Рассчитать структуру рынка в разбивке по производителям не представляется возможным – сообщаемая компаниями информация превышает данные официальной статистики.
Таблица с ключевыми характеристиками отечественных производителей снегоуборочной техники приведена в Приложении 3.
Данные производители выделены исходя из статистических данных по объемам производства снегоуборочной техники по регионам. К ним приведена краткая характеристика производимого оборудования, а также указаны координаты завода. 

[bookmark: _Toc380062860]Производители малогабаритных машин
Производство малогабаритных снегоуборочных машин в России осуществляет только одна компания – «Мобил и К». Совместное российско-китайское производство налажено в компании «Академия инструмента» (ТМ «Целина»).

ООО «Мобил К»
Компания «Мобил К» была основана в 1993 году. Является единственным в России производителем снегоуборочного оборудования. Также производит …………………………………………….
С 2009 года на производственных мощностях компании стали производить …………………………………………….
В 2010 года компания провела массовые инвестиции по замене большей части производственных мощностей (…………………………………………….). В феврале 2011 г был запущен новый сборочный цех.
В 2012 году началось производство …………………………………………….. Производство сконцентрировано на основном заводе в г.Гагарине и осуществляется по полному циклу.
В 2013 году было построено новое современное здание общей площадью 3000 кв.м. Внутри разместился склад, а также флагманский магазин площадью 500 кв.м. 
Также в 2013 году компания начала развивать совместный проект с …………………………………………….. Это сборка на базе предприятия …………………………………………….. «Мобил К» предлагаем модель …………………………………………….. Другая новинка — …………………………………………….. Оба мотоблока относятся к классу ……………………………………………..
«На мотоблоки мы стараемся ставить …………………………………………….r. Вскоре у нас появятся машины с …………………………………………….. Двигатель …………………………………………….», - рассказывает  руководитель компании «Мобил К» Григорий Кораблев.
Ещё одно новое изделие — ……………………………………………., в котором используется …………………………………………….. На снегоуборщик ставится ……………………………………………..
По собственной оценке компании по основным навесным орудиям им принадлежит порядка ..% российского рынка. Есть эксклюзивные вещи, по которым компания занимает все 100%, подобные изделия никто не производит. «Европейской навески на нашем рынке …………………………………………….. Остальное частично везётся из …………………………………………….. В последнее время появилось много …………………………………………….. Как правило, такие навесные орудия изготавливают из …………………………………………….. Их стало так много, что они борются друг с другом за …………………………………………….», - комментирует руководитель компании.

ООО «Академия инструмента»
Компания начинала работать в качестве оптовой, собственное производство было открыто в 2005 году. «Академия инструмента» имеет тесные связи с китайскими производителями – по её чертежам китайская ……………………………………………. осуществляет сборку части продукции на территории Китая.
Компания заботится о качестве используемого в производстве сырья, поэтому сотрудничает только с надежными поставщиками: ……………………………………………..  Все используемые в производстве материалы имеют сертификаты соответствия и сертификаты качества.
Сегодня площадь производственно-складского комплекса — это 5000 кв.м, по сравнению с 2003 г. она увеличилась в 2, 5 раза. Производственная мощность составляет … единиц навесного оборудования в год. Вся продукция производится только по утвержденным техническим условиям.
В 2013 году в Россию было завезено … малогабаритной снегоуборочной техники торговой марки ЦЕЛИНА общей стоимостью $... млн., объем экспорта совсем незначителен – всего … единицы техники. Также в 2013 году было поставлено … единиц навесного оборудования этой торговой марки.
[bookmark: _Toc380061360]Таблица 18. Объем поставок и экспорта ООО «Академия Инструмента» (ТМ Целина) в 2009-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	В натуральном выражении, шт.

	Импорт
	Малогабаритная машина
	462
	1006
	---
	 
	---

	
	Навесное оборудование
	 
	 
	---
	---
	---

	Экспорт
	Малогабаритная машина
	 
	 
	 
	 
	--

	В стоимостном выражении, $ тыс.

	Импорт
	Малогабаритная машина
	209
	417
	---
	 
	---

	
	Навесное оборудование
	 
	 
	---
	---
	---

	Экспорт
	Малогабаритная машина
	 
	 
	 
	 
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС 
Компания АКАДЕМИЯ ИНСТРУМЕНТА — один из крупнейших оптовых поставщиков садово-парковой техники, электро- и бензоинструмента на …………………………………………….. Для ……………………………………………., компания поставляет весь ассортимент товара, необходимый как на дачном участке, так и в быту.
Компания АКАДЕМИЯ ИНСТРУМЕНТА — это широкая сеть …………………………………………….. Сегодня компания имеет … собственных розничных магазина и … магазинов, которые …………………………………………….. Расположены магазины в ……………………………………………..
Компания АКАДЕМИЯ ИНСТРУМЕНТА развивает …………………………………………….. Сегодня компания имеет …………………………………………….. В выставочном зале представлена вся производимая и импортируемая компанией продукция. В ближайшее время планируется открытие сервисного центра.
Компания АКАДЕМИЯ ИНСТРУМЕНТА имеет собственный сервисный центр в … рядом с центральным офисом, а также является авторизованным сервисным центром и осуществляет гарантийный ремонт садово-парковой техники, электро- и бензоинструмента различных торговых марок. Наличие в сервисном центре всех необходимых запчастей позволяет выполнять гарантийный и послегарантийный ремонт оборудования в максимально сжатые сроки. В 2006 г. и в 2009 г. сервисный центр компании был сертифицирован центром экспертизы и сертификации. Это является подтверждением высокого качества его работы. Клиенты из других регионов для удобства и быстроты решения вопросов, связанных с гарантийным и послегарантийным обслуживанием, имеют возможность обращаться в ближайшие сервисные центры компании в ……………………………………………..








Рынок снегоуборочной техники в России в 2009-2013 гг. 
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[bookmark: _Toc380062861]5. Импортно-экспортные операции на российском рынке
В данном исследовании, в структуру снегоуборочных машин включаются все снегоуборочные машины, импортируемые в Россию: самоходные/несамоходные, плужные/роторные, малогабаритные/крупногабаритные и другие, а также навесное снегоуборочное оборудование. Для анализа использовались следующие таможенные коды: 8705 и 8430.
[bookmark: _Toc380062862]5.1. Импорт снегоуборочной техники 
В 2013 году в Россию было импортировано более … тыс. различной снегоуборочной техники – машин разного типа и навесного оборудования для уборки снега. В сравнении с предыдущим годом объем импорт в натуральном выражении ……………………………………………. В стоимостном выражении объем импорта составил $... млн. (…% в сравнении с предыдущим годом).
[bookmark: _Toc380061361]Таблица 19. Импорт снегоуборочной техники в Россию в 2009-2013гг. по товарным группам, тыс. шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	В натуральном выражении, штук

	Импорт всего:
	5 054
	27 272
	---
	---
	---

	Крупногабаритная техника
	29
	54
	---
	---
	---

	Малогабаритная техника
	4 030
	23 964
	---
	---
	---

	Навесное оборудование
	995
	3 254
	---
	---
	---

	В стоимостном выражении, $ тыс.

	Импорт всего:
	6 064
	20 496
	---
	---
	---

	Крупногабаритная техника
	273
	283
	---
	---
	---

	Малогабаритная техника
	1 961
	11 231
	---
	---
	---

	Навесное оборудование
	3 830
	8 982
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
В структуре российского импорта техники для уборки снега подавляющая часть приходится на …………………………………………….. В России производством снегоуборочной техники этой категории занимается только «Мобил К», однако объемы производства совершенно незначительны, поэтому более 99% российского рынка снегоуборочной техники малых габаритов составляет продукция импортного производства. 
Таким образом, в 2013 году в структуре российского импорта в натуральном выражении снегоуборочная малогабаритная техника составила …%, …% приходится на навесное оборудование и …% на крупногабаритную технику.
В стоимостном выражении структура импорта по товарным категориям отличается: ……………………………………………..
[bookmark: _Toc380061401]Диаграмма 25. Структура импорта снегоуборочной техники в Россию по товарным категориям в 2013г., в %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
Российский импорт снегоуборочной техники состоит из продукции китайского (…% в натуральном выражении) и американского производства (…% в натуральном выражении). 
В стоимостном объеме импорта доля китайской снегоуборочной техники ниже из-за низкой стоимости продукции китайского производства.


[bookmark: _Toc380061362]Таблица 20. Импорт снегоуборочной техники в Россию по стране происхождения в 2012-2013гг., тыс. шт. и $ тыс.
	 
	2012
	2013
	2013 к 2012, в %

	
	Тыс. шт.
	$ млн.
	Тыс. шт.
	$ млн.
	В шт.
	В $

	КИТАЙ
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	США
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ЯПОНИЯ
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ВЕНГРИЯ
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ИТАЛИЯ
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ФИНЛЯНДИЯ
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	КАНАДА
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ПОЛЬША
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ГЕРМАНИЯ
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ФРАНЦИЯ
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ПРОЧИЕ
	---
	---
	---
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
[bookmark: _Toc380061402]Диаграмма 26. Структура импорта снегоуборочной техники в Россию по стране происхождения, в % 

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
[bookmark: _Toc380062863]Импорт крупногабаритных машин
Импорт крупногабаритных машин для уборки снега в Россию в 2009-2013 гг. незначителен. Российский рынок в основном состоит из машин отечественного производства. Практически все импортируемые снегоуборщики ……………………………………………..
В 2013 году в Россию было ввезено … единиц крупногабаритной техники для уборки снега с улиц, денежный объем импорта составил $... тыс. В сравнении с 2012 годом количество поставленной техники ……………………………………………...
[bookmark: _Toc380061363]Таблица 21. Импорт крупногабаритных снегоуборочных машин в Россию в 2009-2013гг., в шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	В шт.
	29
	54
	---
	---
	---

	Прирост, в %
	 
	186%
	---
	---
	---

	В $ тыс.
	273
	283
	---
	---
	---

	Прирост, в %
	 
	104%
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
Структура поставок крупногабаритной снегоуборочной техники по странам различается из года в год. В 2009-2013 гг. постоянно завозится техника, произведенная в …, причем в 2013 году подавляющая часть импорта пришлось именно на эту страну. В тоже время в 2012 году было ввезено много машин … производства.
[bookmark: _Toc380061364]Таблица 22. Импорт крупногабаритных снегоуборочных машин в Россию по стране происхождения в 2009-2013гг., шт. и $ тыс.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.
	Шт.
	$ тыс.

	БЕЛАРУСЬ
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	КАНАДА
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	КИТАЙ
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	НОРВЕГИЯ
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ФИНЛЯНДИЯ
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ЯПОНИЯ
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ИМПОРТ ВСЕГО:
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
В 2013 году подавляющая доля импорта крупногабаритных снегоуборочных машин приходится на продукцию … производства – …% от объема в натуральном и стоимостном выражении.
[bookmark: _Toc380061403]Диаграмма 27. Структура импорта крупногабаритных снегоуборочных машин в Россию по стране происхождения в 2013гг., %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
Основные марки импортируемой крупногабаритной снегоуборочной техники на российский рынок:
· NIIGATA
· HTR
· KOMATSU
· NICHIJO
· NISSEKI
· TCM
В натуральном объеме импорта в 2013 году на долю этих торговых марок приходится …% поставок. Больше всего было ввезено крупногабаритных машин для уборки снега марок: NIIGATA (…%, … шт.), HTR (…%, … шт.), KOMATSU (…%, … шт.) и NICHIJO (…%, … шт.). 
[bookmark: _Toc380061404]Диаграмма 28. Структура импорта крупногабаритных снегоуборочных машин в Россию по торговым маркам в 2013г., в % от натурального объема

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
В стоимостном объеме импорта в Россию в 2013 году на долю лидирующих марок приходится …% поставок. Больше всего было ввезено техники торговых марок: NICHIJO (…%, $... тыс.), NIIGATA (…%, $... тыс.), NISSEKI (..%, $ .. тыс.), HTR (…%, $... тыс.) и TCM (…%, $.. тыс.).
[bookmark: _Toc380061405]Диаграмма 29. Структура импорта крупногабаритных снегоуборочных машин в Россию по торговым маркам в 2013г., в % от стоимостного объема

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
Ежегодно на протяжении последних пяти лет в Россию поставляются крупногабаритные машины торговых марок …………………………………………….. Совокупно за 2009-2013гг. в Россию было завезено … машин данных торговых марок (…% от всей ввезенной за этот период техники) общей стоимостью $ … тыс. (…% совокупного объема импорта).
Основной поток импорта крупногабаритной техники направлен на Дальний Восток – Камчатский край, Приморский край, Сахалинскую область – в три этих региона ежегодно поставляются машины для уборки дорог от снега. В 2013 году основной поток машин для уборки снега крупных габаритов пришелся на эти регионы (..% импорта).
[bookmark: _Toc380061406]Диаграмма 30. Структура импорта крупногабаритных снегоуборочных машин в Россию по региону получения в 2013г., в % 

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
Подводя итог, импорт крупногабаритной техники для уборки снега в Россию незначителен – менее … единиц продукции в 2013 году. Больше всего в Россию ввозится машин … производства для обслуживания нужд прилегающих регионов, львиную долю импорта составляет техника, бывшая в употреблении. Основные марки, импортируемой снегоуборочной техники больших габаритов – NICHIJO, NIIGATA, NISSEKI, HTR, KOMATSU, TCM. 
[bookmark: _Toc380062864]Импорт малогабаритных машин
Основной объем импорта снегоуборочной техники приходится на малогабаритные машины для уборки снега. Поскольку в России практически отсутствует производство этого вида машин, весь рынок составляет продукция импортного производства.
Начиная с 2011 года отмечает бум спроса на бытовые снегоуборщики. Если в 2009 году в Россию было ввезено всего … тыс. снегоуборочных машин малых габаритов, то уже в 2011 году объем импорта составлял … тыс. штук. В последние два года темпы роста импорта сократились, в среднем поставки увеличиваются на …% в год.
В 2013 году в Россию было ввезено более … тыс. малогабаритных машин для уборки снега, денежный объем импорта составил $... млн. В сравнении с 2012 годом количество поставленной техники увеличилось на …%.
Всего же за рассмотренных пятилетний период с 2009 по 2013 год в Россию было поставлено почти … снегоуборочных машин малых габаритов. Однако не вся техника используется в личных целях, малогабаритные машины в последние годы стали активно использоваться для уборки тротуаров и дворовых территорий.
[bookmark: _Toc380061365]Таблица 23. Импорт малогабаритных снегоуборочных машин в Россию в 2009-2013гг., тыс. шт. и $ млн.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	В тыс. шт.
	---
	---
	---
	---
	---

	Прирост, в %
	
	---
	---
	---
	---

	В $ млн.
	---
	---
	---
	---
	---

	Прирост, в %
	
	---
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС

Основной объем импорта малогабаритных снегоуборочных машин традиционно приходится на две страны:
· КИТАЙ
· США
На протяжении последних пяти лет на долю этих двух стран приходится более …% импорта малогабаритных машин в натуральном выражении и более …% в стоимостном объеме импорта.


[bookmark: _Toc380061366]Таблица 24. Импорт малогабаритных снегоуборочных машин в Россию по стране происхождения в 2009-2013гг., тыс. шт. и $ млн.
	 
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	
	Тыс. шт.
	$ млн.
	Тыс. шт.
	$ млн.
	Тыс. шт.
	$ млн.
	Тыс. шт.
	$ млн.
	Тыс. шт.
	$ млн.

	КИТАЙ
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	США
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ЯПОНИЯ
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ВЕНГРИЯ
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---

	ПРОЧИЕ
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
В 2013 году подавляющая доля импорта малогабаритных снегоуборочных машин также приходится на продукцию китайского и американского производства. На долю продукции китайского производства приходится …% импорта в натуральном выражении и …% в стоимостном, продукция американского производства составляет …% в натуральном выражении и …% в стоимостном. 
Снегоуборочные машины, произведенные в США, отличаются от китайских ……………………………………………..
[bookmark: _Toc380061407]Диаграмма 31. Структура импорта малогабаритных снегоуборочных машин в Россию по стране происхождения в 2013гг., %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС
Всего за рассмотренный период было поставлено малогабаритных машин для уборки снега … различных торговых марок. Наиболее крупные марки импортируемой малогабаритной снегоуборочной техники на российский рынок:


[bookmark: _GoBack]
[bookmark: _Toc380062873]Приложение 2. Российский рынок тракторов
Динамика рынка навесного оборудования для уборки снега во многом зависит от динамики внутреннего рынка тракторов и коммунальных машин (на что осуществляется навеска оборудования). Навесное оборудование может приобретаться как для новой техники (в комплекте с трактором), так и для уже находящейся в эксплуатации.
Тракторы сельскохозяйственного назначения составляют порядка …% российского рынка тракторов. По мнению экспертов, парк сельскохозяйственной техники России является устаревшим: до …% техники изношено физически. Тем не менее, эксперты предполагают постепенный рост спроса на различные типы сельскохозяйственного оборудования. По расчетам DISCOVERY Research Group в 2013 г. объем рынка тракторов составит … тыс. шт.
Кроме того, следует отметить, что согласно главе 4 «Техническая и технологическая модернизация, инновационное развитие» государственной программы по развитию сельскохозяйственной отрасли в 2013-2020 гг., сельскохозяйственными организациями будет приобретено … тыс. тракторов за данный период. Однако в 2010 году сельхозпредприятия приобрели ……………………………………………. Следовательно, стоит ожидать …………………………………………….
По прогнозу Ассоциации «Росагромаш», базовый сценарий развития рынка в России до 2020 года предполагает последовательный рост по основным видам сельхозмашин. Увеличение спроса на тракторы к 2020 году ожидается на уровне …% и … тыс. шт.
[bookmark: _Toc379328776][bookmark: _Toc380061375]Таблица 34. Ожидаемые результаты реализации государственной программы по развитию сельскохозяйственной отрасли в 2013-2020 гг., тыс. шт.
	Объемы приобретения  новой техники сельскохозяйственными организациями
	2010 отч.
	2013 г. перв.
	2014
	2015
	2016
	2017
	2018
	2019
	2020

	тракторы
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---
	---


Источник: Подпрограмма «Техническая и  технологическая модернизация,  инновационное   развитие»

[bookmark: _Toc380062874]Приложение 3. Характеристики российских производителей
[bookmark: _Toc379328779][bookmark: _Toc380061376]Таблица 35. Основные производители снегоуборочной техники в России: краткая характеристика
	Компания
	Регион
	Снегоуборочная техника (***)
	Класс (*)
	Адрес
	Сайт

	ООО «Мобил К»
	Смоленская область
	--- 
	Малые, навесные
	---
	---

	ОАО «Завод Комплексные Дорожные Машины имени М. И. Калинина»
	Смоленская область
	 Комбинированные дорожные машины
	Тяжелые, Навесные,
	---
	---

	ООО «Академия инструмента» (**)
	Пермский край
	Мотоблоки «Целина»
	Малые
	---
	---

	ОАО «ЗИД» (Завод им.Дегтярева)
	Владимирская область
	Оборудование навесное для мотоблоков (отвалы и снегоуборщики на базе мотоблоков)
	Навесные
	---
	---

	ООО  «Техстроймаш»
	Ленинградская область
	Производимые заводом снегоочистители фрезерно-роторные для навески на тяжелые тракторы предназначены для прокладывания дорог в снежной целине и очистки внутригородских, шоссейных и железных дорог от наносов свежевыпавшего и плотного снега
	Тяжелые
	---
	---

	---
	---
	---
	Тяжелые, навесные
	---
	---

	---
	---
	---
	Тяжелые, навесные
	---
	---

	---
	---
	---
	Тяжелые
	---
	---

	---
	---
	---
	Тяжелые
	---
	---

	---
	---
	---
	Навесное
	---
	---

	---
	---
	---
	Тяжелые
	---
	---

	---
	---
	---
	Тяжелые, навесные
	---
	---

	---
	---
	---
	Навесные
	---
	---

	---
	---
	---
	Тяжелые, навесные
	---
	---

	---
	---
	---
	Тяжелые, навесные
	---
	---

	---
	---
	---
	Тяжелые, навесные
	---
	---

	---
	---
	---
	Тяжелые
	---
	---


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group
Комментарий к таблице:
(*) – условные обозначения: 
тяжелое – оборудование используется для комплектования производимых данной компанией тяжелых машин (тягловые тракторы, бульдозеры, автогрейдеры), 
малое – оборудование используется для эксплуатации на приусадебных участках и в малогабаритных уборочных машинах, 
навесное – компания производит только навески для уже известных марок машин, не осуществляя сборки готовых уборочных машин  
(**) - часть производства находится в Китае
(***) - Комбинированные дорожные машины – техника, предназначенная для всесезонного использования по содержанию городских дорог с асфальтовым и бетонным покрытием. В летний период данные машины используются с поливомоечным оборудованием (мойка дорог, прилотковой полосы и полив зеленых насаждений), в зимний - с пескоразбрасывающим оборудованием для посыпки инертными материалами или антигололедными реагентами поверхности тротуаров и дорог, а также для очистки дорожного полотна от свежевыпавшего снега плужно-щеточным оборудованием.




Рынок снегоуборочной техники в России в 2009-2013 гг. 					
Рынок снегоуборочной техники в России в 2009-2013 гг. 					
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[image: ][image: ]Схема проезда
Объем рынка (тыс. шт.)	2009	2010	2011	2012	2013	6.4089999999999998	29.661999999999999	122.10599999999998	140.875	160	Темп роста рына (%)	2009	2010	2011	2012	2013	3.6281791231081248	3.1165801362011987	0.15371071036640349	0.13575865128660158	




Объем поставок, шт.	2011	2012	2013	1392	5004	6074	Темп роста объёма поставок, %	2011	2012	2013	2.5948275862068972	0.21382893685051951	




Объем поставок, шт.	2011	2012	2013	1100	2621	4984	Темп роста объёма поставок, %	2011	2012	2013	1.3827272727272728	0.90156428843952696	




Продажи	Малогабаритные машины	Навесное оборудование	Крупногабаритные машины	150172	7501	2203	

Объем поставок, шт.	2009	2010	2011	2012	2013	490	252	5537	4319	4902	Темп роста объёма поставок, %	2009	2010	2011	2012	2013	-0.48571428571428626	20.972222222222186	-0.21997471554993689	0.13498495021995827	




Столбец1	Снегоочистители плужные	Снегоочистители роторные	383	162	

Объем производства (шт.)	2009	2010	2011	2012	2013	1356	2356	2721	2142	2081	Темп роста производства (%)	2009	2010	2011	2012	2013	0.73746312684365756	0.15492359932088284	-0.21278941565600895	-2.8478057889822612E-2	




Объем производства	1 кв 2012	2 кв 2012	3 кв 2012	4 кв 2012	1 кв 2013	2 кв 2013	3 кв 2013	4 кв 2013	859	368	381	815	486	226	441	928	

Продажи	…	…	…	…	Сибирский ФО	1437	246	202	81.506172840493804	67.506172840493804	

Малогабаритная техника	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.9544608070574625	0.69568342795156501	Навесное оборудование	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	4.4998951295626782E-2	0.29431136050015688	Крупногабаритная техника	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	5.4024164691077116E-4	1.0005211548278391E-2	



Китай	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.75983398691979664	0.35886154454810243	США	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.20787227416310214	0.34995011922773023	Прочие	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	3.2293738917101585E-2	0.29118833622416851	



…	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.96470588235294119	0.95546990678692745	ФИНЛЯНДИЯ	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	2.3529411764705882E-2	3.3949572892252082E-2	БЕЛАРУСЬ	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	1.1764705882352941E-2	1.0580520320820543E-2	



Продажи	NIIGATA	HTR	KOMATSU	NICHIJO	NISSEKI	TCM	HK	MITSUBISHI	YANASE	ПРОЧИЕ	21	17	10	10	7	5	4	2	2	8	

Продажи	NICHIJO	NIIGATA	NISSEKI	HTR	TCM	FORTBRAND	MITSUBISHI	МИНСКИЙ ЗАВОД УДАРНИК	HK	ПРОЧИЕ	230299.81999999998	147298.38999999966	125210.72	87785.489999999991	68374.3	21806.53	10500	7671.89	5803.28	20345.299999999916	

САХАЛИНСКАЯ ОБЛАСТЬ	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.48235294117647154	0.50460023402151766	ПРИМОРСКИЙ КРАЙ	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.35294117647058826	0.34122584532701472	КАМЧАТСКИЙ КРАЙ	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.12941176470588239	0.10964382743839669	ПРОЧИЕ	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	3.5294117647058851E-2	4.4530093213072573E-2	



КИТАЙ	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.77778147723943469	0.49916958365245157	США	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.20246117784939976	0.44193516695933166	ВЕНГРИЯ	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	9.0829182537357205E-3	1.6012245821565862E-2	ЯПОНИЯ	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	8.7366486428894861E-3	3.8264856444002245E-2	ПРОЧИЕ	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	1.9377780145433284E-3	4.6181471226499115E-3	



Объем производства, ед.	
2010	2011	2012	834	912	1256	Темп роста объёма производства, %	
2010	2011	2012	0.55597014925373145	9.3525179856115206E-2	0.37719298245614041	




Объем производства, тыс. руб.	
2010	2011	2012	877230	698167	815817	Темп роста объёма производства, %	2010	2011	2012	-0.20412320600070677	0.16851269108966771	




Объем производства, млн. руб.	
2010	2011	3696.0360000000001	4175.6880000000001	Темп роста объёма производства, %	
2010	2011	0.30189191654869552	0.12977470998659113	




Натур	PATRIOT GARDEN	MTD	HUSQVARNA	HUTER	PRORAB	MAC ALLISTER	HYUNDAI	КАЛИБР	GGP	MASTERYARD	CRAFTSMAN	HONDA	ПРОЧИЕ	13613	11467	11030	8988	8135	6074	4984	4902	4479	3696	3448	1097	68259	

Натур	HUSQVARNA	MTD	HUTER	HONDA	PRORAB	MASTERYARD	CRAFTSMAN	HYUNDAI	MAC ALLISTER	GGP	PATRIOT GARDEN	КАЛИБР	ПРОЧИЕ	10704213.729999995	7903666.0699999984	4181296.8999999966	1868279.25	1730526.57	1528450	1428567.84	1418089.5	937877.17999999877	906259.33000000042	630900.9	369831.27999999997	16809473.769999996	

Объем поставок, шт.	2009	2010	2011	2012	2013	311	1157	5097	10867	13613	Темп роста объёма поставок, %	2009	2010	2011	2012	2013	2.720257234726688	3.4053586862575624	1.1320384539925445	0.25269163522591326	




Объем поставок, шт.	2009	2010	2011	2012	2013	51	2334	8893	8729	11467	Темп роста объёма поставок, %	2009	2010	2011	2012	2013	44.764705882352963	2.810197086546701	-1.8441470819745932E-2	0.31366708672242	




…	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.53326938170402027	0.46094040635499661	…2	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.27949768902066802	0.36256826068057812	…3	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.10194471090956658	0.12339007890296666	…4	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	8.5288218365745183E-2	5.3101254061458603E-2	



Объем поставок, шт.	2009	2010	2011	2012	2013	19	594	7292	7907	11030	Темп роста объёма поставок, %	2009	2010	2011	2012	2013	30.263157894736807	11.276094276094295	8.4339001645639164E-2	0.39496648539269169	




1	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.82212148685403441	0.8735464748609798	2	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	0.15267452402538531	0.10544254612898125	3	В натуральном выражении	В стоимостном выражении	2.5203989120580236E-2	2.1010979010038872E-2	



Объем поставок, шт.	2011	2012	2013	4104	13960	8988	Темп роста объёма поставок, %	2011	2012	2013	2.401559454191033	-0.35616045845272204	




Объем поставок, шт.	2010	2011	2012	2013	1227	3720	2072	8135	Темп роста объёма поставок, %	2010	2011	2012	2013	2.031784841075797	-0.44301075268817203	2.9261583011582983	




Объем поставок, шт.	2009	2010	2011	2012	2013	199	735	2457	1490	1097	Темп роста объёма поставок, %	2009	2010	2011	2012	2013	2.6934673366834172	2.342857142857143	-0.39356939356939397	-0.26375838926174527	




Объем поставок, шт.	2011	2012	2013	2991	4331	3696	Темп роста объёма поставок, %	2011	2012	2013	0.44801069876295591	-0.14661740937427861	




Объем поставок, шт.	2009	2010	2011	2012	2013	492	1471	4375	4212	3448	Темп роста объёма поставок, %	2009	2010	2011	2012	2013	1.9898373983739837	1.9741672331747124	-3.7257142857142912E-2	-0.18138651471984787	




Объем поставок, шт.	2009	2010	2011	2012	2013	341	992	2523	4447	4479	Темп роста объёма поставок, %	2009	2010	2011	2012	2013	1.9090909090909101	1.5433467741935485	0.76258422512881485	7.1958623791319454E-3	
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